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ÒUna buena pel�cula gusta lo mismo
al espectador menos preparado que al exigenteÓ. Samuel Ros.

Firmado el Nuevo Acuerdo
con  AISGE y AIE
EGEDA ha firmado un nuevo acuerdo con AISGE (Actores
Int�rpretes Sociedad de Gesti�n de Espa�a) y con AIE (Artistas,
Int�rpretes y Ejecutantes, Sociedad de Gesti�n de Espa�a ) para
gestionar la recaudaci�n de la remuneraci�n equitativa y �nica
devengada por los usuarios de las grabaciones audiovisuales por
los actos de comunicaci�n p�blica, de retransmisi�n y comuni-
caci�n en lugares accesibles al p�blico.

Helena Matas

Tuvo la fortuna de ser disc�pula directa y

colaboradora de su padre, D. Alfredo Matas,

bajo cuya direcci�n forj� su carrera de pro-

ductora comenzando desde las tareas m�s

humildes ya que, como aut�ntica profesio-

nal, nada le fue regalado, y  todo lo consi-

gui� a fuerza de tenacidad, de dedicaci�n  y

de esp�ritu  creativo.

Helena Matas Vallabriga hab�a nacido en la

localidad francesa de Vichy. Estudi� en Francia y  complet� sus

estudios en Barcelona, ciudad a la que siempre tuvo muy cerca

de su coraz�n. Comenz� a trabajar como responsable de expan-

si�n de las salas del circuito Cinesa y m�s tarde pas� a inte-

grar  el departamento de distribuci�n de Incine, donde tam-

bi�n se encarg� de las ventas de pel�culas al extranjero. Con

ÒEl crimen de CuencaÓ  de Pilar Mir�, Helena Matas se ini-

ci� en el campo de la producci�n hasta alcanzar el puesto de

ayudante de producci�n en la pel�cula ÒBearnÓ  de Jaime

Ch�varri. A partir de all� se convirti� en productora ejecutiva

de pel�culas como ÒLas bicicletas son para

el veranoÓ, de Jaime Ch�varri, ÒLa esco-

peta nacionalÓ, de Luis Garc�a Berlanga,

ÒTierno verano de lujurias y azoteasÓ, de

Jaime Ch�varri  y  ÒPuede ser divertidoÓ,

de Azucena Rodr�guez, entre otras.

Helena Matas era una mujer valiente y

solidaria que  destacaba por su aguda iro-

n�a, su afilado ingenio,  su gran sentido

del humor y su capacidad para afrontar y

resolver los problemas de su profesi�n.

Pero era, sobre todo, una gran amiga y

una gran persona.

Helena Matas no se arredr� ante la adver-

sidad y luch� implacablemente contra el dolor f�sico hasta

vencerlo dando a cambio su vida. Todos los que trabajamos

a su lado le debemos algo. Su memoria ser� persistente.

Helena Matas fue Presidenta de EGEDA y su interven-
ci�n, junto al resto de productores fundadores, fue decisi-
va para la constituci�n de la Entidad; ejerci� adem�s la
presidencia de EUROCOPYA (Federaci�n de las
Entidades de Gesti�n europeas) y la de ACPCA
(Asociaci�n Catalana de Productores Cinematogr�ficos y
Audiovisuales), fue tambi�n integrante de los Consejos de
Administraci�n de FAPAE y de 
AGICOA, cargos que le otorgaron sus
compa�eros del sector como  recono-
cimiento a su infatigable lucha por los
intereses  de los productores del
audiovisual.

Se trata de un avance significativo para ofrecer una
opci�n m�s amplia a los usuarios, como hoteles, bares,
televisi�n local y digital y una modalidad m�s eficiente
para la gesti�n de los derechos cuyo ejercicio por  la ley de
Propiedad Intelectual corresponde a las entidades firman-
tes del acuerdo, cuya vigencia se extender� hasta el 31 de
diciembre del 2001.

A EGEDA le corresponde realizar todas las actuaciones
necesarias para el mejor cumplimiento de los objetivos
espec�ficos que persigue este nuevo convenio.
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NO SOBREVALORES EL CALIBRE DE TU REVOLVER, FORASTERO...
Si atendemos a las �ltimas miradas cr�ticas sobre el cine espanol, y tambi�n a los comentarios sobre sus magni-
tudes econ�micas, �ste, o se ha puesto de moda, o le gusta m�s a los cr�ticos, o tal vez se haya producido por fin
el trasvase industrial del cine a otro sector, m�s amplio y globalizado dentro de los medios de comunicaci�n.

Nada nuevo si atendemos a lo anunciado por la escuela de Franckfurt
1 

ÀHa
llegado ese momento m�gico en el que todos estamos en la n�mina de una
misma empresa con diferentes nombres: estudiantes, profesores, periodistas,
tonadilleras, 26 directores y productores, modelos e incluso toreros y festi-
vales de cine?
Se ha dicho que a los productores nunca se les di� bien lo del comercio y que
cuando otros se han empe�ado en ello, las cifras del cine espa�ol han empe-
zado a cambiar. Tambi�n se ha expresado hist�ricamente que los producto-
res tienen mala imagen y desarrollan torpemente su publicidad. 1997 parece
querer pasar a la historia por el a�o de la 'mejor cosecha', 'el a�o del cine
espa�ol' y 'un a�o excelente'. Desde un punto de vista referencial y publici-
tario, ya estaba bien de que dej�ramos de entonar m�s lamentaciones que
Jerem�as, en p�blico y en privado, dando una imagen deplorable de pedi-
g�e�os subvencionados y protestones. ÀCu�ntas veces hemos o�do a alg�n
espectador indignarse por el hecho de que con su dinero se hubiera hecho
aquella pel�cula? Verdaderamente el cine espa-
�ol, durante el ejercicio pasado, ha roto con una
de sus m�s grandes torpezas hist�ricas.
Otra cosa son las cifras que se est�n manejando
y el c�mo se est�n manejando. Ser�a funda-
mental que la industria fuese muy cauta a la
hora de usarlas. Lo m�s l�gico es sistematizar-
las para entenderlas. A juzgar por la frivolidad
con la que se emplean, a veces pienso si los
�nicos n�meros que queremos ver son los de
las listas de la Loter�a. Toda la prensa est�
haciendo piruetas y volatines con las cifras del cine espa�ol de 1997, cuya
redacci�n y cierre final todav�a no se ha producido. Programas de televisi�n
y periodistas han dado como definitivas cantidades que s�lo contemplaban
seis u ocho meses, a lo sumo, del ejercicio. Hay quien ha llegado a decir que
el exceso de millones recaudados se lo hemos quitado al cine americano,
como si esto fuera una est�pida guerra, que los espa�oles ganamos siempre
en las palabras y perdemos en los hechos. Es bueno recordar que alguna vez,
y no pocas, hemos tenido la mala costumbre de darle el poder al m�s inepto,
aliarnos con el villano y creernos lo que dicen del enemigo. Me puedo sumar
a algunas gotas de pesimismo manifestadas por el economista Roberto
Velasco.

2
EI que Espa�a vaya bien no justifica que dejemos de ser cr�ticos,

reflexivos y analistas. Y que conste que lo que menos me interesa ahora es
establecer una aburrida y destructora oposici�n sistem�tica al poder. No me
gusta hablar de lo que no conozco. Y a�n no tengo a la vista los datos defi-
nitivos del a�o 97. Si alguien est� alegremente descorchando el cava sobre
los resultados globales del pasado ejercicio, es que no se ha parado a reca-
pacitar un poco. Vaya por delante la premisa de que todo lo que sea propa-

ganda a favor del cine espa�ol bienvenida sea, pero los excesos de triunfa-
lismo se pagan. Dicho de otra manera, con palabras de dos americanos: ni
"investigues un crimen hasta que aparezca el cad�ver" ni "sobrevalores el
calibre de tu rev�lver, forasteroÓ.

3
Para saber si le hemos quitado espectado-

res al cine americano hay que conocer cu�ntos espectadores ha perdido esa
cinematograf�a con respecto al a�o 96. No vaya a ser que a quien le hayamos
quitado los espectadores sea a nuestros companeros eurocomunitarios.
Tambi�n es importante observar que este a�o pasado una sola pel�cula
dom�stica ha tenido dos millones de espectadores. Lo han celebrado 'por
todo lo alto' y no es para menos. Hac�a mucho tiempo que una pel�cula espa-
�ola no consegu�a esa cantidad en su primer a�o natural de explotaci�n. ÀY
si quitamos esa extraordinaria recaudaci�n? ÀDescienden las cifras a id�nti-
co estado que en 1996? ÀCu�ntas son las pel�culas extranjeras, y de qu�
nacionalidad, que han tenido un id�ntico comportamiento en el �ltimo  cua-
trimestre del a�o? Hay que recordar que en 1983 la cuota de espectadores

que en Espa�a acud�an a ver cine producido por
nosotros mismos era ligeramente superior al
21,4%

4
. Si la comparamos con el 13 � 14% pre-

visible para el a�o pasado, tendremos que con-
venir que ha sido de casi un treinta por ciento, a
pesar de que el incremento sobre el a�o 96 (con
la cuota situada en torno al 9,6%, aunque lleg� a
estar m�s baja: 7,2% en 1989) pero que para
ponernos a la altura de anta�o necesitar�amos
que los directores del cine espa�ol subieran en
globo siete veces m�s de lo que lo han hecho el

pasado a�o ÁHabr�a que o�r a Valle-lncl�n! 
Tal vez, amable lector, al llegar aqu� se haya perdido y ya no entienda abso-
lutamente nada de lo que le quiero contar. Incluso ni le interese. Le ruego que
disculpe este enredo. Piense �nicamente lo importante que ser� para la indus-
tria disponer de datos contrastados acerca de las edades de los espectadores
del cine, la frecuencia a salas por tramos de edades, la incidencia de publici-
dad y el desglose de �sta seg�n el gasto por pel�cula, la conversi�n a pesetas
constantes de todas las recaudaciones conocidas desde 1965 o lo mismo con
respecto al euro que nos viene. En fin, por terminar aunque sin acabar, recor-
daremos un buen mensaje contra las perversiones del capitalismo: "gracias a
la competencia privada, cuanto m�s egoistamente se comporte cada indivi-
duo, tanto m�s contribuir� al progreso colectivo (...) a partir de esa creencia
se pasa insensiblemente a pensar tambi�n que en la vida s�lo importa lo que
produce ganancia monetaria. As� se desprestigian todas las actitudes cuyos
m�viles no sean los econ�micos; es decir lo que no se cotiza en el mercado
no tiene valorÓ.
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Vaya por delante la
premisa de que todo lo que
sea propaganda a favor del

cine español bienvenida
sea, pero los excesos de
triunfalismo se pagan...

Ramiro Gómez Bermúdez de Castro
profesor titular de Comunicación Audiovisual.

Facultad de Ciencias de la Información.
Universidad  Complutense de Madrid

(1) Teodor W. Adorno (1903-1969)
(2) Artículo publicado en El Pais de 12 de enero de 1998.
(3) La primera frase es de la norteamericana Anjelica Makintosh, eficaz colaboradora de Jose Antonio Marina: El Misterio de la voluntad perdida; Anagrama, Barcelona,
1997, (p.14),(Curiosamente coincide con la señorita Comerquinte, secretaria sueca. 
Cfr.: Ake Holmberg: Ture Sventon, Privatdetektiv; AB Rabén & Sjögren Bokförlag, Stockholm, 1954). 
La segunda se la dijo un altísimo representante de la MPAA a un productor y guionista español. No estoy seguro de la oportunidad de dar sus nombres aqui y ahora..
(4) En 1966 , primer año con datos diponibles sobre número de espectadores, se registra una cuota de mercado del 25,3%. (101 millones sobre 403).
Fuente: Control de taquilla. Ministerio de Educación y Cultura
(5) Sampedro, José Luis; Fronteras, Aguilar, 1995, pp. 64-65
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Convenio de Colaboraci�n
entre EGEDA, IDEC, IE y UPV

1. Obra audiovisual y propiedad 
intelectual

2.La contrataci�n de la obra audiovisual 
en la producci�n multimedia

3. La financiaci�n y la explotaci�n de
las producciones audiovisuales

Los tres cursos se realizar�n anualmente

en Madrid, Barcelona y Bilbao, uno en

cada ciudad y con car�cter rotativo actuan-

do EGEDA como instituci�n patrocinadora

y el IDEC, el IE y la UPV como institucio-

nes organizadoras asumiendo la responsa-

bilidad de la gesti�n y la organizaci�n de

los cursos en las respectivas ciudades. 

Se acord� crear una Comisi�n de

Coordinaci�n, formada por un representan-

te de cada una de las partes, para establecer

el programa de actuaci�n com�n, el orden

de rotaci�n de los cursos, las fechas de rea-

lizaci�n de los mismos y cuantos acuerdos

sean necesarios para el correcto desarrollo

del ciclo y para una actuaci�n promocional

conjunta del mismo.

En el curso 1 sobre Obra Audiovisual y
Propiedad Intelectual se efectuar� un

estudio detallado de las cuestiones deriva-

das de la contrataci�n para las explotacio-

nes derivadas de las nuevas tecnolog�as. El

programa abarcar� el siguiente temario: La

obra audiovisual en la normativa sobre

propiedad intelectual; Obra audiovisual:

Negociaci�n y redacci�n de documentos

contractuales ;  Aspectos econ�micos rela-

tivos a la obra audiovisual

En el curso referente a La Contrataci�n
de la Obra Audiovisual en la Producci�n
Multimedia se aclarar�n conceptos jur�di-

cos, situaciones previstas por la Ley de

Propiedad Intelectual y otras cuestiones

relacionadas con el Òfen�meno multime-

diaÓ  que pueden plantearse al productor

audiovisual o al profesional de este �mbi-

to, as� como a sus asesores jur�dicos. A ello

se une el prop�sito de proporcionar una

puesta al d�a general sobre las implicacio-

nes de las nuevas tecnolog�as en la produc-

ci�n audiovisual. El programa abarca los

siguientes puntos: Sesi�n introductoria; El

mercado de la industria audiovisual;

Financiaci�n de la producci�n multimedia;

La participaci�n del productor audiovisual

en una producci�n multimedia; Los dere-

chos de propiedad intelectual derivados de

la obra audiovisual: su necesaria conside-

raci�n en la producci�n multimedia;

Distribuci�n de productos multimedia;

Exploraci�n de los desarrollos en multime-

dia; y el impacto del derecho de la compe-

tencia.

El curso acerca de La Financiaci�n y la
Explotaci�n de las Producciones Audio-
visuales analizar� la planificaci�n finan-

ciera y comercial previa al inicio del roda-

je y llevar� a cabo un examen de las diver-

sas alternativas y f�rmulas en que la plani-

ficaci�n debe ser realizada. El programa

prev� los siguientes puntos: La planifica-

ci�n de la producci�n desde la perspectiva

financiera. Realizaci�n del proyecto y

adquisici�n de de los derechos sobre guio-

nes; La comercializaci�n de la producci�n.

Aspectos legales y econ�micos; La distri-

buci�n cinematogr�fica; La contrataci�n

de la obra para su emisi�n por televisi�n;

La distribuci�n videogr�fica; La comercia-

lizaci�n videogr�fica a trav�s de los cana-

les editoriales; Las subvenciones econ�mi-

cas de las administraciones en la produc-

Miguel Angel Benzal, Director General  de EGEDA, Pau Verri� Ainaud, Director General de la Fundaci�n Instituto
de Educaci�n Continua (IDEC), Antonio Montes P�rez del Real, Director de Desarrollo Directivo del Colegio de
Direcci�n del Instituto de Empresa (IE) y Jos� Vicente Idoyaga Arrospide, Director del Departamento de
Comunicaci�n Audiovisual y Publicidad de la Universidad del Pa�s Vasco (UPV) ,en representaci�n de las menciona-
das entidades, resolvieron el 1 de diciembre pasado,  acordar un convenio de colaboraci�n para promover conjunta-
mente la realizaci�n de un ciclo de tres cursos sobre producci�n audiovisual.

ci�n audiovisual; Merchandising y produc-

ciones audiovisuales; Segundas utilizacio-

nes en otros formatos; La contrataci�n de

agencia para la comercializaci�n de la

obra; y La necesidad de establecer y regu-

lar un mercado organizado en la contrata-

ci�n de derechos y obras en el �mbito de la

producci�n audiovisual.

MIDIA 98
El Mercado Iberoamericano de la

Industria Audiovisual (MIDIA) llevar�

a cabo su tercera edici�n entre el 16,17

y 18 de junio, en el Parque Ferial Juan

Carlos I. Este a�o se realizar� en el

marco de este  Midia 98 la primera edi-

ci�n del Mercado Internacional de

Programas para Sat�lite y Cable, DIGI-

SAD 98, un punto de reuni�n de pro-

gramadores y emisores de televisi�n

dedicados especialmente para cable y

sat�lite como una respuesta a la deman-

da que ha creado el avance de la tecno-

log�a digital, la gran expansi�n mundial

del cable y la transmisi�n v�a sat�lite.

Entre las actividades que se realizar�n

destacan los tradicionales Premios

MIDIA, la segunda edici�n del

European Business Point, el Punto

Iberoamericano de Negocios, la nueva

iniciativa del Mercado de Proyectos de

Coproducci�n y las Jornadas T�cnicas.

M�s de 500 compradores de progra-

mas audiovisuales de todo el mundo

han sido invitados a participar del Gran

Punto de Encuentro Audiovisual del 98,

muchos de los cuales ya han compro-

metido su asistencia.
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Nuevo Consejo de Administración
Nuevos consejeros se han incorporado al Consejo de Administraci�n de
EGEDA, de acuerdo con las ampliaci�n decidida en la reuni�n de la
Junta General de junio de 1997. Estos nombramientos fueron ratifica-
dos en la �ltima Asamblea General del 15 de diciembre de 1997.
Lamentablemente, el d�a siguiente de esta reuni�n nos sobrecogi� el
fallecimiento de nuestra Presidenta Helena Matas.
El nuevo Consejo de Administraci�n se integra actualmente de la siguiente forma:

D. ENRIQUE CEREZO Vicepresidente

D. AGUSTêN ALMODîVAR
D. ANTONIO BAQUER
D. JUAN BAUTISTA BERASATEGUI
D. JOS� LUIS BERMòDEZ DE 
CASTRO
D. JOS� LUIS DIBILDOS
D. JOS� MARêA FORN
D. LUIS M�NDEZ
D. JUAN CARLOS DE ORY
D. PRIMITIVO RODRêGUEZ

M. W. VERSTAPPEN
D. JOS� MANUEL HUERTA
D. MANUEL SORIA
D. JUAN LUIS GALIARDO
D. çLVARO SA�NZ DE HEREDIA
D. ANTONIO P�REZ
D. GERARDO HERRERO
D. ANDR�S VICENTE GîMEZ
D. JORDI GARCIA CANDAU

D. JOS� ANTONIO SUçREZ  Secretario General

Las Juntas quedaron constituidas v�lidamente

conforme a una asistencia numerosa de los

asociados pas�ndose a considerar el correspon-

diente Orden D�a.

JUNTA GENERAL ORDINARIA

1¼.- Presentaci�n y aprobaci�n en su caso, de

las aportaciones sociales a la Entidad, para el

ejercicio 1998.

El Director General expuso los detalles que

permiten la autofinanciaci�n de la Entidad fun-

damentando as� la proposici�n a la Junta

General para que la adhesi�n y permanencia en

EGEDA contin�e siendo gratuita durante el

ejercicio 1998 para todos los productores del

audiovisual.

La Junta General aprob� por unanimidad

dicha propuesta.

2¼.- Presentaci�n y aprobaci�n en su caso, del

Presupuesto de la Entidad para el a�o 1998.

El Director General present� el presupuesto de

la Entidad para 1998, distribuido a los Socios

con anterioridad a la Junta General, ofreciendo

los detalles de todas y cada una de las partidas

mencionadas y realizando un comparativo con

el Presupuesto de 1997.

La Junta General aprob� por unanimidad

dicho Presupuesto de Derechos, Ingresos y

Gastos para el ejercicio 1998.

3¼.- Presentaci�n y aprobaci�n en su caso, de

los criterios de aplicaci�n del Fondo

Asistencial y Promocional.

Miguel Angel Benzal inform� sobre las apli-

caciones realizadas con cargo al fondo asisten-

cial y promocional, de acuerdo con los crite-

rios aprobados por la Junta General en su reu-

ni�n del 19 de diciembre de 1996, subrayando

como esenciales, entre otros temas, el mante-

nimiento de la lucha contra el fraude, las acti-

vidades de formaci�n y promoci�n, mediante

cursos y seminarios, de los Derechos de

Propiedad Intelectual y llevar a cabo estudios

profesionales de inter�s para los productores.

Destac� tambi�n entre los proyectos novedo-

sos acometidos en 1997 los siguientes: 

a) Recuperaci�n del Copyright en USA de

todas las obras producidas con anterioridad a

1989 ; b) La informaci�n a los Socios de las

emisiones de las pel�culas espa�olas en el

extranjero; c) Realizaci�n por segundo a�o

consecutivo del Premio JOSE MARIA FOR-

QUE; d) Proyecto de catalogaci�n de los mate-

riales depositados en los laboratorios, seg�n

acuerdo suscrito con el Ministerio de

Educaci�n y Cultura; y e) Creaci�n de la p�gi-

na WEB.

La Junta General aprob� por unanimidad las

aplicaciones efectuadas de los fondos as�

como los criterios de aplicaci�n de los mismos

para el a�o 1998 y siguientes a�os, mientras

no se propongan por el Consejo de

Administraci�n variaciones sobre los mismos.

Sin m�s asuntos que tratar, se levant� la sesi�n

de la Junta General. 

JUNTA GENERAL EXTRAORDINARIA

Despu�s de un breve intervalo, se reuni� la

Junta General Extraordinaria para considerar

el siguiente Orden del D�a:

1¼.- Informe de actividades de EGEDA del

a�o 1997.

Por parte del Director General se efectu� una

Tal como hab�an sido convocadas legalmente, el pasado 15 de diciembre se 
realizaron la Junta General Ordinaria y posteriormente la Junta General
Extraordinaria de EGEDA. Cont� con la presidencia del vicepresidente Enrique
Cerezo actuando como Secretario General Jos� Antonio Su�rez Lozano.

CONTINUA EN LA PAG. SIGUIENTE

Junta General Ordinaria y
Extraordinaria de EGEDA

Miguel A. Benzal, Jos� A. Su�rez Lozano, Enrique Cerezo, Luis M�ndez.
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ACUERDO DE EGEDA
CON ACAMUR
Y AESDICA

Al cierre de esta edici�n del Boletin, EGEDA
firmaba un acuerdo marco con ACAMUR
(Asociaci�n de Operadores de Cables de
Murcia) y con AESDICA (Asociaci�n Espa�ola
de Servicios Distribuidos por Cable) para autori-
zar a las televisiones por cable la retransmisi�n
de obras y grabaciones audiovisuales contenidas
en las emisiones de terceras entidades de radio-
difusi�n.

AESDICA agrupa a 25 televisiones por cable del
�mbito nacional, entre ellas RETECAL
(Regional de Telecomunicaciones de Castilla -
Le�n), adjudicataria del concurso convocado por
el Ministerio de Fomento, para su demarcaci�n.

ACAMUR agrupa a 20 televisiones de cable de
la regi�n de Murcia.

Dada la importancia de estos acuerdos, en el pr�-
ximo ejemplar del Bolet�n ofreceremos una
informaci�n m�s detallada sobre este tema.

REESTRUCTURACION
DEL DEPARTAMENTO DE
COMUNICACION PUBLICA
Con la incorporaci�n  de Jaime Canela a
trabajar en sus nuevas responsabilidades
como director del Departamento de
Hoteles, nuestro Departamento de
Comunicaci�n P�blica ha quedado estruc-
turado de la siguiente manera:

A)REDES COMERCIALES DE CABLE,
TELEVISIONES LOCALES DE 
ONDA, COMUNIDADES DE 
PROPIETARIOS.

Director : Jos� Miguel Tarodo.
B) BARES, RESTAURANTES, 

CAFETERIAS Y OTROS 
ESTABLECIMIENTOS NO 
HOSTELEROS ABIERTOS AL
PUBLICO ( TIENDAS, etc). 

Director: Jos� Miguel Tarodo.
C) HOTELES Y ESTABLECIMIENTOS

ASIMILADOS (HOSPITALES, 
SANATORIOS, RESIDENCIAS DE 
ESTUDIANTES, RESIDENCIAS 
GERIATRICAS,ACUARTELAMIENTOS, 
OTROS). 

Director: Jaime Canela.

VIENE DE LA PAGINA 5

exposici�n sobre los diferentes �mbitos de

actuaci�n de EGEDA durante 1997 y entre

otros detalles se�al� que el montante bruto del

ejercicio 1997 ascender� a una cifra en torno a

950 millones de pesetas, que se prev� repartir

a partir del mes de junio de 1998. El total

devengado por los diferentes conceptos que

gestiona la Entidad en 1997 superar� los 1.400

millones de pesetas, tanto en lo que se refiere a

Copia Privada, como retransmisi�n, derechos

de emisi�n, indemnizaciones y derechos pro-

cedentes del extranjero. Se refiri� a las accio-

nes judiciales presentadas por EGEDA, a los

repartos efectuados desde 1993 a 1997, a los

contratos firmados por derechos de

Retransmisi�n, a las favorables sentencias de

juicios interpuestos frente a hoteles y de las

intervenciones realizadas por el Departamento

Antipirater�a.

La Junta General ratific� por unanimidad

todas las actuaciones y gestiones del Consejo

de Administraci�n y los acuerdos alcanzados

para la gesti�n de estos nuevos derechos.

La Junta General felicit� a los administrado-

res y personal de la Entidad por los resultados

logrados.

2¼.- Reparto de derechos de 1992.

Prescripciones.

Respecto al reparto de derechos de las canti-

dades que han prescrito del a�o 1992, de las

cuales se entreg� un anticipo a cuenta a princi-

pios del a�o, se solicit� autorizaci�n a la Junta

para el reparto definitivo de este ejercicio, a

partir de febrero de 1998.

La Junta General ratific� la decisi�n de

repartir definitivamente dichos ingresos, as�

como los que eventualmente se produzcan del

citado ejercicio.

3¼.- Presentaci�n y ratificaci�n en su caso de la

nueva composici�n del Consejo de

Administraci�n de la Entidad. Ratificaci�n de

nuevos Consejeros.

Por parte del Consejo de Administraci�n, en

ejecuci�n del mandato de la Junta General, se

designaron los nuevos miembros que han de

cubrir las vacantes existentes, procedi�ndose

en la presente Junta General a solicitar la rati-

ficaci�n de sus designaciones, as� como a la

nueva composici�n �ntegra del Consejo de

Administraci�n,(ve�se, pag. 5 de este Bolet�n).

La Junta General ratifica por lo tanto los cita-

dos nombramientos as� como la composici�n

del Consejo de Administraci�n.

4¼.- Designaci�n de un nuevo miembro de la

Comisi�n de Control econ�mico financiero.

Se decidi� la sustituci�n, de D. Jos� Manuel

Huerta, para mantener el equilibrio que orde-

nan los estatutos, al design�rsele miembro del

consejo de EGEDA, proponi�ndose en su

lugar a D. Rafael Diaz Salgado, manifest�ndo-

se el deseo de que por su valiosa aportaci�n el

se�or Huerta siga participando en las reunio-

nes de la Comisi�n como experto.

5¼.-Presentaci�n, y ratificaci�n en su caso, de

las nuevas tarifas de comunicaci�n p�blica,

elaboradas por el Consejo de Administraci�n.

Se inform� sobre los nuevos contratos elabora-

dos para incluir a AIE en la gesti�n de dere-

chos de comunicaci�n al p�blico delegados a

EGEDA y el manual de tarifas elaborado por

EGEDA, que es aprobado por la Junta

6¼.-Presentaci�n , y aprobaci�n en su caso, del

nuevo texto de contrato de adhesi�n a la

Entidad, elaborado por el Consejo de

Administraci�n.

Se analiz� el texto del nuevo contrato de adhe-

si�n con oportunas explicaiones por parte del

Asesor Jur�dico de EGEDA.

La Junta General aprob� por unanimidad el

nuevo texto del contrato de gesti�n que se

remitir� a todos los socios para su firma.

7¼.- Designaci�n de compromisarios para la

firma de las Actas.

La Junta General design� por unanimidad a los

siguientes compromisarios: D. Seraf�n Garc�a

Trueba y D. Manuel P�rez, para la firma del

Acta de la Junta General, de acuerdo con lo

previsto en los Estatutos Sociales.

8¼.- Ruegos y preguntas.

No habiendo ruegos y preguntas y sin m�s

asuntos que tratar se di� por finalizada la Junta

General Extraordinaria.
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LEY ANTIPIRATERIA
EN ITALIA
La Comisi�n de Justicia del Senado ita-

liano ha aprobado el proyecto de ley anti-

pirater�a que parece conformar a todos los

sectores del audiovisual. La FAPAV,

Federaci�n Antipirater�a Audiovisual, ha

saludado esta iniciativa como un resulta-

do importante: Òpor primera vez, desde

1941, a�o al cual se remonta la antigua

ley del derecho de autor, nunca se afront�

tan org�nicamente y a nivel legislativo la

protecci�n  de los derechos de Propiedad

IntelectualÓ. La ley antipirater�a contem-

pla la creaci�n de la Agencia para la

Tutela del Derecho de Propiedad

Intelectual y de la Tecnolog�a de la

Comunicaci�n.

M�s Intervenciones...
MECOMAR CANAT TV
Televisi�n municipal por ondas de la localidad sevillana de Marchena, gestionada por la sociedad
Medios de Comunicaci�n de Marchena S.L. Municipal. Fue intervenida el 4 de diciembre por el
Grupo de Investigaci�n Fiscal y Antidroga de la Comandancia de la Guardia Civil de Sevilla; Sus
emisiones, adem�s de la de Marchena, pod�an ser captadas en Ecija, Lentejuela, Arahal, Paradas,
Osuna, Carmona, Mor�n de la Frontera, y otras localidades aleda�as, con una audiencia potencial
de 80.000 habitantes.

JAVALI VIEJO
Esta emisora de Javal� Viejo (Murcia) es reincidente. Pese a una intervenci�n anterior, continu�

emitiendo pel�culas sin los debidos derechos, si bien esta vez intentaba que pasara inadvertido el
fraude camuflando las peliculas emitidas entre la programaci�n de Canal Hollywood, la cual cor-
taba en horas de m�xima audiencia para emitir pel�culas de estreno. EGEDA detect� y denunci�
dicho fraude. El Grupo de la Polic�a Nacional adscrito a la Audiencia intervin� la emisora pirata.

CINE CLUB SEGUNDO DE CHOMON
Este cine club de la localidad de Mula pretend�a organizar una semana dedicada al cine espa�ol

exhibiendo un ciclo de pel�culas sin contar con los pertinentes derechos. EGEDA abort� dicho
ciclo y ofreci� la posibilidad de que los organizadores pudieran contactar con los leg�timos titula-
res de los derechos en caso de que quisieran continuar con el ciclo de cine espa�ol.

JAM DISTRIBUCION Y DOBLAJE
Empresa que se dedica a la comercializaci�n de cintas de v�de,  en muchos casos no autorizadas.

GUADALHORCE TELEVISION
Televisi�n local por ondas de la localidad de Pizarra (M�laga), cuya se�al se captaba en las loca-

lidades de Coin, C�rtama, Alora, Alhaurin el Grande, Monda, Guaro, y por extensi�n en toda la
comarca de Guadalhorce, con una audiencia de 60.000 habitantes. La intervenci�n fue llevada a
cabo por la Unidad de Polic�a Judicial de la Comandancia de la Guardia Civil de M�laga. Se pudo
encontrar importante y nueva documentaci�n de la distribuidora Teledisur, contra la que mantene-
mos un procedimiento ante la Audiencia Nacional por la distribuci�n ilegal de cintas de v�deo.

AIR PLUS COMET S.A.
Compa��a a�rea de vuelos ch�rter que efect�a un par de vuelos semanales entre Espa�a y el

Caribe. En cada vuelo sol�an proyectarse dos o tres obras audiovisuales sin contar con los debidos
derechos.

M�s Sentencias...
En estos dos �ltimos meses los Tribunales se han vuelto a pronunciar a favor de las pretensiones

de Egeda, y as� se han dictado sentencias contra las televisiones de Cartagena (Cartagena

Comunicaciones), Fuengirola (Teledistribuci�n de video Fuengirola), Nerja (Rocopla), y Aljarafe

(Aljarafe Televisi�n); en todas ellas los jueces condenan a estas televisiones por cable a: 

- La inmediata suspensi�n de las actividades de retransmisi�n de las emisiones de

televisi�n de terceras entidades de radiodifusi�n. 

- La expresa prohibici�n de reanudar tales actividades en tanto no sean expresamente

autorizadas por EGEDA. 

- Declaran el derecho de EGEDA de ser indemnizada de acuerdo con nuestras tarifas

generales, conforme al numero de abonados y durante el periodo en el cual  se ha llevado a cabo

la actividad il�cita, as� como con los corresponientes intereses y costas procesales

LA IMPLACABLE LUCHA CONTRA LA PIRATERIA

NUEVO DIRECTOR
DE LA OMPI
El 1 de noviembre del pasado a�o, el

Dr. Kamil Idris asumi� el cargo de

nuevo Director General de la OMPI

(Organizaci�n Mundial de la

Propiedad Intelectual), elegido por

aclamaci�n en su �ltima Asamblea

General para un mandato de seis

a�os y un mes. El Dr. Idris, nacido en

Sud�n, comenz� como embajador de

su pa�s hasta pasar a ser miembro de

la Comisi�n de las Naciones Unidas

sobre Derecho Internacional. Entre

1994 y 1997 ejerci� como Director

General Adjunto de la OMPI.
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CANALES EUROPEOS, AMERICANOS
Y DE OCEANIA CONTROLADOS POR EGEDA
En la edici�n anterior de nuestro Bolet�n  informamos acerca del seguimiento que ha organizado nuestra Entidad de
las emisiones de largometrajes espa�oles que se difunden en las televisoras de Europa y Am�rica. A trav�s de esta ini-
ciativa de EGEDA, los productores pueden comprobar las emisiones contratadas por los canales de televisi�n y por
los distribuidores autorizados. Los asociados de EGEDA reciben peri�dicamente estas informaciones de forma perso-
nalizada y �stos, a su vez, nos deben informar de cualquier emisi�n que no haya sido autorizada, para permitir que la
Entidad pueda efectuar las oportunas reclamaciones, sin perjuicio de las acciones que  emprendan directamente los
productores afectados. Esta vez publicamos el listado de las emisoras controladas por EGEDA al cual se han agrega-
do dos pa�ses de Ocean�a y detalles m�s precisos de las denominaciones de todos los canales. En el curso de 1998 el
n�mero de canales controlados ascender� a 130, en m�s de 28 pa�ses.

SUPER RTL / SRT

FRANCIA
TF 1
FRANCE 2
FRANCE 3
ARTE
M6

ARGENTINA
 AMERICAN TV/ AMERICA TV 
ATC/ CHANNEL 7
LIBERTAD/ CHANNEL 9
TELEFE/CHANNEL 11
ARTEAR/CHANNEL 13

AUSTRALIA
ABC
SBS
NETWORK 7/ NW 7
NETWORK 9/ NW 9
NETWORK 10/ NW 10

HOLANDA
NOS 1/ NED 1
NOS 2/ NED 2
NOS 3/ NED 3
RTL 4
RTL 5

SUECIA
KANAL 1/ STV 1
TV 2/ STV 2
TV 3
TV 4
KANAL 5/ FEMMAN

SAT 1
ZDF

MEXICO
TELEVISA 2/XEW
TELEVISA 4/XHTV
TELEVISA 5/XHGC
TELEVISA 9/XEQ
TV AZTECA 7/XHIMT
TV AZTECA 13/XHDF
NATIONAL INSTITUTE/XEIPN
METROPOLITANA TV 22/XEIMT

PERU
FRECUENCIA LATINA /02
AMERICA/AMERICAN TV/04
PANTEL/PANAMERICA TV/05
RTP/ CINE Y RADIO TV PERU/07
ATV/ANDINA DE REDIODIF./09
RBC/CANAL FAMILIAR 11
GLOBAL TV/ANTENNA 3/13
CANAL URANIO 15

CNI 40

EE.UU.
ABC
CBS
NBC
FOX
UPN
WARNER BROS/ WB
GALAVISION
GEMS
TELEMUNDO
UNIVISION

CHILE
CANAL 2/CANAL ROCK&POP
CANAL 4/LA RED
CANAL 7/TV NACIONAL CHILE
CANAL 9/MEGAVISION
CANAL 11/CHILEVISION
CANAL 13/CORP.UNIV.CATOL

BRASIL
GLOBO
BANDEIRANTES
MANCHETE
SBT
CNT
RECORD

ITALIA
CANALE 5
RETE 4
ITALIA 1
RAI 1
RAI 2
RAI 3
TMC

DINAMARCA 
DR
DR2/DKR2

KANAL 2

TV2
TV3

BELGICA NORTE
BRTN/TV1
BRTN/TV2/CANVAS/KEINET
VTM

VT4
K2/KANAAL 2

RTBF 1/LA UNE
RTL TV1

ET 1
ET 2
MEGA
ANTENNA 1

BELGICA SUR

BBC 1
BBC 2
ITV
CHANNEL 4
CHANNEL 5

R. UNIDO

GRECIA

TV 1
TV 2
TV 3
SKY TV

NUEVA ZELANDA

CANAL 1 / RTP1
TV 2 / RTP2
TV 1
SIC

PORTUGAL
RCTV
VEN
VTV/VTV 8
TVEN

VENEZUELA

RTE 1
NETWORK 2

IRLANDA

NRK 1
NORUEGA

NRK 2
TV 2
TV 3
TV NORGE / TVN

DRS/ SF 1
TSI
TSR/ TSR 1

SUIZA

YLE 1
YLE 2
MTV 3

FINLANDIA

CADENA 1
CADENA 2
SENAL COLOMBIA

COLOMBIA

ALEMANIA

RTL 2

ARD
KABEL 1 / KBK
PRO 7
RTL + /RTL
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ALEMANIA
ARGENTINA
BELGICA
BRASIL
CHILE
DINAMARCA
FINLANDIA
FRANCIA
GRECIA
HOLANDA
IRLANDA

30
11
5

12
1
3
6
5
1

45
6

11
6

19
4
1

11
17
5
8

3
8

4
3

1
2

38

133

35
17
5
8
3
7
5
9

51
18

291

ITALIA
MEXICO
NORUEGA
PERU
PORTUGAL
REINO UNIDO
SUECIA
SUIZA
USA
VENEZUELA
TOTAL

EMISIONES CINEMATOGRAFICAS ESPAÑOLAS

PAIS 96 97 96 97PAIS

Nuevos Reconocimientos a la
Labor Innovadora de EGEDA
Tal como informamos en nuestro �ltimo Bolet�n, EGEDA ha sido reconocida como una entidad renovadora y �nica,
dentro de las Entidades de Gesti�n de Derechos en nuestro pa�s habi�ndole sido otorgada una subvenci�n enmarca-
da en el Programa ATYCA (Iniciativa de Apoyo a la Tecnolog�a, la Seguridad y la Calidad Industrial) del Ministerio
de Industria y Energ�a. 

Este reconocimiento est� referido a la

aplicaci�n inform�tica y base de datos de

nuestro Departamento de I+D para el

intercambio de informaci�n relativa a

obras y producciones audiovisuales entre

nuestra Entidad y sus asociados y otras

entidades de gesti�n a trav�s de la red de

Internet.

Debemos agregar adem�s que EGEDA ha

sido distinguida tambi�n por sus proyec-

tos de Cursos de Formaci�n 1997 para

PYMES Audiovisuales, proyecto de pro-

moci�n empresarial que ha recibido el

reconocimiento y subvenci�n otorgada

por el Ministerio de Econom�a y

Hacienda.

M�s a�n: nuestro proyecto de

Cooperaci�n entre las asociaciones de

empresas audiovisuales para mejorar los

servicios prestados a las Pymes

Audiovisuales tambi�n ha recibido una

EMISIONES DE PELICULAS ESPAÑOLAS EN LOS CANALES
CONTROLADOS POR EGEDA AÑOS 96 (UN CUATRIMESTRE) Y 1997 (HASTA SEPTIEMBRE)

subvenci�n del Ministerio de Econom�a y

Hacienda dentro del programa de promo-

ci�n empresarial.

EGEDA ha solicitado tambi�n otra sub-

venci�n al Programa ATYCA 98, de

apoyo a la Tecnolog�a, la Seguridad y la

Calidad Industrial,  para su proyecto de

Dise�o e Implantaci�n de Sistema para el

Aseguramiento de la Calidad.

De acuerdo con nuestra informaci�n sobre

las emisiones de pel�culas espa�olas en

distintos canales extranjeros, se evidencia

que el mayor n�mero  se difunden en

Alemania, Italia, Grecia y B�lgica, en el

continente europeo, y en Chile, M�xico y

Venezuela, en el continente americano. A

continuaci�n desglosamos algunos pa�ses.

USA: los canales con mayor n�mero de

emisiones de cine espa�ol son GEMS,
GALAVISION Y TELEMUNDO, emi-

soras dirigidas a la comunidad hispana.

En cambio, en ABC, CBS, NBC, FOX,
UPN, WB y UNIVISION no han emitido

ninguna pel�cula espa�ola.

CHILE: En todas las cadenas controladas

se han emitido pel�culas espa�olas. De

mayor a menor, las que m�s obras emiten

son: Canal 7, Canal 4, Canal 11, Canal
13, Canal 9 y Canal 2.
ALEMANIA: A pesar de que en RTL+ y

SUPER RTL no se han detectado pel�cu-

las espa�olas, un buen n�mero de emisio-

nes se concentran en KABEL EINS,
PRO 7, RTL 2, SAT 1, ZDF y ARD.
ITALIA: RETE 4, ITALIA 1, RAI 1,
RAI 3, y RAI 2 son las cadenas con

mayor n�mero de emisiones de cine espa-

�ol, mientras que CANALE5 y TMC no

emitieron ninguna.

Entre las pel�culas espa�olas que tuvie-

ron mayor n�mero de emisiones figuran,

entre otras, ÒBelle �poqueÓ, ÒJam�n,

jam�nÓ, ÒKikaÓ, ÒLas pistolas no discu-

tenÓ, ÒMarcelino, pan y vinoÓ,

ÒAtameÓ, ÒDisparaÓ, ÒFresa y chocola-

teÓ, ÒLa corte del fara�nÓ, ÒMambr� se

fue a la guerraÓ, ÒPor un pu�ado de

d�laresÓ, ÒSor ye-yeÓ.



10

Boletín Informativo

ESTÉTICA Y PRODUCCIÓN
En nuestra industria circulan unos cuantos t�picos y lugares comunes tan resistentes que ni la comparaci�n con la dura y
terca realidad puede deshacerlos. As�, especialmente entre los aficionados encendidos y determinada clase de periodistas,
cr�ticos, profesores e, incluso, historiadores, abunda la m�s completa ignorancia sobre lo que hacen los productores y, al
contrario, predomina una concepci�n rom�ntica y disparatada del director, derivada de las doctrinas que Bazin propuso a
finales de los a�os cincuenta. Lo que pudo haber sido una contribuci�n sensata al estudio del cine se convirti�, debido a
los excesos y disparates de algunos de sus continuadores, en una serie inconexa de observaciones ajenas al buen sentido y
a una m�nima l�gica.

El cine es un trabajo colectivo, como el de todos los sectores de la
industria audiovisual, y reducirlo al autor no deja de ser una licencia
excesiva, injusta y sin la menor gracia. S�lo se podr�a admitir la pro-
puesta, condicionalmente, siempre que esa autor�a sea compartida y
no anule las contribuciones creadoras del resto del equipo. El produc-
tor, en cambio, ha sido la v�ctima propiciataria de esta corriente, y, a
menudo, es (y, sobre todo, era) convertido en una figura rid�cula y
zafia, aunque muchos profesionales magn�ficos act�en de forma
ejemplar. Frente a esta consideraci�n falsa y
disparatada no viene mal insistir en que
muchas veces, Àpor qu� no?, el productor
puede ser el verdadero motor e impulsor de
un proyecto, el que m�s inter�s tiene en que
surja a la luz de la mejor manera posible. No
se trata, evidentemente, de cambiar una
leyenda por otra: ni todos los profesionales
son una r�plica de San Francisco de As�s ni
tienen por qu� parecerse obligadamente al
mismo Satan�s en persona. Cada uno de
ellos, lo mismo que les sucede a directores, guionistas, directores de
fotograf�a, actores y montadores tender� a ser humano, fieramente
humano, incluso, con defectos y virtudes en dosis muy variables.
Frente a tales tendencias peligrosas, a mi entender, s�lo cabe el aban-
dono de toda leyenda, buena o mala, y la vuelta a la realidad, apoya-
da en lo que yo llamo el pacto audiovisual, �nico modo de responder,
por la v�a de los hechos, a tales calumnias sin fundamento real. Se
trata, en todo caso, de un planteamiento honesto, en el que los princi-
pales responsables de un proyecto se comprometen a abandonar rece-
los disparatados y el uso de esa doble moral Ñen la que las convic-
ciones �ntimas nada tienen que ver con lo que se hace en la pr�cticaÑ
, para plantear su colaboraci�n en t�rminos claros y hasta transparen-
tes, porque nada cae del cielo y cada logro audiovisual cuesta mucho
tiempo y dinero. La calidad est�tica no es ajena ni independiente de la
comercialidad, sino que est� estrechamente vinculada con ella, porque
hasta la obra m�s exquisita se construye para hacer dinero. Algunos
creen en una especie de providencialismo pr�ctico que se traduce en
comenzar la tarea, esperando la respuesta milagrosa de alguna oculta
divinidad para remediar las carencias humanas, de modo m�gico e
irracional. La est�tica de una obra audiovisual (llam�sela tambi�n, si
se quiere, belleza, buena factura o perfecci�n del producto final), debe
ser prevista y construida cuidadosamente sobre el papel, antes de lan-
zarse al ruedo, sin olvidar, ante todo, que nada es m�s peligroso que
la improvisaci�n, salvo la ignorancia o la buena voluntad inoperante.
Por ello, cuanto m�s claro y preciso sea un proyecto, m�s f�cil ser�

evitar acontecimientos desagradables y, sobre todo, inesperados.
Insistir en estas cuestiones no es algo propio de profesionales obsesos
y mani�ticos, sino una muestra de buen sentido y para ejemplificar
estas necesidades nada mejor que examinar un par de obras de Ingmar
Bergman, uno de los mejores cineastas de este siglo, sin lugar a
dudas. A m� siempre me ha gustado, pero no s�lo por su indudable
dominio t�cnico e inspiraci�n art�stica, sino por su sensatez al plante-
ar cada una de sus pel�culas y series de televisi�n, acomodando la his-

toria y la manera de narrarla a las posibili-
dades concretas de cada encargo. As�, cuan-
do ha contado con presupuestos elevados y
grandes posiblidades econ�micas, aparece
Fanny y Alexander, su �ltimo largometraje
cinematogr�fico, por poner un ejemplo
se�ero, donde la complejidad del rodaje
parece diluirse ante la soberana capacidad
del gran maestro sueco para que todos los
elementos se acomoden a su prop�sito con
una perfecci�n asombrosa. Pero, en su larga

carrera, no siempre ha podido disponer de unos medios tan generosos
y, por ejemplo, en Secretos de un matrimonio, la serie de televisi�n
de la que luego se extrajo un film para salas de cine, rodada en dieci-
si�s milimetros, con decorados escasos y muy pocos actores, el gran
maestro abandon� todo alarde para usar un lenguaje visual muy aus-
tero, con grandes primeros planos de larga duraci�n, y un ritmo lento,
apoyado en las expresiones faciales de los int�rpretes y los di�logos.
El mismo planteamiento se puede aplicar a todo proyecto audiovisual
exigente: acomodarse a lo que hay y trabajar dentro de las limitacio-
nes.    A mi modo de ver, eso s�lo se puede conseguir cuando los res-
ponsables tienen una gran experiencia y si todos los que intervienen
en un determinado proyecto, sea cual sea su nacionalidad, saben lo
que se puede y lo que no se puede hacer. Nosotros nunca podremos
producir Titanic o ET el extraterreste, pero los americanos tampoco
mejorar�an El sol del membrillo o La buena estrella, por mucho dine-
ro que inviertan, y aunque recurran a los mejores talentos de la indus-
tria. Cada idea se mueve en una esfera propia y procede de una tradi-
ci�n cultural concreta. Est�tica y producci�n no son, pues, a mi modo
de ver, planteamientos antag�nicos, sino complementarios y s�lo
cuando se armonizan los c�lculos previos, sostenidos por la l�gica o
el buen sentido funcionar�n bien las cosas. Todo esto lo saben sobra-
damente los profesionales maduros, pero conviene insistir para que
los j�venes lo aprendan tambi�n y no lo olviden nunca. 

Antonio Lara
Catedrático de Teoría e Historia de la Imagen de la

Universidad Complutense

... el productor puede ser el
verdadero motor e impulsor
de un proyecto, el que más
interés tiene en que surja a
la luz de la mejor manera

posible.
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III EDICION DEL PREMIO "JOSE MARIA FORQUE"
El 20 de abril, en el Casino de Madrid (calle de Alcal�, 21), se llevar� a cabo el acto de entrega del III Premio Jos� Mar�a Forqu�
que EGEDAdecidi� instituir anualmente a la pel�cula espa�ola  m�s destacada, en homenaje a quien fue amigo entra�able, com-
pa�ero y primer Presidente de nuestra Entidad. El a�o pasado, el premio recay� en la pel�cula ÒT�sisÓ,  dirigida por Alejandro
Amen�bar y producida por Producciones del Escorpi�n. 

constituye una Secretar�a del Premio "Jos�
Mar�a Forqu�", para informaci�n y temas relacio-
nados con la organizaci�n y concesi�n del mismo.

LAS PELICULAS
Relaci�n de las pel�culas espa�olas de largo-

metraje estrenadas en Espa�a, entre el 1¼ de
enero y el 31 de diciembre de 1997 y que, por
tanto, pueden optar a la tercera edici�n del
Premio "Jos� Mar�a Forqu�", proporcionada
por el ICAA.

N¼ TITULO

1 ÀDE QUE SE RIEN LAS MUJERES?
2 2 X 2 (DOS POR DOS)
3 99.9
4 A CIEGAS
5 A TRES BANDAS
6 ABRE LOS OJOS
7 ACTRICES
8 AIRBAG
9 AL LIMITE
10 AMOR DE HOMBRE
11 AMOR PERJUDICA SERIAMENTE 

LA SALUD, EL
12 ANGEL DE LA GUARDA, EL
13 ATOLLADERO
14 ATOMICA
15 BESOS Y ABRAZOS
16 BRACULA (CONDEMOR 2)
17 BUENA ESTRELLA, LA
18 CAMARERA DEL TITANIC, LA
19 CAMISA DE LA SERPIENTE, LA
20 CARNE TREMULA
21 CARRETERAS SECUNDARIAS
22 CIENTIFICAMENT PERFECTES
23 COLOR DE LAS NUBES, EL
24 COMO UN RELAMPAGO
25 CORAZON LOCO
26 CRIMEN DEL CINE ORIENTE, EL
27 CUESTION DE SUERTE

Convocatoria de 1998
Las bases del Premio son las siguientes:

Primera: Se considera que optan al Premio
"Jos� Mar�a Forqu�" todas las pel�culas de
largometraje que hayan sido estrenadas en
salas de Espa�a entre el 1¼ de enero y el 31
de diciembre de cada a�o.
Segunda: La concesi�n del Premio se har�
mediante la votaci�n de los socios de
EGEDA a la pel�cula espa�ola que se esti-
me re�ne los mayores valores t�cnicos,
art�sticos y de producci�n, de las compren-
didas en la base anterior. A estos efectos,
cada socio tendr� un solo voto. El escruti-
nio ser� efectuado ante notario.
Tercera: El Premio est� dotado con la can-
tidad de CINCO MILLONES DE PESE-
TAS. Se entregar� un diploma y la repro-
ducci�n de una claqueta cl�sica de rodaje,
con la inscripci�n de la pel�cula premiada.
El Premio corresponder� y ser� entregado a
las empresas productoras de la pel�cula que
resulte elegida.
Cuarta: En caso de que el resultado del
mayor n�mero de votos fuese de igualdad
entre varias, se entregar�n los testimonios
del Premio a todas ellas. En cuanto a la
dotaci�n econ�mica, se dividir� por partes
iguales entre las mismas.
Quinta: Se celebrar� un acto p�blico, den-
tro del primer cuatrimestre de cada a�o,
para la entrega del Premio a la mejor pel�-
cula del a�o anterior.
Sexta: En la sede social de EGEDA se

28 CHEVROLET
29 DAME ALGO 
30 DEDO EN LA LLAGA, EL
31 DUQUESA ROJA, LA
32 EN BRAZOS DE LA MUJER MADURA
33 ESO
34 FAMILIA
35 FLASH BACK ( EL APARTAMENTO )
36 GEISHA
37 GRACIAS POR LA PROPINA
38 GRANDES OCASIONES
39 HAZLO POR MI
40 HERIDA LUMINOSA, LA
41 ILONA LLEGA CON LA LLUVIA
42 LEJOS DE AFRICA (BLACK ISLAND) 
43 LEYENDA DE LA DONCELLA, LA
44 LICANTROPO (EL ASESINO DE LA

LUNA LLENA) 
45 LOS DE ENFRENTE
46 MARTIN ÒHACHEÓ
47 MEGASONIKOAK (MEGASONICOS)
48 MEMORIAS DEL ANGEL CAIDO
49 MO�OS, LA
50 MUERTE EN GRANADA
51 NADIE COMO TU
52 NI�O NADIE
53 NO SE PUEDE TENER TODO
54 NOVIA DE LA MEDIANOCHE, LA
55 PAJARICO
56 PERDITA DURANGO
57 PERDONA BONITA, PERO LUCAS 

ME QUERIA A MI
58 PISTOLA DE MI HERMANO, LA
59 PRIMATES
60 RATAS, LAS
61 RESULTADO FINAL
62 RETRATO DE MUJER 

CON HOMBRE AL FONDO
63 RIGOR MORTIS
64 ROMANCE PELIGROSO
65 SABOR LATINO
66 SECRETOS DEL CORAZON
67 SIEMPRE HAY UN CAMINO 

A LA DERECHA
68 SOLO SE MUERE DOS VECES
69 SUERTE
70 TABARKA
71 TERRITORIO COMANCHE
72 TIC TAC
73 TIEMPO DE LA FELICIDAD, EL
74 TODO ESTA OSCURO
75 TRANVIA A LA MALVARROSA
76 TREN DE SOMBRAS
77 TRINIDAD Y BAMBINO (TAL PARA CUAL)
78 UN GESTO MAS

HOMENAJE
EGEDA ha decidido realizar un homena-

je a la memoria de D�a.Helena Matas y D.

Antonio Cuevas, presidenta y vicepresi-

dente de nuestra Entidad fallecidos en el

a�o 1997, dentro del marco de la III edi-

ci�n del premio Jos� Mar�a Forqu�, con

un sencillo acto que recordar� la valiosa

labor que desempe�aron como producto-

res cinematogr�ficos y su empe�o solida-

rio en la creaci�n y desarrollo de EGEDA.
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La Federaci�n Espa�ola de Asociaciones de Videoclubes acaba de firmar un acuerdo con todas las distribuido-
ras de cine, incluidas las majors norteamericanas, por el cual han logrado obtener una ventana de protecci�n
de seis meses antes de la exhibici�n de los estrenos en el pago por visi�n de las ofertas de la televisi�n digital.

Esta vez -seg�n ha expresado Alfredo Garc�a Iglesias, presi-

dente de la Federaci�n- la llegada de la televisi�n digital no

les ha tomado desprevenidos, como les sucedi� con el inicio

de las emisiones de las privadas, lo cual trajo como conse-

cuencia que el sector pasara de 11.500 establecimientos a

4.000.  Garc�a Iglesias estim� que el sector de videoclubes ha

crecido el 7% en 1997. Tambi�n afirm� que  siguen muy de

cerca la evoluci�n de las nuevas tecnolog�as que pudieran

interesar al sector, como el DVD (Videodiscos Digitales), algo

que, de momento, no les preocupa, pero del cual est�n pen-

dientes.

Sexto Encuentro ÒPerspectiva Europea del V�deoÓ

El sector del v�deo est� atravesando un periodo de recupera-

ci�n que le permitir� un mayor crecimiento en los a�os pr�xi-

mos, seg�n se desprende de las opiniones manifestadas en el

reciente Sexto Encuentro ÒPerspectiva Europea del V�deoÓ,

llevado a cabo en Estrasburgo. Recogemos algunas de esas

manifestaciones.

Jean-Marie Beauloye y Jean-Paul Commin, presidentes de

esta sexta edici�n, destacaron la importancia del v�deo actual

aportando cifras. ÒM�s de seis mil quinientos millones de ecus

en 1996, m�s de 250 millones de casetes  vendidos anualmen-

te en Europa, m�s de 100 millones de magnetoscopios, dece-

nas de miles de obras cinematogr�ficas y audiovisuales desti-

nados a la venta o alquiler para el p�blico europeo, esto con-

firma la importancia econ�mica del sector pero no debe hacer

olvidar su papel cultural, puesto que es familiar y popularÓ.

Martin Boulton, director general de la Federaci�n

Internacional del V�deo (IVF), se�al� el �xito obtenido con la

revisi�n de la Directiva Televisi�n sin Fronteras, importante

para la problem�tica de las ventanas en Europa. ÒComo con-

secuencia de un lobby intenso de la IVF, el texto adoptado por

la U.E. ha mantenido el principio de la libertad contractual:

ÒLos Estados Miembros deber�n asegurar que los difusores no

difundan las obras cinematogr�ficas fuera de las ventanas con-

venidas con los propietarios de los derechosÓ.

El DVD y el Home Video

Sobre este tema tan comentado en la actualidad, es muy ilus-

trativa la opini�n de Timmy Treu, presidente de Univideo,

recogida en un reportaje publicado por el Cinema dÕOggi:

ÒDir�a que el DVD es el soporte del futuro. A fines del 97, en

los Estados Unidos se alcanz� la m�dica cifra de 1 mill�n de

DVD vendidos. En este momento, en Italia, hay cinco mil per-

sonas (yo, usted y otros 4.998) que hablan de �l con inter�s.

Otros 50 millones de personas no saben siquiera de qu� se

trata. La ley del mercado nos ense�a que es mejor hacer una

cosa bien para 50 millones de personas, que equivocarse por

cinco mil. El DVD, por lo tanto, deber� esperar a�n 5 � 7 a�os

para afirmarse de pleno. Existen muchos problemas todav�a

no resueltos que la industria est� analizando. Le cito uno. La

complejidad de su elaboraci�n: para digitalizar un film, de

momento, se necesitan 20 semanas. Un problema de maqui-

narias y tambi�n de personal especializado. No olvidemos que

el disco compacto necesit� cerca de 10 a�os para sustituir el

uso del vinilo. El videocasete, seg�n mi opini�n, goza a�n de

buena salud: es registrable y seguir� teniendo por mucho tiem-

po una v�lida alternativa como soporteÓ.

Los Videoclubes y la  Televisi�n Digital


