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Entidad autorizada por el Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte para la representacion, proteccién y defensa
de los intereses de los productores audiovisuales, y de sus derechos de propiedad intelectual.

(Orden de 29-10-1990 - B.O.E., 2 de Noviembre de 1990)
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RMATIVDO
cegeda

IX Edicion del Premio Cinematografico
José Maria Forqué

El proximo 21 de abril se celebra en el Teatro Real
la gala de entrega del IX Premio Cinematografico
José Maria Forqué, que sera presentada por los actores
Verdnica Forqué y Antonio Resines. El pasado jueves,

1 de abril, la Entidad de Gestion de Derechos de los
Productores Audiovisuales (EGEDA) hizo publicos los titulos
de las cinco peliculas finalistas que optan a este premio,
instituido en 1996 y dotado con
una claqueta de plata y 30.050 euros.

JOSE MARIA

FORQUE

TEATRI) REAL

El acto, celebrado en el Forum de FNAC,
estuvo presentado por Enrique Cerezo, Pre-
sidente de EGEDA, Miguel Angel Benzal,
Director General, Fernando Gonzaélez, Ad-
junto a Direccién y la actriz Maribel Verdu,
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LA
Rueda de prensa en el Forum de FNAC. De izquierda a derecha, Miguel Angel Benzal, Enrique Cerezo,
Maribel Verdd y Fernando Gonzalez.

El cine es maravilloso, vy fdcil si las dificultades

econdmicas estdn resueltas.

Edgar Neville, 1928.

quien fue la encargada de dar a conocer
el nombre de las cintas finalistas: E/ Oro de
Moscu, de Jesus Bonilla, producida por
Enrique Cerezo, Amiguetes Entertainment
y Arriabala; En la ciudad, de Cesc Gay,
producida por Messidor Films; Mi vida sin
mi, de Isabel Coixet, producida por El De-
seo; Soldados de Salamina, de David
Trueba, producida por Fernando Trueba y
Lola Films, y Te doy mis ojos, dirigida por
Iciar Bollain y producida por La Iguana y
Alta Produccion.

En la misma gala se entregara la medalla
de oro de EGEDA a la trayectoria profesio-
nal de un productor audiovisual, premio
instituido en 2003, y que este afio el Con-
sejo de Administracion ha decidido otor-
gar a Elias Querejeta, uno de los produc-
tores independientes mdas prestigiosos de
nuestro cine y que, en palabras de Enrique
Cerezo, "merecia este homenaje, dada su
trayectoria de plena dedicacioén al cine es-
panol como productor y como guionista”.

El 21 de abril conoceremos también al ga-
nador del Il Premio Especial EGEDA al me-
jor largometraje documental o de anima-
cion, instituido en 2003 y dotado con
6.010 euros, que el afo pasado recayd ex
aequo en Balseros y El efecto lquazu.
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Egeda en Clermont-Ferrand

Por tercer afo consecutivo, el Festival de Cortometrajes de Clermont-Ferrand,
el mds prestigioso y concurrido del circuito internacional, ha contado con un espacio
y programacion representativos de la industria espafola en el Mercado del
Cortometraje, que se desarrolla cada aiio paralelamente y dentro del Festival.

Conocido como el "Cannes

del cortometraje", este festival,
que celebrd su 26° edicion

(192 del mercado) entre el

30 de enero y el 7 de febrero,
se ha convertido en el punto
de encuentro anual para los
profesionales del cortometraje
de todo el mundo. Como en
anos anteriores, el Mercado
contd con un stand
representativo de la industria
espafiola del cortometraje,
gracias al patrocinio de EGEDA,
ICEX, ICAA y FAPAE, y la
colaboracion de Donosita
Cultura, el Consorcio
Audiovisual de Galicia, y la
Agencia Audiovisual Freak.
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La iniciativa, coordinada por Trafico de
Ideas, consiguié congregar y representar a
los productores y directores espanoles, ha-
ciendo posible un punto de encuentro para
los profesionales que asistieron al Mercado
y al Festival, al tiempo que se impulsaba la
promocién de los nuevos profesionales del
cine de nuestro pais y sus trabajos, favore-
ciendo el intercambio y la colaboracion
con otras empresas y paises, y acercando
a los compradores, distribuidores y exhibi-
dores a nuestro cine.

Desde sus diferentes campos de actividad,
los organizadores y colaboradores de la
presencia espanola han estado a disposi-
cion de los productores y directores espa-
fioles, prestandoles el asesoramiento nece-
sario sobre el funcionamiento del Mercado
y facilitdndoles los contactos y reuniones
profesionales con los principales compra-
dores, distribuidores y programadores in-
ternacionales.

Las dos proyecciones programadas, Spain /

y Spain ll, una seleccién de la produccion
mas reciente del cortometraje espafiol, re-
gistraron un gran éxito de asistencia y con-
taron con la presencia de compradores,
distribuidores y programadores de diversos
paises. Asimismo, hay que destacar el he-
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cho de que uno de los cuatro cortometrajes
espafoles que competian en el Festival,
7:35 de la manana, producido por Ibarretxe
& Co y dirigido e interpretado por Nacho
Vigalondo, consiguié alzarse con el "Pre-
mio Internacional de la Juventud".

Imagenes del Cartel del Festival
y del concurrido stand espariol.



Las habitaciones de los hoteles

los

Derechos de Propiedad Intelectual

Nadie discute que los jueces, como miembros
integrantes de la sociedad, han de ser sensibles

en sus decisiones a los cambios sociales que se
producen a su alrededor. Esta misma premisa vale
para los cambios que afectan a los modos de
consumo de las obras audiovisuales protegidas por
derechos de propiedad intelectual. Esta reflexion
inicial viene motivada por las sucesivas oscilaciones
padecidas por nuestro Tribunal Supremo a la hora
de decidir si la puesta a disposicion de aparatos
receptores de television en las habitaciones de los

Aunque se trata de cuestion discutible, hay
buenos argumentos para entender que
semejante comportamiento de los empresa-
rios hoteleros supone un acto de comunica-
cion publica que devenga los correspon-
dientes derechos de propiedad intelectual
a favor de sus titulares. Asi, como atina-
damente ha sefialado autorizada doctrina
cientifica, no cabe hablar de un agotamien-
to de los derechos de propiedad intelectual
mientras que subsista la posibilidad de ob-
tener un lucro a través de una actividad em-
presarial basada, total o parcialmente, en la
utilizacién de productos o servicios prote-
gidos por la propiedad intelectual, como
es el caso de los hoteleros que incremen-
tan el disfrute de sus clientes mediante la
instalacion de aparatos de televisién en sus
habitaciones. El "publico" que la normativa
exige para que nos encontremos ante un
acto de comunicaciéon sujeto al derecho
de propiedad intelectual esta constituido
en este caso por los clientes que, de mo-
do sucesivo, van ocupando la habitacion;
de hecho, en la doctrina extranjera se ha
acunado el término de "publico sucesivo”
como contraposicion al de "publico presen-
te". El caracter privativo de las habitacio-
nes de los hoteles y su consideracién co-
mo domicilio (tesis de la STC 10/2002, de

Juan José Marin Lopez

Catedratico de Derecho Civil

la negativa.

17 de enero) lo es a efectos constitucio-
nales de preservacion de la intimidad y de
interdiccion de su inviolabilidad, pero no
sirve para determinar el concepto civil de
domicilio (articulo 40 del Cédigo Civil) ni
tampoco para determinar el concepto de
"publico” en el sentido del articulo 20 de
la Ley de Propiedad Intelectual.

Por otro lado, la posicion mantenida por la
Organizacion Mundial de la Propiedad In-
telectual (OMPI), encargada de adminis-
trar los tratados internacionales en la ma-
teria, es igualmente favorable a la tesis de
la comunicacién publica. Asi, al interpretar
el articulo 11 bis del Convenio de Berna de
1886, la Guia preparada por la OMPI se-
fiala que "aunque por definicion la radio-
difusion puede llegar a un ndmero inde-
terminado de personas, al autorizar esta
modalidad de explotacion de su obra el
autor solo tiene presentes a los usuarios
directos, es decir, a los proveedores de apa-
ratos receptores que captan emisiones in-
dividualmente o en un dmbito privado o
familiar", por lo que "a partir del momento
en que se efectla esa captacion para des-
tinarla a un auditorio todavia mas vasto (a
veces con fines de lucro) es una nueva frac-
cion del publico receptor la que puede be-

hoteles constituye, o no, un acto de comunicacion
publica a los efectos del articulo 20 de la vigente
Ley de Propiedad Intelectual. Asi, si en un primer
momento la sentencia de 11 de marzo de 1996

se inclind por la respuesta afirmativa, la de 24 de
septiembre de 2002 mantuvo la posicion contraria
(aunque luego fue anulada por la sentencia de

21 de diciembre de 2002), la de 31 de enero

de 2003 volvid a la tesis favorable y, en una decision
del pleno, la de 10 de mayo de 2003 ha optado por

neficiarse de la escucha (o de la visién) de
la obra, con lo cual la comunicacion de la
emision a través del altavoz (o instrumen-
to andlogo) no constituye ya la simple re-
cepcion de la emisién misma, sino un ac-
to independiente mediante el cual la obra
emitida es comunicada a un publico nue-
vo". Y esta recepcion publica, concluye la
Guia, da lugar al derecho exclusivo de au-
torizacion que corresponde a los titulares
de los derechos de propiedad intelectual.

Los tribunales supremos de los estados de
nuestro entorno (por ejemplo, Francia, Ale-
mania, Finlandia y Suecia), igualmente per-
tenecientes a la Unién Europea, confirman
la existencia de comunicaciéon publica en
el supuesto que examinamos. Y ésa es
también la posicion de la Unioén Europea,
como se deduce claramente de la respues-
ta dada por uno de sus miembros a las
preguntas de un europarlamentario (DOCE
n° C 242 E/213y 214, de 9 de octubre de
2003). Serfa conveniente por ello que,
atendiendo a esa sensibilidad a la que an-
tes se hacia mencion, el Alto Tribunal es-
pafol meditara mas reflexivamente sobre
la tesis mantenida en su sentencia de 10
de mayo de 2003 y las consecuencias que
de la misma se derivan.
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El acuerdo, vigente hasta el 31 de diciembre de 2012,
reconoce la existencia de la comunicacion publica

en establecimientos hosteleros, al mismo tiempo que
las entidades de gestion contemplan la especificidad

Las entidades y la FEHR han acordado que
los actos de comunicacion publica se pro-
ducen esencialmente en los estableci-
mientos de hosteleria pertenecientes a las
clasificaciones mas altas (5, 4 y 3 estrellas,
tenedores o equivalentes categorias de los
restantes establecimientos) —concreta-
mente en Espafna hay méas de 3.000 hoteles
de estas caracteristicas—, y que respecto al
resto, dado el numero, la heterogeneidad
y las distintas caracteristicas y servicios de
los establecimientos representados por
FEHR, una aplicacion posible para evitar
imprecisiones o ambiglUedades conllevaria
la definicién para cada empresa de una
serie de criterios, que son los que se indi-
can en el acuerdo.

Todos los establecimientos hosteleros ins-
critos en la FEHR clasificados en 5,4 y 3 es-
trellas o equivalentes, (hoteles, hostales,
moteles, apartamentos, restaurantes, cafe-
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Acuerdo entre

Egeda/AlE
la Federacion
Espaiiola
de Hosteleria
(FEHR)

La Federacion Espanola de Hosteleria (FEHR) y las entidades de gestion EGEDA vy AlE,
que representan a productores audiovisuales, artistas, intérpretes y ejecutantes,
han firmado un acuerdo marco que pone fin a diez anos de discrepancias
juridicas y econémicas sobre la existencia del derecho de comunicacién publica
en establecimientos hosteleros de hospedaje y restauracion.

terfas, bares...) que realicen actos de co-
municacion publica de obras o grabaciones
audiovisuales deben pagar una contrapres-
tacion por la obtencién de la autorizacion,
asi como la remuneracién correspondiente
para realizar los actos de comunicacion
publica.

Las cantidades generales acordadas, son
las siguientes: a) 3,40 euros por plaza dis-
ponible y mes para los establecimientos
de gran lujo y cinco estrellas, tenedores o
equivalentes; b) 3,00 euros para 4 estre-
llas; ¢) 2,20 euros para 3 estrellas.

No obstante, para facilitar una aplicacién
gradual y paulatina en el tiempo, se apli-
caran hasta el 31 de diciembre de 2008
las siguientes cantidades reducidas: a) 1,65
para gran lujo y 5 estrellas; b) 1,23 euros
para 4 estrellas; ¢) 0,93 euros para 3 es-
trellas.

de los diferentes establecimientos de hosteleria
para su tratamiento diferenciado y se pactan unas
contraprestaciones econdmicas que podran aplicarse
a la generalidad del sector.

Ademaés, estas cantidades se veran reduci-
das de acuerdo con las siguientes reglas:

— Aquellos establecimientos radicados en pro-
vincias en las que su indice de ocupacion
anual medio provincial sea igual o inferior
al 35%, veran reducidas las condiciones
econdmicas en un treinta por ciento. Entre
el 35,01% y el 50%, un veinticinco por cien-
to. Mas del 50%, un veinte por ciento.

La FEHR podra beneficiarse de un descuento
del 16%, una parte del cual podré dotar el pre-
supuesto de la Comision Mixta creada para re-
solver cuantos conflictos puedan presentarse.

Este acuerdo abre el camino para resolver la
totalidad de procedimientos judiciales plan-
teados por las entidades de gestién. Igual-
mente, supone el inicio de la constitucion
de un pacto general de los sectores Cultu-
ral y Turistico.




PROCONO deber3
pagar mas de

5 millones de euros

por retransmisiones
no autorizadas

El juzgado de primera instancia n® 7 de Madlaga ha condenado
a la empresa de television por cable PROCONO S.A. a pagar
a EGEDA (Entidad de Gestiéon de Derechos de los Productores

Audiovisuales) 3.583.893 €, mas intereses y costas, por realizar,
desde 1998 hasta la fecha de la demanda, retransmisiones no
autorizadas por los productores. Ademas, Procono TV debera
abonar la cantidad resultante de aplicar las tarifas de EGEDA

a su numero de abonados desde la fecha de interposicion
de la demanda hasta hoy.

PROCONO TV, implantada en Malaga, Se-
villa, Cérdoba, Valencia, Fuenlabrada y To-
rrejon de Ardoz, efectud retransmisiones
de las obras y grabaciones sujetas al pago
de derechos de propiedad intelectual sin
la correspondiente autorizacion de la enti-
dad gestora de estos derechos (EGEDA).
Esta requiri® en numerosas ocasiones a
PROCONO para que cesara en su activi-
dad. Su reiterada negativa obligé a inter-
poner la correspondiente demanda que hoy
se ha resuelto a favor de esta entidad de
gestion.

El juzgado sefiala que EGEDA es la Unica
entidad autorizada para gestionar la re-
transmision por cable en nombre de los
productores. Y, con base en la jurispru-
dencia del Tribunal Supremo, se reconoce
la legitimidad de EGEDA. Frente a la posi-
cion de PROCONO, que mantenia que so-
lo precisaba la autorizacion de la entidad
de radiodifusién primaria, el juzgado sos-
tiene que, aunque el emisor primario esté
autorizado para llevar a cabo la emision,
no significa que pueda autorizar posterio-
res explotaciones de comunicacién publi-
ca, y entre ellas la retransmision.

Se indica en la sentencia que “la actividad
consistente en la retransmision de las emi-
siones de television de toda indole es una
actividad sujeta a la autorizacion expresa

cuando menos de los productores de las
obras y grabaciones contenidas en dichas
emisiones de television, que EGEDA ges-
tiona; por lo que es dicha entidad quien
debe conferir la autorizacion para la re-
transmision y a quien deben abonarse las
retribuciones correspondientes”.

PROCONO es la Unica red de cable que es-
taba incumpliendo las obligaciones deriva-
das de la Ley de Propiedad Intelectual, al
no satisfacer a EGEDA las remuneraciones
correspondientes. El llamado primer ope-
rador, Telefénica de Cable, asi como la to-
talidad de los segundos operadores agrupa-
dos en AUNA, ONO y AOC (empresas como
Madritel, Supercable, Menta, etc.) y la prac-
tica totalidad de las pequefias redes de ca-
ble de Espafa abonan, desde hace afos,
los derechos y cumplen sus obligaciones
con los productores audiovisuales. PROCO-
NO era una excepcion y ahora se le conde-
na a cumplir con lo establecido en la Ley.

En consecuencia, PROCONO debera pro-
ceder a la suspension inmediata de todas
sus actividades de comunicacion publica
sobre obras y grabaciones audiovisuales
contenidas en las emisiones de television
de terceras entidades de radiodifusion. La
emisora no podra reanudar tales activida-
des, mientras no sea autorizada por EGE-
DA.

Golpe
3 los
mochileros

Una gran redada
policial, desarrollada
por la Policia Municipal
madrileha el 29 y 30

de marzo pasados,

ha concluido con

la desarticulacion

de una organizacion de
mochileros que vendian
su mercancia pirata por
las calles.

La accion policial, llevada a cabo tras
la denuncia interpuesta por EGEDA,
SGAE, AFYVE y FAP, se sald6 con la
detencién de ocho personas y mate-
rial requisado por un valor que su-
pera el medio millén de euros. Asi,
los agentes municipales se incauta-
ron de 23.954 CD y 4.299 DVD,
ademas de carcasas y caratulas de
peliculas falsas.

Esta nueva forma de pirateria, que
debe su nombre a las mochilas que
portan los vendedores ilegales para
transportar su mercancia, ha venido
sustituyendo progresivamente a la
manta, modalidad cada vez méas
perseguida. Los llamados mochile-
ros pueden ejercer su actividad de
forma mas discreta y huir facilmen-
te en caso de ser interceptados por
la policia.

Estas operaciones ponen de mani-
fiesto la necesidad de continuar las
acciones policiales y judiciales con-
tra este fenémeno, que aprovecha
la tolerancia de algunos propietarios
de bares, pubs y cafeterfas para ven-
der su mercancia dentro de estos es-
tablecimientos.
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La Comisién Europea prolonga hasta 2007
el actual sistema de ayudas al sector audiovisual

"El sector audiovisual europeo necesita de un
alto nivel de proteccion legal". Viviane Reading,
Comisaria Europea de Educacion y Cultura, se
manifestaba en estos términos poco antes de

Asi queda establecido en una comunica-
cion hecha publica el pasado 16 de marzo,
consecuencia de las amplias consultas reali-
zadas a las autoridades nacionales responsa-
bles de las ayudas y a numerosos profesio-
nales del sector. Esta comunicacion "toma
buena nota de que el actual régimen con-
tribuye positivamente al desarrollo de la
actividad cultural”.

A principios de ano, la Comision habia cues-
tionado seriamente algunos aspectos de es-

te régimen legal por considerarlo contrario
a las leyes de la libre competencia. Especial-
mente preocupante le parecia el hecho de
gue, en algunos estados-miembro, la con-
cesion de la ayuda se condicione a que una
parte importante del presupuesto de la pe-
licula se gaste en territorio del pais que ha
concedido la subvencion. Ante el temor de
gue este tipo de requisitos produjesen una
fragmentaciéon excesiva en el mercado au-
diovisual europeo, la comision sugiri¢ algu-
nos cambios que provocaron las protestas de

Campaiia de apoyo
al cine espaiiol

"Necesitas urgentemente venir a vernos... Cine espanol".
Este es el slogan que el pasado mes de enero agrupo
a toda la industria del cine espafiol en torno
a una campana publicitaria en defensa y promocion
de la cinematografia nacional.

"Nuestro cine no va contra nadie, pero
si quiere ocupar su lugar, que es mas
amplio que el que ocupa actualmente”.
Con estas palabras, el presidente de
FAPAE, Pedro Pérez, presentaba el pa-
sado 14 de enero esta campafna "con
la que queremos demostrar que el ci-
ne espanol tiene una identidad propia
y diferente del de otras cinematografias
mas potentes".

Fernando Colomo, Manuel Goémez Pe-
reira y Emilio Martinez Lazaro fueron
los encargados de dirigir los tres anun-
cios que pudieron verse hasta el 5 de
febrero en diferentes cadenas de tele-
vision y salas de cine.

La campana, iniciativa de FAPAE, conté
con el patrocinio de Mahou y la colabo-

racion desinteresada de todos los impli-
cados, y nace con "vocacion de continui-
dad", segun palabras de Pedro Pérez.

La convocatoria de FAPAE logré reunir
un gran numero de representantes de
todos los sectores implicados: producto-
res como Elias Querejeta, Andrés Vicen-
te Gémez y Enrique Cerezo; directivos
de la principales cadenas de television
como Javier Diez de Polanco, consejero
delegado de Sogecable, Juan Menor,
Director General de TVE, y los conseje-
ros delegados de Tele 5, Paolo Vasile, y
Antena 3, Mauricio Carlotti; distribui-
dores, actores, cineastas... todos jun-
tos defendiendo junto a Pedro Pérez y
la presidenta de la Academia, Merce-
des Sampietro, "la marca" del cine es-
pafiol.

anunciar que la Comision Europea ha decidido
mantener el actual sistema de ayudas al sector,
vigente desde el 26 de septiembre de 2001,
hasta el 30 de junio de 2007.

los profesionales del sector, quienes abogan
por el mantenimiento de la situacién actual.

Esta prorroga de tres afos sera utilizada
por la Comisién para realizar un estudio
en profundidad sobre el impacto econé-
mico y cultural que cada sistema nacional
tiene sobre el mercado audiovisual euro-
peo, sin perder nunca de vista el hecho de
gue "su existencia es fundamental para el
desarrollo de la diversidad cultural que la
Comision respeta y desea promover".

Presentacion

de la Madrid
Film Commission
en el Festival

de Cannes

El préximo 14 de mayo
tendra lugar en el stand

de KODAK del Festival

de Cannes la presentacion
publica en el ambito
internacional de la MADRID
FILM COMMISSION, en

el curso de una fiesta
patrocinada por KODAK,

en la que se espera la
presencia de un nutrido
grupo de personalidades
del mundo cinematografico
espanol e internacional.

En el propio acto se haréd publica
oficialmente la incorporacion co-
mo nuevos patronos de la Funda-
ciéon Madrid Film Commission de
la Comunidad Auténoma de Ma-
drid y del Ayuntamiento de la ca-
pital, y se presentara un breve re-
sumen tanto de los objetivos de la
Fundacién como de las actividades
realizadas por ésta desde su cons-
titucion.



Se celebra en Cartagena de Indias
la Primera Asamblea de
Constitucion de la Sociedad
de Gestion de los Derechos de
los Productores Audiovisuales
Egeda Colombia

Mas de 40 representantes del sector audiovisual se adhieren a la iniciativa

El pasado 2 de marzo, en el marco del Festival de Cine de Cartagena de Indias,
se llevd a cabo la Primera Asamblea de Constitucion de la Sociedad de Gestion
de Productores Audiovisuales EGEDA COLOMBIA, convocada y organizada
por EGEDA ESPANA, CV COLOMBIA y el Festival de Cine de Cartagena.

Asistieron mas de 80 productores, directo-
res, realizadores, representantes de insti-
tuciones académicas y de festivales de ci-
ne, asi como miembros del Consejo para
las Artes y la Cultura en Cinematografia,
entre ellos, el Doctor David Melo, Director
Nacional de Cinematografia, Sefora Patri-
cia Castano y Sefior Heriberto Fiorillo, re-
presentantes de la Ministra de Cultura en
el CNACC, la Sefnora Anabella Otero, Ge-
rente de Audiovisuales, y reconocidas per-
sonalidades como Victor Nieto, Jaime Abe-
llo, Gustavo Nieto, Victor Gaviria, Henry
Laguado, Ciro Duran, Carlos Bernal, Luis
Fernando Bottia, asi como un numeroso
grupo de jévenes realizadores.

En un evento sin precedentes, los repre-
sentantes del audiovisual en Colombia se
reunieron como sector en torno a la ini-
ciativa de crear su propia Sociedad de
Gestion Colectiva, con el apoyo de EGEDA
ESPANA que, en la actualidad, representa
a mas de 8.000 productores audiovisuales
en todo el mundo y que, entre otros, apo-
ya festivales como el Latino de los Ange-
les, el Festival de San Sebastian, y el Festi-
val de Malaga. Esta sociedad de gestién es
una entidad sin &nimo de lucro, autoriza-
da por el Ministerio de Educacién, Cultura
y Deporte de Espana

Tras la intervencion del Sefior Gustavo
Nieto Roa, Presidente de CV COLOMBIA,
el Senor José Miguel Tarodo de Echeni-
que, Director Gerente de EGEDA ESPANA,
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José Miguel Tarodo de Echenique, Director Gerente de EGEDA ESPANA; Mdnica Borda, asesora del Sector
Audiovisual Colombiano, y Gustavo Nieto, presidente de CV Colombia.

hizo una presentacion sobre esta entidad
en relaciéon con la actividad que desempe-
fia EGEDA en la proteccion de los dere-
chos de los productores audiovisuales.

Posteriormente, se celebré la Asamblea de
Constitucion con el apoyo de Mdnica Bor-
da, como asesora del Sector Audiovisual
Colombiano ante EGEDA ESPANA; del Doc-
tor Felipe Carrefo, asesor legal del Despa-
cho de Abogados Santiago Salah, y con la

participacion de la Doctora Ebelia Rosa
Ayaso, notaria de la Notaria 4 de la ciudad
de Cartagena. Mas de 40 titulares de obras
audiovisuales se adhirieron a la iniciativa
con su firma autenticada, lo cual expresa
la voluntad que tiene el sector en formali-
zarse y en cuidar la utilizacion y distribu-
Cion de sus obras.

Por ultimo, la organizacién ofrecié un al-
muerzo de clausura y de celebracién.

7
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Srae

Si el empuje vy la irreflexion son atributos
inevitables de la juventud, la Muestra in-
tenta complementarlos con la experiencia,
el oficio y la mesura de los cineastas con-
sagrados. De esta sintonfa surge un espacio
donde la inteligencia y el talento deben
prevalecer, con el propdsito de oxigenar el
audiovisual cubano y llevarlo por el amplio
camino de la diversidad.

Mas alla del programa en concurso, im-
prescindible para el conocimiento de lo
mejor y mas reciente del quehacer audio-
visual nacional, interesa a la Muestra ofre-
cer la posibilidad de un didlogo honesto y
necesariamente fecundo sobre los retos,
perspectivas, logros y realidades del me-
dio, que debe producirse entre todas las
generaciones que lo hicieron y hacen. Para
eso se celebran encuentros tedricos y clases
magistrales de importantes personalidades
vinculadas a la produccion audiovisual co-
mo Humberto Solas y Fernando Pérez.

Otra aspiracion de la Muestra es vincular a
los cineastas para establecer nexos que
permitan llevar a buen término proyectos
gue el aislamiento condena al fracaso. Pen-
semos en los que, desde el interior del pais,
luchan por expresarse mediante el video.

Por primera vez pudieron ser vistos intere-
santes filmes de otras cinematografias. Esta
ha sido una ventana informativa sobre el
guehacer de nuevos realizadores de Brasil,
Centroamérica, Espafa, Estados Unidos,
Suiza e ltalia, entre otros. Asimismo, se ce-
lebré el acto de presentacion de EGEDA
(Entidad de Gestién de Derechos de los
Productores Audiovisuales), que corrid a
cargo de Camilo Vives.

Sin lugar a dudas, la mayor expectativa fue
generada por Tres veces dos, de Pavel Gi-
roud, Lester Hamlet y Esteban Insausti, di-
rectores de un filme que fue auspiciado por
la | muestra, aprobado por la direccién del

Sobre el
audiovisual cubano:
® | 3 tercera muestra

La Muestra Nacional de Nuevos Realizadores es un evento
joven: apenas ha celebrado su Il edicidn del 25 al 29 de febrero

de 2004. Su nombre puede presentarla errocneamente como
una estricta reunion para muchachos ansiosos de exhibir su breve obra en un dmbito propicio,
madas o menos limitado. La realidad es otra.

ICAIC en la ll'y listo para exhibir en esta lll,
presentado, no sélo como el producto del
esfuerzo por vincular a las nuevas genera-
ciones al cine cubano, sino también como el
resultado de los retos de produccién que
implicé la realizacién de este largometraje,
retos anunciadores de una nueva manera
de asumir la produccién, reduciendo los
costos como una de las posibles vias para

salir de la crisis econémica por la que atra-
viesa la cinematografia cubana.

Cuando se apagaron las luces y la pantalla
se ilumind con este proyecto hecho reali-
dad, la Muestra dejo6 atras el inseguro ga-
teo para sostenerse ya de pie en el centro
de las necesidades y de la renovacién del
cine cubano.

EGEDA en la lll Muestra
de Jovenes Realizadores
de Cuba.

Fotos: Lester Pérez



Egeda Ecuador avanza

Jorge Luis Serrano

Responsable de Egeda Ecuador

Tras un largo proceso de constitucion, EGEDA ECUADOR ha definido a 2004 como el afio de su consolidacion
definitiva. La responsabilidad de ser la primera entidad de gestidn creada para representar, administrar y
defender los derechos de propiedad intelectual de los productores audiovisuales en Iberoamérica vale a la

vez como respaldo y como presion para alcanzar los objetivos esperados.

En este sentido, es importante sefalar que
se han empezado a suscribir los primeros
contratos con operadores de cable ecuato-
rianos y que, por lo tanto, se ha empeza-
do a recaudar lo correspondiente al primer
trimestre de este afio. Cantidades simboli-
cas en un inicio que marca la senda a se-
guir: obtener el 100% de la recaudacion
por la comunicacién publica de obras au-
diovisuales retransmitidas.

Como socios contamos con las compafias
productoras cinematograficas y audiovi-
suales mas representativas del pais que,
ademads del repertorio internacional, y nues-
tro manifiesto capital moral, nos da la ido-
neidad suficiente para actuar con seguri-
dad y confianza. Adicionalmente a esto,
EGEDA ECUADOR ha marcado otro hito
en la historia del derecho de propiedad in-
telectual en el continente, al ser la gesto-
ra de la expedicién, por parte del Instituto
Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI),
de las tarifas que establecen la remunera-
ciébn compensatoria por copia privada. No
existe otro pais iberoamericano que se en-
cuentre actualmente gestionando este de-
recho, si bien se encuentra ya reconocido
legalmente en Perd y México. Las mencio-
nadas tarifas se hallan vigentes desde oc-
tubre de 2003y, gracias al decidido apoyo
de las autoridades competentes, tanto del
IEPI como de la fiscalia, hemos empezado
a constatar pragmaticamente modificacio-
nes sustanciales en los habitos de consumo
por parte de los ecuatorianos y estamos se-
guros de empezar a obtener, en esta dificil
area, resultados tangibles en poco tiempo.

EGEDA ECUADOR es, ademas, miembro ac-
tivo de la Mesa Antipirateria, que ha decla-
rado el mes de abril como el “Mes de la
Propiedad Intelectual”, durante el cual se
desarrollaran actos simbolicos de enorme
valor como la destruccién publica de alre-
dedor de cien mil CD ilegales, incautados
durante las Ultimas semanas. De mas esta
decir que el intercambio de informacién vy,
en general, las relaciones con EGEDA ES-
PANA son 6ptimas a todo nivel. Por distintos
factores, entonces, creemos que éste es el
Ano de la Propiedad Intelectual en nuestro
pais, y estamos seguros que sera también
el nuestro: el aflo de EGEDA ECUADOR.

Diario El Comercio
Cinco miradas distintas a la pantalla gigante

Quito
Domingo, 29 de Febrero del 2004

Dicen quienes saben de eso que el
ecuatoriano es un ser cuyos "genes cul-
turales" (si es que tal cosa existe) lo
predisponen mas hacia lo oral y lo vi-
sual que para lo escrito. Es decir, cu-
riosamente somos mas propicios hacia
la actual cultura audiovisual que para
la vieja "galaxia Gutenberg": el mun-
do de la palabra.

Quizas por eso el cine arraigé pronto
en el pais. Las exhibiciones datan de
principios de siglo pasado y las prime-
ras producciones de los anos 20.

Y debe ser por eso que el mercado
audiovisual en el pais no es pequefio.
Segun las cifras de la Aduana, el ano
anterior entraron al pais grabadores,
reproductores y soportes virgenes (CD
y DVD) por un monto de 125 millones
de dolares.

La misma industria cinematogréfica
(distribucion y exhibicion), con todo lo
que significa en promociéon, merca-
deo, infraestructura, servicios y pagos
de impuestos municipales, mueve 50
millones de dolares al afio, con cerca
de 10 millones de boletos vendidos en
el pais, segun célculos conservadores.

No obstante, esa industria esta en ries-
go por un delito: la piraterfa. Las cifras
de reduccion de la asistencia al cine
son muy decidoras, y todo con la com-
plicidad de autoridades judiciales y po-
liciales.

La pirateria no es un asunto romantico
o de "algun solitario aventurero", son
mafias organizadas, con nexos con la
trata de blancas y el narcotrafico.

El tema estd empujando a un cambio
radical en la industria. De hecho, en
Estados Unidos, el principal problema
de la piraterfa audiovisual no se da por
los soportes fisicos, sino por la trans-
mision en Internet.

Es decir, estamos a las puertas del fu-
turo: transmisiones directas desde
enormes servidores de las distribuido-
ras directamente a las salas de cine y
luego su venta al publico a través de
minoristas cibernéticos o en ultimo ca-
so en soportes fisicos como el DVD.

Por eso, actualmente, el territorio de lu-
cha en cuanto a derecho de autor, se ha
trasladado al campo que los expertos
llaman “los derechos conexos"”. Es decir
lo que se debe pagar por retransmisio-
nes y copias privadas. Para ocuparse de
la gestion de esos derechos, que son to-
da una novedad en el pais, desde el ano
pasado opera EGEDA-ECUADOR.

Pero, mas alla de la especulacion futu-
rista o de los aspectos legales, el ecua-
toriano es un ser cuya forma de relacio-
narse con lo audiovisual arranca desde
muy lejos y se mantiene de distintas
formas.

En los pequefos pueblos rurales don-
de una vez a la semana llega una ca-
mioneta con un viejo proyector para
reponer viejas producciones mexica-
nas. En el interior de las casa con los
home theaters. En los modernos com-
plejos de mudltiples salas. En los cine
foros. En los sitios tradicionales, y en
los viejos teatros porno; el ver cine es
una vivencia cercana y calida para per-
sonas de todas las generaciones.
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Acciones legales contra
el intercambio ilegal
de archivos compartidos

Incluimos estas declaraciones de Jay Berman, Presidente y Director de IFPI,
sobre el lanzamiento de acciones legales internacionales contra el intercambio ilegal
de archivos compartidos musicales, por la similitud que existe con el mismo problema

referido a obras y grabaciones audiovisuales.

El 30 de marzo de 2004 la IFPI (Federacion Internacional de In-
dustrias Fonograficas) y las asociaciones de la industria musical
de Dinamarca, Alemania, Italia y Canada anunciaron una olea-
da de acciones legales contra el intercambio ilegal de archivos
compartidos.

El objetivo de dichas acciones son usuarios que ofrecen cientos
de miles de archivos con temas musicales para su copia, trans-
mision y distribucion, via servicios de intercambio de ficheros,
temas musicales que estan protegidos por las leyes de propie-
dad intelectual. En una primera oleada, se interpondran 247
demandas.

Estas acciones suponen el inicio de una campafa internacional
contra el robo online de derechos de propiedad intelectual, si-
guiendo el éxito de acciones similares en Estados Unidos. Cons-
tituyen un paso adelante en la lucha contra la pirateria, tras las
campanfas intensivas de concienciacion y sensibilizacion de la
opinién publica que se han llevado a cabo en los Ultimos meses.

Con estas acciones, se pretende lanzar los siguientes mensajes:

= El intercambio ilegal de archivos compartidos esta poniendo
en peligro el medio de vida de todos los que trabajan en la
industria musical.

= Las campafas de concienciacion y sensibilizacion de la opi-
nién publica han demostrado ser insuficientes.

= Aquellos que realicen practicas de intercambio ilegal de archi-
vos compartidos no podran seguir haciéndolo impunemente.

= Se quiere aclarar el malentendido de que el intercambio ilegal
de archivos compartidos es una practica andnima: todo aquel
gue entre en una red de archivos compartidos y comience a
descargar en dicha red musica protegida por derechos de
propiedad intelectual puede ser facilmente identificado. Es una
practica completamente ilegal y puede acarrear enfrentarse a
acciones legales.

Estas acciones legales son parte de una estrategia mas amplia,
que combina el desarrollo de nuevos servicios online, la con-
cienciacion y sensibilizacion de la opinién publica y, lo que es
esencial: hacer cumplir la ley.

Estas acciones legales son un paso que no ha sido tomado a la
ligera, pero el dano producido a la industria (casi 5 billones de
euros de ventas anualmente durante los Ultimos cinco anos,
con la consiguiente destruccién de empleo en el sector), ha he-
cho que IFPI esté completamente decidida a llevarlas a cabo,

L0l

después de haber intentado otras acciones, como la sensibili-
zaciéon de la opinién publica sobre el dano causado por estas
practicas y promover todos los sitios web donde se ofrecen le-
galmente extensos catalogos de obras musicales.

Segun encuestas independientes realizadas en cinco paises eu-
ropeos, dos de cada tres encuestados saben que esta practica
es ilegal. La experiencia demuestra que, aun asi, contintan reali-
zandolas porque ello no implicaba, hasta ahora, sancién alguna.

Se pretende dejar claro que IFPI esta preparada para hacer cum-
plir la ley y que comenzara acciones legales contra aquellos que
ponen a disposicion de la red cientos de archivos musicales. To-
do aquel que continue estafando a la industria esta en peligro
de ser demandado o procesado.

Otros paises han comenzado campafas de advertencia de las
consecuencias legales para aquellos que realicen practicas de
intercambio ilegal de archivos compartidos. Suecia, siguiendo el
ejemplo de Reino Unido, ha anunciado el lanzamiento de cam-
panas de mensajes instantaneos a los usuarios de redes P2P.

Resumimos, a continuacion, algunas declaraciones de la indus-
tria musical de estos cuatro paises:

= Peter Zombik, CEO de IFPI en Alemania, declaré que, aun-
que hasta ahora se han centrado en acciones legales contra
los sitios web que ofrecian musica ilegalmente, llegando a
cerrar en dos aflos mas de 2000 sitios en Alemania, y en
campanas de informacion y concienciaciéon al publico, estas
medidas se han mostrado ineficaces para frenar la amenaza
gue suponen para la industria musical en Alemania.

= Johan Schluter, Secretario General de la Asociaciéon de la In-
dustria Musical Danesa, destacé el impacto que el intercam-
bio ilegal de archivos compartidos ha producido en la indus-
tria de Dinamarca: reduccién de las ventas en un 50% en los
ultimos cuatro afnos, destruccion de empleo en el sector, cie-
rre de tiendas y una cada vez mayor dificultad de los artistas
de sacar su musica a la venta.

= Brian Robertson, Presidente de la Asociacion de la Industria
Musical Canadiense, sefiald que, tras el esfuerzo realizado en
programas de concienciacion publica y cuatro afnos consecuti-
vos de caidas de ventas y despidos en el sector, ven el recurso
a la toma de acciones legales como una accién necesaria.

= Enzo Mazza, Director de la Asociacion de la Industria Musical
ltaliana, ha sefalado el problema que esta practica supone
en ltalia, sefalando que la mitad de los usuarios de Internet




en su pais descargan musica regularmente, y que estiman
gue la mayoria de los 3,3 millones de italianos que usan ser-
vicios P2P comparten ilegalmente archivos en la red.

Las acciones legales seran llevadas a cabo por las asociaciones
nacionales de la industria musical afiliadas a la IFPI de estos cua-
tro paises, y se resumen en:

= Dinamarca: envio de 120 demandas civiles a usuarios, en las
cuales se exige detener el intercambio ilegal de ficheros y pa-
gar una compensaciéon o hacer frente a acciones legales. Los
usuarios demandados manejaban cifras entre varios cientos y
54.000 archivos.

= Alemania: 68 usuarios demandados ante las autoridades por
infracciones P2P. Cada uno de los usuarios manejaba entre
300 y varios miles de archivos en Internet.

= [talia: 30 personas acusadas de infracciones contra los dere-
chos de propiedad intelectual. En distintas intervenciones po-
liciales desde enero se han intervenido ordenadores, discos
duros, y 50.000 archivos como prueba.

= Canada: 29 personas demandadas como consecuencia de
procedimientos judiciales de informacion contra sus provee-
dores de Internet para su identificacion. Dichos usuarios es-
taban manejando entre 650 y 3.600 archivos cada uno en
servicios de intercambio compartidos.

Los demandados utilizaban como sistemas de intercambio de
archivos compartidos Kazaa, DirectConnect, WinMX, eMule e
iMesh entre otros. Dependiendo de la ley de cada pais, pueden
hacer frente penas civiles o penales y las multas a cada indivi-
duo podrian llegar a varios miles de euros.

Impacto del intercambio ilegal de archivos compartidos
para la musica, los musicos y la industria musical

El intercambio ilegal de archivos compartidos ha causado un se-
vero impacto en las ventas globales de musica y contribuido a
la pérdida de miles de puestos de trabajo en el sector.

Aungue el impacto ha sido global, ha afectado especialmente
a los cuatro paises que inician esta primera oleada de deman-
das internacionales. En los Ultimos cinco afnos, se ha producido

una disminucién de un 30% de las ventas de musica en esta-
blecimientos minoristas en Canada, y caidas del 30% y 50% en
Alemania y Dinamarca en los Ultimos tres afos; el impacto en
ltalia se cifra en una caida de 50 millones de euros entre el
2001 y 2003.

Sin embargo, hay que sefalar que, aunque el nimero de temas
almacenados en las redes de intercambio, a escala mundial, se
estima en 800 millones de archivos, esta cifra ha experimenta-
do una importante disminucion comparada con la cifra de un
billén de archivos estimados en abril de 2003, disminucion en
parte atribuible al éxito de las acciones legales llevadas a cabo
en Estados Unidos el pasado ano.

Por otra parte, los esfuerzos de concienciacion y educacion lo-
cales y globales continuan.

Las ultimas cifras manejadas por la IFPI muestran que un alto
porcentaje de la opinién publica conoce que el intercambio de
archivos compartidos es ilegal, por lo que las acciones de edu-
cacion han surgido efecto. Dos de cada tres personas en estos
cuatro pafses saben que compartir musica protegida por dere-
chos de propiedad intelectual en redes P2P es ilegal. Otro 54%
apoya las acciones legales de la industria contra los mayores in-
fractores de Internet.

Entre las acciones de concienciacion llevadas a cabo en los ulti-
mos doce meses destacan:

= Envio de folletos a miles de universidades, departamentos
gubernamentales y compafias en mas de 20 paises desta-
cando la amenaza legal y de seguridad de hospedar servicios
de intercambio de archivos no autorizados.

= El lanzamiento del sitio web pro-music, una campafa educa-
cional internacional cuyo objetivo es desmitificar la piraterfa
de musica online y promocionar los sitios legales.

= 21 millones de mensajes instantaneos enviados a usuarios de
servicios P2P, advirtiendo de los riesgos legales del intercam-
bio ilegal de archivos compartidos.

= E| Informe IFPI sobre musica online mostré que la estrategia
sobre Internet de la industria musical consiguié una impor-
tante migracién de consumidores de servicios no autorizados
a alternativas legitimas.

RTVE invertird doce millones de euros en series de animacion infantil

El acuerdo suscrito el pasado 9 de marzo por José Antonio Sanchez, Director General de
Radiotelevision Espanola (RTVE), y Pedro Pérez, Presidente de la Federacion de Asociaciones de
Productores Audiovisuales Espafioles (FAPAE), contribuye a reforzar la industria del audiovisual

espanol y su desarrollo, mejorando sus posibilidades de competir en los mercados internacionales.

En los préoximos tres anos, TVE invertira
12 millones de euros en la adquisicién
de derechos de series de animacion es-
pafnolas. Con este acuerdo, la cadena

de TVE y del Canal Internacional, y la
promocién de su estreno en programas
informativos y festivales.

que difunda valores artisticos, culturales,
lingUisticos y de entretenimiento.

RTVE y FAPAE han suscrito también un

publica quiere apoyar la promociéon y
difusion del audiovisual espanol de ani-
macién como maxima expresién de la
cultura contemporanea. Asi, RTVE ga-
rantizara la difusion de estas produccio-
nes a través de los canales nacionales

Este novedoso acuerdo (es la primera vez
gue una cadena publica se compromete
en la compra de derechos de series de
animacién espanola) se inscribe en los
objetivos de RTVE de otorgar una aten-
cién prioritaria a la programacion infantil

convenio, por el mismo periodo de tres
anos, para adquirir los derechos de an-
tena de diez largometrajes documenta-
les que, igualmente, seran difundidos
en los canales nacionales e internacio-
nales de Television Espafola.

L VO
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Presentacion publica de
Panorama Audiovisual 2003

El dia 26 de febrero se presentd, en el salon de actos de la Oficina de Representacion
en Espana de la Comision Europea, el libro Panorama Audiovisual 2003, editado por EGEDA.
Intervinieron en la presentacion Enrique Cerezo, Presidente de EGEDA,
José Luis Carrascosa, Presidente de RP Consultores, Ramon Colom, Director de Sagrera
Consultores y José Luis Gonzdlez Vallvé, Director de la Oficina de Representacion

Antes del acto formal de presentacién, se
celebro, a las 11:30 de la mafana, una
rueda de prensa a la que asistieron un nu-
trido grupo de medios (diarios, revistas,
agencias de prensa, emisoras de radio y
television...) a quienes se comunico las
principales conclusiones del estudio, que
son las siguientes:

= E| género de ficcién es el que aporta
mayor audiencia a las televisiones gene-
ralistas espanolas. Segun el mismo estu-
dio, hay otro punto destacable: el incre-
mento de la audiencia en los info-shows
y de los denominados programas de
“misceldnea”, es decir, los magacines.
Es en las privadas en donde destacan
estos info-shows, mientras que en las
publicas son los programas informativos
los que se situan en segundo lugar.

= E| aumento de los info-shows en las pa-
rrillas de las televisiones generalistas res-
ponde al asentamiento de una tenden-
cia: la de emitir programas afines al
gran evento de la temporada (Opera-
cion Triunfo, Gran Hermano). Estas refe-
rencias al gran show lider las encontra-
mos también en secciones de otros
programas de la misma cadena, lo que
contribuye en cierta manera a “temati-
zar" a la cadena alrededor de un Unico
y omnipresente producto.

= E| Panorama Audiovisual 2003 incluye,
por vez primera, un panorama de ten-
dencias en donde es analizado el fené-
meno de la tele-realidad. Segun el mis-
mo, “este género posiblemente sea uno
de los mas televisivos, pero también
uno de los menos reales”. El informe
anade que “la proliferacién de los pro-
gramas de tele-realidad, ha producido
una espectacularizaciéon de la vida coti-
diana que ha impuesto un estilo de
comportamientos y lenguaje”.

= Segun el informe de tendencias del Pa-
norama Audiovisual 2003, "si atendemos
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en Espana de la Comision Europea.

a la estructura de las parrillas de las ca-
denas de TV, nos atreveremos a afirmar
que el protagonismo del cine en térmi-
nos televisivos ha descendido”. Pero una
lectura mas atenta permite decir que
“el papel del cine es, si se nos permite
la expresion, algo mas estelar de lo que
habia sido hace tiempo. Ocupa menos
puestos destacados, pero aun asi se re-
serva algunos espacios de auténtico lu-
jo, como puede ser la noche del viernes
en caso de Telecinco”. La batalla del ci-
ne comienza a plantearse de otro modo:
“no se trata de alardear de ser quien
mas cine ofrece, sino de ser quien me-
jores peliculas va a poner en pantalla”.

El Panorama Audiovisual 2003 de EGE-
DA ha analizado qué tipo de filmes se
programan en cada cadena para encon-
trar el éxito. Asi en TVET, lo que mejor
funciona son los filmes norteamerica-
nos, producidos o distribuidos por ma-
Jors, pertenecientes al género de accion
0 suspense (thriller), producidos des-
pués de 1995, con actores de nombre
reconocible, etc. En La 2 el género que
mejores resultados da son los dramas,
films romanticos, melodramas y come-
dias; funcionan los films espafioles en
su mayorfa, y el hecho de contar con
grandes estrellas no es predominante,
pero si la historia que cuentan.

El Panorama Audiovisual 2003 ofrece
asimismo como novedad los avances
tecnolégicos aparecidos en el ejercicio
para la produccién y emision de conteni-
dos audiovisuales. El gran titular podria
ser "el afianzamiento de la tecnologia
digital”, lo que no significa la sustitucion
del cine tradicional por el digital. “Las
camaras de 35 milimetros —se precisa—
realizan mejor determinadas tareas, co-
mo por ejemplo, en el caso de los pla-
nos generales. Los expertos afirman que
no habra sustitucién de un sistema por
otro en el futuro inmediato, sino que se
mezclaran ambos formatos”.

Algunas conclusiones con respecto a
la emision de cine en TV

Se observa una cierta tendencia a la “ba-
nalizaciéon” de las emisiones cinematogra-
ficas en televisién:

= FRAGMENTACION versus COHESION en
la recepcion de obras cinematogréficas.
Descenso de la presencia de largometra-
jes cinematograficos en las parrillas tele-
visivas, sustituidos por el aumento de
programas que giran en torno al mundo
del cine: prensa rosa del star-system, pro-
gramas de datos y analisis de peliculas...

= CONCENTRACION versus DISPERSION:
esto provoca la concentracion de las
emisiones cinematogréaficas en franjas
muy especificas de emision. La finalidad
es evidente: aglutinar en dicha franja el
mayor numero de telespectadores para
rentabilizar el precio del film frente a la
diseminacién de audiencia a lo largo de
la parrilla que generan los programas
gue versan o giran alrededor del cine.

= CANTIDAD versus CALIDAD. Se observa
un descenso de la presencia de la emision
de cine en TV en pro de una mayor cali-
dad de las emisiones. Esto genera franjas
especificas para el target de cinéfilos y los
consumidores del llamado cine-especta-
cular o Blockbuster norteamericano. De-
tras de esta conclusion, hay que buscar el
aumento de precios de la venta de dere-
chos de cine o los presupuestos de com-
pra de cine de las cadenas. Se observa
una clara tendencia a la ruptura de out
put deals en beneficio de las peliculas
de autor o las triunfadoras en parrilla.

= TV DE PAGO versus TV EN ABIERTO: la
anterior consecuencia nos lleva a una
conclusion clara: la cantidad estaria en
la oferta de la television de pago frente
a la posicién de calidad que intentan to-
mar las televisiones en abierto en su
afan por buscar un publico determinado.




Egeda patrociné la 61 Gala
de los Premios del Circulo
de Escritores Cinematograficos

Una vez mds, como viene haciendo desde hace unos afos,

EGEDA patrocind la Gala de entrega de las medallas del Circulo

de Escritores Cinematograficos. Este patrocinio forma parte de las
actividades que la entidad realiza dia a dia en la difusion y promocion
de la cultura y los medios audiovisuales.

Esta ediciéon de los premios, que concede
anualmente el Circulo de Escritores Cine-
matograficos (formado por un centenar
de criticos de cine), se celebrd el pasado
27 de enero en el madrilefio cine Palafox,
y fue presentada por dos jévenes actores:
Verénica Sanchez, (Los Serrano) y Félix
Gomez (La suerte dormida).

Te doy mis ojos, de Iciar Bollain resulto ele-
gida como la mejor pelicula espafiola y co-
po la practica totalidad del palmarés al lle-
varse otros cinco galardones principales:
mejor director, mejor actor, mejor actriz,
mejor guion original y mejor musica; Sol-
dados de Salamina, del director David
Trueba, se hizo con los premios a mejor
montaje y fotografia, y la joven actriz Ma-
ria Valverde subi6 a recoger el premio por
su actuacion en La flaqueza del bolchevi-
que. La medalla de honor de este afio fue
para la actriz y presentadora Carmen Sevilla.

Finalizada la entrega de galardones, los
espectadores pudieron asistir al estreno en
Espana del internacionalmente premiado
film de Soffa Coppola, Lost in translation.

e = L=

Carmen Sevilla, medalla de honor del CEC.

Egeda con la cultura
y la sociedad

Durante el ano 2003, como parte de la gestion que esta entidad realiza
habitualmente, EGEDA se implico en diversas iniciativas sociales
y culturales que contribuyeron a acercar, de alguna manera,
el cine espafiol a todos los publicos.

Durante el mes de junio, EGEDA colabor6
con la Sociedad Estatal para el Desarrollo
del Disefio y la Innovacion (DDI) en la ex-
posicion Tras el espejo. Moda espafiola,
mediante la autorizacién de secuencias de
peliculas en las que aparecen diversos
ejemplos de moda espafiola.

En el mes de agosto se prestd colabora-
cion al Forum Universal de las Culturas de
Barcelona, facilitdndoles clips de peliculas
para el cortometraje Esquinas de Cine.

Posteriormente, se atendié la peticién de
la Federacion de Ayuda contra la Droga-
diccion en la cesion de derechos de varias
peliculas para su incorporacién a un DVD

enciclopédico sobre el tema de las drogas
y las consecuencias de su consumo.

Por ultimo, es preciso destacar la partici-
pacion de EGEDA en la exposicién Mano a
mano. La constitucion de la Espafia demo-
cratica, organizada por la Sociedad Estatal
de conmemoraciones culturales, y disefia-
da por la Fundacion Arte Viva. Esta expo-
sicién, de marcado caracter didactico e in-
teractivo, recorria 25 afos de historia de
Espana a través de diversas manifestacio-
nes artisticas: el cine, como parte funda-
mental de nuestra vida, estuvo represen-
tado en la exposicién por un largometraje
montado con escenas de 48 peliculas di-
ferentes.

Homenaje
a Marciano
de la Fuente

El pasado 25 de marzo el
Casino de Madrid fue el
escenario de un entranable
acto de homenaje a
Marciano de la Fuente, un
hombre que ha dedicado
mads de 60 anos de su vida
al servicio de la produccion
cinematogréfica.

Al acto, organizado por Fotofilm (la-
boratorios que Marciano dirigi6é du-
rante algunos afos), asistieron mas
de cien personas, entre las que se
encontraban amigos, companeros,
politicos y maximos representantes
de las principales industrias del sec-
tor como Enrique Cerezo, Andrés
Vicente Gomez, José M? Otero, Jo-
sé Luis Garci, Juan Luis Galiardo,
Gualberto Bafia y Sara Montiel.

Muchos de ellos hicieron uso de la
palabra para expresar su carifio
hacia el homenajeado y algunos
llegaron a hacerse con el micréfo-
no de forma espontanea improvi-
sando un discurso lleno de carifio-
sos recuerdos. Asf, Enrique Cerezo
le recordaba como “el zar del cine
espafiol, siempre dispuesto a inter-
venir, ayudar y, por supuesto, tam-
bién a mandar, que es lo que mas le
ha gustado hacer en todos sus afios
de profesiéon”, ya fuera como pro-
ductor, en su oficina de Gran Via o,
mas tarde, desde su despacho de
la Direccion General de Cinemato-
grafia, donde “a todos intentaba
contentar con esa tipica expresion
suya de 'hijo mio, ;qué quieres?’,
gue le acercaba mucho mas a un
cura o a un sefor obispo que a un
ejecutivo cinematogréfico”.

.13



s @
INFORMATIVO

El debate de esta tercera edicion se articu-
|6 en torno a tres temas principales:

Los nuevos mecanismos publicos de apo-
yo, a través del Programa para el Fomen-
to de la Innovacion Tecnoldgica (PROFIT),
expuesto por José Luis Acha, Director Ge-
neral de Madrid Film Lab. El grupo de tra-
bajo extrajo las siguientes conclusiones:

12.La tecnologia digital permite el abara-
tamiento de costes en la fase de roda-
je y facilita el acceso de nuevos profe-
sionales al sector audiovisual.

22 El fomento de la formacion profesional
en las nuevas tecnologias digitales es
una herramienta necesaria, asi como
un elemento basico para su desarrollo
como plataforma de creatividad.

32.El Ministerio de Ciencia y Tecnologia
debe asumir su papel como departa-
mento ministerial promotor del sector
audiovisual, en especial, en los campos
del [+D+l. Para ello, es necesario que
las asociaciones profesionales actten
como interlocutores ante éste, transmi-
tiéndole los conceptos basicos que de-
finen nuestro sector, y el papel, presen-
te y futuro, de las nuevas tecnologias
en el mismo.

42 Se debe recuperar la figura del director
de postproduccion (ya existente en el
campo de la publicidad) que permita
mejorar la coordinaciéon entre las fases
de produccién y postproduccion.

52.Es importante distinguir los contenidos
tradicionales en soporte digital de la
posibilidad de crear nuevos contenidos
digitales, que incorporan elementos de

VR

Conclusiones
del

[ll Simposio
Digital Espaiiol

El lll Simposio Digital Espanol,
celebrado en el marco del Festival
Internacional de Cine de Las
Palmas de Gran Canaria, reunio
entre el 16 y el 17 de marzo a
prestigiosos profesionales que
debatieron las nuevas formas
de apoyo econdmico al sector
audiovisual.

interactividad e imagen concebidos pa-
ra ser explotados en otras vias comple-
mentarias con las tradicionales (telefo-
nia de tercera generacion, Internet).

La inversion privada como nueva forma de
financiacion, expuesto por Fernando Labra-
da, consultor audiovisual de Estudios de la
Industria Audiovisual y Arena Audiovisual.
Estas fueron las conclusiones obtenidas
por el grupo de trabajo:

12.El progreso y el desarrollo de la indus-
tria audiovisual en Espafa hacen nece-
sario el desarrollo de medidas relaciona-
das con incentivos fiscales y la entrada
de capitales privados en las empresas a
través de fondos y/o sociedades de capi-
tal riesgo. Se impone, pues, una mejora
de la actual normativa sobre el copro-
ductor financiero que aumente la des-
gravacion por este concepto hasta el
20% en el Impuesto de Sociedades.

)

22 La experiencia demuestra que la entra-
da de sociedades y/o fondos de capital
riesgo en sociedades de produccion con
participacion minoritaria mejora la profe-
sionalidad, la transparencia, la gestion, la
capitalizacion y las posibilidades de cre-

cimiento de las mismas.

o

32 Las ventajas fiscales planteadas en el
articulo 7 de la Ley de Mecenazgo a fa-
vor de las fundaciones parecen de espe-
cial interés para la producciéon de material
audiovisual con estricto valor cultural y

educativo.

[

42. Aunque, hoy por hoy, se considera un
objetivo de dificil consecucién inmedia-
ta, el futuro de una industria europea

potente pasa necesariamente por un

plan paneuropeo de desgravaciones
fiscales para el sector.

52 La inclusién del sector audiovisual ca-
nario en el régimen ZEC (Zona Especial
de Canarias), como accion complemen-
taria a la politica de fomento sostenido
del gobierno auténomo, se considera
una de las claves del desarrollo del sec-
tor en esta comunidad. A estas iniciati-
vas debemos anadir el apoyo prestado
por TVC (Television de Canarias). Estas
tres acciones pueden contribuir a la
constitucion y expansion del tejido em-
presarial audiovisual.

(Y]

6°.El sector de la produccién de series de
animacioén se encuentra discriminado en
relacion con las politicas de fomento
del sector audiovisual, y en cuanto a su
consideracién como bien cultural. Sola-
mente el 6% de la animacion emitida
por television es espafiola, resultando
la restante ser japonesa y/o americana.

@

72.Se considera que la politica crediticia, es
decir, los acuerdos alcanzados entre aso-
ciaciones profesionales y diferentes insti-
tutos de crédito, es fundamental para
el desarrollo de la industria, aunque las
empresas de menor tamafio encuen-
tran dificultades a la hora de obtener
los avales correspondientes. Las socie-
dades de garantia reciproca son otro de
los instrumentos para ser utilizados co-
mo fuentes de crédito a escala regional.

82 Parte de la inversiéon privada en el cine
tiene que seguir viniendo de la televi-
sién, y no sélo por mandato legal, sino
como elemento dinamizador del sector
cinematografico.

92 La obtencién de fuentes privadas de fi-
nanciacion, asi como de lineas crediticias
y otros paquetes financieros, exige una
amplia politica de pedagogia y explica-
cion por parte del sector profesional so-
bre las caracteristicas y peculiaridades de
la industria, que hagan mas facil y fluido
el didlogo con entidades financieras, so-
ciedades de capital riesgo, fondos de ca-
pitales, gobiernos estatales y autondmi-
cos, y sociedad en general.

El valor de las obras audiovisuales como po-
sible garantia bancaria, expuesto por Eusebi
Nomen, Profesor Asociado de Valoracion de
Activos Intangibles en la Escuela superior de
Administracion y Direccion de Empresas. Se
obtuvieron las siguientes conclusiones:

12.Desde la experiencia de colaboracion
para la puesta en marcha de un Registro
de Obras y Grabaciones Audiovisuales
entre EGEDA e ICAA, materializada ha-
ce ya tres anos, se ha comprobado la
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existencia de dificultades para llegar a
un sistema de registro constitutivo, co-
mo son la necesidad de modificar el
Codigo Civil, la legislacion hipotecaria 'y
posibles conflictos de competencias con
las comunidades autonémicas. La solu-
cién alternativa seria la constitucién,
con la colaboraciéon del ICAA, de un re-
gistro declarativo en sede administrati-
va, con las peculiaridades siguientes:

— Gestién privada del mismo, via con-
cierto con la Administracién, toman-
do como referencia la experiencia del
Registro ya existente en EGEDA, cita-
do anteriormente.

— Inscripcion obligatoria para obtener
la subvencion.

— Dep6sito de los contratos con auto-
res y actores.

— Inscripcion de las cesiones de dere-
chos para las distintas ventanas de
explotacion.

— Ambito estatal.

— Presupuesto adicional para este re-
gistro.

.En cuanto al aspecto de la contabilidad

de obras audiovisuales, dada la proxi-
ma entrada en vigor de las nuevas nor-
mas contables europeas, paralelas a la
normativa americana, consideramos
necesaria la creacién de un grupo de
trabajo que interprete las implicaciones
de las nuevas normas y estudie una
propuesta de normas especificas para
productores y explotadores, en especial
en lo que compete a reconocimiento,
cuantificacion, amortizaciéon y deterio-
ro del valor de derechos sobre obras
audiovisuales generados y adquiridos, y
defina el trato a otorgar a la porcion de
derechos de explotaciéon que el produc-
tor necesita adquirir.

.Creacién de una plataforma de puesta

a disposicién, accesible a todos los pro-
ductores, anticipandonos a posibles ac-
tuaciones fuera del control del produc-
tor, especialmente tras las experiencias
de los productores fonogréficos.

— Es necesario que la Administracion de-
termine cdmo una obra estrenada por
la red cumple con las obligaciones de
explotacion comercial para tener acce-
so al sistema de fomento publico.

— En este sentido, son de destacar los
trabajos iniciados por EGEDA hacia la
creacion de una plataforma de estas
caracteristicas.

Jornadas de informacion

al consumidor

El pasado 11 de marzo EGEDA participo en las Primeras Jornadas
sobre la Utilizacion de Material Audiovisual Virgen (CD y DVD)

en el Contexto del Consumidor. Este foro, al que fueron invitados
representantes de otras entidades de gestion, asi como de diversos
sectores usuarios de este material, sirvié para dar a conocer a los
consumidores los argumentos de las entidades de gestion en relacion
con la aplicacion del conocido como Canon por Copia Privada.

Rafael Sanchez, Director Gerente de Co-
pia Privada de EGEDA, particip6 en la me-
sa redonda “Los productores, autores e
intérpretes ante el problema”. Su inter-
vencién se orientd fundamentalmente a
aclarar algunos conceptos basicos como el
de “remuneracién por copia privada” o
“pirateria”, pues, como afirmé poco des-
pués el Presidente de la Unién de Consu-
midores de Castilla La Mancha, José Ma-
nuel Roncero, “hay conceptos que se han
venido rechazando por desconocimien-
to"”. También se alzaron voces que insistie-
ron en la necesidad de seguir profundi-
zando en el debate para avanzar en la
conciliacion de intereses de ambas partes,
aunque la principal queja de los consumi-
dores iba dirigida a los legisladores, quie-
nes, en palabras de sus representantes,
“no han escuchado su opinién y han le-
gislado a sus espaldas”.

EGEDA en el
Festival de Mdlaga

Teniendo en cuenta su dedicacion
preferente al cine espafol, EGEDA
ha llegado a un acuerdo con el
Festival de Mélaga para prestar su
patrocinio en la ediciones de los
anos 2004, 2005 y 2006, asi como
para organizar algunas actividades
complementarias en el marco del
Festival en cada uno de esos afios.

Concretamente, para la edicion de
2004, que tendra lugar a finales de
abril, la Entidad de gestién, aporta-
ra, ademas del patrocinio acordado,
el del premio al mejor guién. Se tra-
ta que apoyar las actividades y el
crecimiento de un festival cuyo pun-
to de mira esta casi absolutamente
centrado en el cine espafiol, del que
se proyectan mas de 30 peliculas y
en torno al cual se realizan mdltiples
actividades de promocién.

EGEDA en las Jornadas de informacion al consumidor.

EGEDA y SGAE colaboran
conjuntamente con el
Festival Cinematografico
Latino de Chicago

Dentro de un conjunto de activida-
des que EGEDA y SGAE tienen pre-
visto realizar conjuntamente para la
promocion exterior del audiovisual
espanfol, acudirdan como patrocina-
dores por primera vez de la XX edi-
cion del Festival Cinematografico
Latino de Chicago correspondien-
te al afo 2004, que se celebrara
entre los dias 16 y 28 de abiril.

Se trata en este caso de una pri-
mera toma de contacto con este
prestigioso Festival que permita a
ambas entidades, mientras llevan a
cabo acciones de promocién de la
produccion espanola, ir definiendo
su politica, en el marco de este ti-
po de actividades conjuntas, para
los proximos afos.
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Acto de presentacion publica de EGEDA.

En el Mercado estaban presentes, tanto
en la seccion de largometrajes como en
las de cortometrajes y documentales, pro-
ducciones de los siguientes paises: Argen-
tina, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica,
Cuba, Espafia, Guatemala. México, Perd,
Uruguay y Venezuela, asi como coproduc-
ciones entre algunos de estos paises. Las
cinematografias mas representadas eran
las de México, Espafia, Argentina y Brasil.

EGEDA acudié con un stand propio, en el
que se proporcionaba a los asistentes del
mercado una exhaustiva informacion so-
bre la entidad y sus actividades, con en-
trega de material impreso y audiovisual,
asi como sobre la reciente produccion es-
pafiola, a través de catadlogos proporcio-
nados por el ICAA y la informacién apor-
tada por algunos de sus socios.

En la mafana del dia 21 se dedicé una ho-
ra a una presentacion publica de EGEDA y

Egeda en el 2° Mercado
de Cine Iberoamericano
en Guadalajara (México)

Entre los dias 19 y 23 de marzo de 2004 se celebré en Guadalajara
(México) el 2° Mercado de Cine Iberoamericano, en el seno de la

XIX Muestra de Cine Iberoamericano de Guadalajara, al que EGEDA
acudid por primera vez en calidad de patrocinador, junto a entidades
como IMCINE, del Gobierno de México, el Ayuntamiento de
Guadalajara, la Universidad de Guadalajara y el Ayuntamiento

de Zapopan.

de sus actividades en Iberoamérica, que
contoé con una concurrida asistencia y des-
pertd un gran interés entre los asistentes,
quienes requirieron precisiones sobre la
forma de operar de EGEDA. Los titulares
de derechos se interesaron sobre la posibi-
lidad de inscribirse directamente como so-
cios de EGEDA Espafa, en tanto se iban
creando las entidades en sus paises.

Si bien este mercado se encuentra en su
fase de lanzamiento, parece que despierta
el interés de los productores y distribuido-
res de la zona y apunta grandes posibili-
dades de crecimiento. El interés por las ac-
tividades de representacion de defensa de
los derechos de propiedad intelectual en su
vertiente colectiva ha sido lo mas destaca-
do en esta primera toma de contacto, no
sélo por parte de productores, sino tam-
bién de distribuidores, agentes, ejecutivos
de canales de television e incluso algunos
destacados profesionales del derecho.
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egecda

Entidad de Gescidn
da Derechas de los
Preductaras Audicvisualas

OFICINAS CENTRALES

Luis Bufuel, 2 - 3°. Edificio Egeda
Ciudad de la Imagen

Pozuelo de Alarcon

28223 Madrid

Teléfono: 91 512 16 10

Fax: 91 512 16 19
www.egeda.es
correo@egeda.es

DELEGACIONES

BARCELONA

Consell de Cent, 419, 2° 12
08009 Barcelona

Teléfono: 93 231 04 14
Fax: 93 231 33 36

SEVILLA

Luis Montoto, 107, portal A, 4° H
Edificio Cristal

41007 Sevilla

Teléfono: 95 457 78 17

Fax: 95 457 03 29

SAN SEBASTIAN
Ramon Maria Lili, 7, 1° B
20002 San Sebastian

Teléfono: 943 32 68 19
Fax: 943 27 54 15

LAS PALMAS

DE GRAN CANARIA

Franchy y Roca, 5, Oficina 503
35007 Las Palmas de Gran Canaria
Teléfono: 928 22 35 73

Fax: 928 26 71 30

SANTIAGO

DE COMPOSTELA

Monaco, 7, bajo A

15707 Santiago de Compostela
(La Coruna)

Teléfono: 981 56 23 44

Fax: 981 56 23 66

VALENCIA
Jorge Juan, 3, 1°-2°
46004 Valencia

Teléfono: 96 328 01 99
Fax: 96 394 12 12

ENTIDADES EN
IBEROAMERICA:

EGEDA Ecuador
EGEDA Peru
EGEDA Uruguay

EGEDA es la entidad que representa los derechos de propiedad intelectual, en gestiéon colectiva, de los productores y titulares de obras y grabaciones audiovisuales, a

quienes agrupa en su totalidad.

Las colaboraciones de este boletin reflejan exclusivamente la opinién de sus autores, y en modo alguno son suscritas o rechazadas por EGEDA.
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