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EDITORIAL

EL BOLETIN INFORMATIVO DE EGEDA esta de nuevo en

sus manos. Como pueden apreciar a primera vista, de nuevo no es sélo una
expresion referida al tiempo que ha transcurrido entre el ultimo boletin y

éste -mas largo de lo previsto, por lo que nos disculpamos- a causa de lo que
hemos tardado en poner en marcha e/ nuevo en lo que se refiere a su disefo,
a su estructura y a su contenido, que continuarad cambiando y ajustandose a lo
que pretendemos en los préximos ndimeros.

Hemos querido dar una vuelta innovadora al Boletin Informativo en un intento
de convertirlo, en cuanto a aspecto, estructura y contenido a una pequena
revista periddica que no soélo recoja los temas mas cercanos a la actualidad y
a las actividades de nuestra Entidad, sino que ademas se abra a todo lo que
es relevante para el sector audiovisual y para la proteccion de la propiedad
intelectual en su conjunto, con visidon de futuro.

Asi, iremos llenando de contenido las distintas secciones; abriendo la de
Opinion, que incluira articulos firmados y entrevistas; profundizando en la

de Noticias mediante comentarios de las mas relevantes; potenciando la de
Reportajes, mediante la realizacion de éstos sobre acontecimientos de interés,
e incorporando de vez en cuando un reportaje especial; introduciendo En cine,
una seccioén sobre los estrenos en salas y otras novedades en las distintas
ventanas de difusidon de obras audiovisuales, y ampliando la informacién sobre
filmotech.com. Aungue no en todos los numeros, regularmente tendremos una
seccion de /ibros y otras publicaciones sobre el sector, y testaremos la opinidon
de nuestros socios acerca de qué otras informaciones pueden resultarles utiles
y sobre qué temas desearian encontrar tratados en nuestro Boletin.

Por supuesto, dedicaremos una atencidn muy especial a lo que constituye

la razén de ser de EGEDA, la representacion y defensa de los derechos de
propiedad intelectual de nuestros socios y la puesta en marcha de aquellos
servicios e instrumentos de apoyo que puedan hacer mas facil y rentable su
trabajo. La mejor y mas util informacion a su servicio es nuestro objetivo; su
oportunidad, claridad, amenidad y accesibilidad, nuestro desafio; y contaremos
con la ayuda de cuantos se quieran sumar a nuestro esfuerzo para lograrlo.
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Premios . . .
La cinta de Daniel Monzon se alza

CE L DA 2 11 T R I U N F é con el galardén de los productores,

y los actores Luis Tosar y Lola

E N LOS PR E M I OS FO RQU E Duenas obtienen los premios de

interpretacion.

=11 actor Luis Tosar, la actriz Lola
== Duefias y la pelicula Celda 211
sl s€ coOnvirtieron en los grandes
triunfadores de la gran noche de EGE-
DA. La gala se celebro el pasado 28 de
enero en una ceremonia que tuvo lugar
en el Palacio de Congresos de Madrid.
Mar Flores y Alex O'Dogherty ejercie-
ron de maestros de ceremonias.

Lo anunciaba la actriz Belén Rueda
al filo de las diez de la noche: el Premio
Cinematografico José Maria Forqué al
mejor largometraje de 2009 recaia so-
bre el filme Celda 211, que competia en
esta categoria con El baile de la victoria,
de Fernando Trueba; El secreto de tus
ojos, de Juan José Campanella; Agora,
de Alejandro Amendbar, y Yo también,
de Alvaro Pastor y Antonio Naharro.

Luis Tosar, Lola Duefias
y Celda 211 fueron los
grandes triunfadores de
la noche de EGEDA

Producida por Vaca Films Studio,
Morena Films, Telecinco Cinema y La
Fabrique de Films-Testimonio Grafico,

L] el Forqué fue el primer premio que reci-

bib esta excelente cinta de Daniel Mon-

I z6n, candidata a 16 premios Goya y ga-

nadorade ocho. Sudirector, Daniel Mon-
.com z6n, agradeci6 “la posibilidad” de poder
realizar “un proyecto maravilloso”.

El primer premio de la noche, el
que EGEDA entrega a la mejor peli-
cula documental o de animacién, fue
para la cinta Planet 51, cuyos respon-
sables, Ignacio Pérez Dolset (produc-
tor) y Jorge Blanco (director), solicita-
ron a los presentes un esfuerzo “para
hacer nuestras peliculas aqui, y no
Luis Tosar tras recoger el premio al mejor actor por su interpretacién en Celda 211 que nos traigan las peliculas del ex-
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Los productores son

personas emprendedoras
y con una gran capacidad

de trabajo que hacen
posibles las peliculas

Arriba, la Ministra

de Cultura, Angeles
Gonzalez Sinde. Abajo,
Lola Duefias recibe su
premio de manos de
Javier Fesser

tranjero pero hechas por profesiona-
les espafioles”

El premio honorifico de la noche, la
Medalla de Oro de EGEDA a la trayecto-
ria de un productor, fue entregado por
Enrique Cerezo, Presidente de EGEDA,
al productor Julio Fernandez, responsa-
ble de mas de un centenar de largome-
trajes como REC, Tapas, El maquinista,
El lobo o La caja Kovak. El veterano pro-
ductor, emocionado, quiso reivindicar la
figura de los productores, “personas em-

prendedoras y con una gran capacidad de
trabajo que hacen posibles las peliculas”.
Los Premios José Maria Forqué
inauguraban asi, un afio mas, la tem-
porada de galardones del cine espafiol,
y presentaban como novedad la inclu-
sién de sendos galardones al mejor ac-
tor y a la mejor actriz del afo.
Otorgados por un jurado com-
puesto por periodistas, productores
y actores, y dotado por la Fundacién
AISGE con 3.000 euros en cada cate-
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goria, el gallego Luis Tosar se alzé con
la estatuilla a mejor actor por su rol de
presidiario en Celda 211, papel por el
que también se alzd, dias después con
el Goya en la categoria de mejor inter-
pretaciéon masculina protagonista. “Es
el primer premio que recibo por un
trabajo que me estd reportando mu-
chisimas alegrias, y quiero compartirlo
con todos mis compafieros de este sec-
tor cojonudo y maravilloso”, proclamoé
el actor, que se impuso en las votacio-
nes a sus compaferos Ricardo Darin
(El secreto de sus ojos) y el joven Marc
Soto (Petit Indi).

Lola Duefias resultd elegida como
mejor actriz gracias a su labor en Yo

Enrique Cerezo:

la pirateria es un lastre

NOTICIAS

que hipoteca el desarrollo
de laindustria cultural

De arriba a abajo: foto de familia de

los galardonados; director y productor
de Planet 57 recogen su premio; la actriz
Natalia Verbeke con el presidente de
EGEDA, Enrique Cerezo

también, pelicula con la que también
se alz6 con el Goya en la categoria de
mejor interpretaciéon femenina pro-
tagonista. La actriz barcelonesa quiso
compartir su premio con “las otras dos
actrices nominadas”, Leticia Herrero
(Gordos) y Nausicaa Bonin (Tres dias
con la familia).

El acto fue clausurado con unas
palabras de Enrique Cerezo, que apro-
veché su discurso para reclamar medi-
das contra la pirateria, “un lastre que
hipoteca el desarrollo de la industria
cultural”, y de la ministra de Cultura,
Angeles Gonzélez-Sinde, que quiso dar
las “gracias” por “un buen dia para el
cine espafiol”’m
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Iberoamérica

EGEDA

EN EL MERCADO
DE CINE
IBEROAMERICANO
DE GUADALAJARA

La entidad, que desarrolla su ac-
tividad en varios paises de Ibero-
ameérica, informo a los asistentes
de sus servicios y actividades.

Oscar Berrendo (EGEDA)

GEDA ha estado presente en la
E octava ediciéon del Mercado de

Cine Iberoamericano de Gua-
dalajara, uno de los eventos cinema-
tograficos mas importantes del cine
iberoamericano en el mundo. La en-
tidad contd con un stand propio en
el Mercado, en el que se ha ofrecido
a todos los interesados informacion
sobre sus actividades y servicios. El
Mercado dedicé a éstos una sesion in-
formativa especifica en la que Oscar
Berrendo y Carlos Antén informaron
a los presentes sobre EGEDA, ARIB-
SAN (Agencia Iberoamericana del
Registro ISAN), filmotech.com y el
Programa TAREULA (Curso de Pro-
duccién y Escritura de Guiones para
profesionales y productores euro-
peos y latinoamericanos).

Esta nueva edicién del Mercado,
celebrada en el marco del Festival
Internacional de Cine de Guadalaja-
ra, y a la que Espafa acudié con 123
titulos, reunié a un grupo de desta-
cados productores y compradores de
todo el mundo (586 delegados de
Iberoamérica, Europa, Norteamérica
y Asia)m
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Iberoamérica

FIESTA HISPANO-
PERUANA EN
LOS ANGELES

El equipo de la pelicula La Teta
Asustada ofrecio una recepcion
en Los Angeles para celebrar

la nominacién al Oscar

on motivo de la nominacién de
Cla produccién hispano-peruana

La teta asustada al Oscar en la
categoria de mejor pelicula de habla
no inglesa, las productoras Wanda Vi-
sién, Oberon Cinematografica y Vela
Films, en colaboracién con EGEDA
(Entidad de Gestién de Derechos de
los Productores Audiovisuales), ofre-
cieron una recepcion, el pasado 7 de
marzo, para que sus invitados pudie-
ran ver la ceremonia junto al equipo
de la pelicula y celebraran, junto a
ellos, esta nominacién.

A la recepcion asistieron, ademas
del equipo de la pelicula, desplazado
para la ocasion, representantes de las
instituciones peruanas y espafiolas
presentes en la ciudad. Asi estuvieron
presentes, entre otros, Claudia Llosa y
Magaly Solier, directora y protagonis-
ta de la pelicula; José Maria y Miguel

wrrmen o osecren sv GLAUDIA LLOSI

Morales, Angels Masclans y Antonio
Chavarrias, co-productores de la cin-
ta; el consul espafiol en Los Angeles,
Inocencio Arias; el consul peruano,
Julio Manuel Balbuena; el actor y pro-
ductor Edward J. Olmos y el director
del Festival de San Sebastian Mikel
Olaciregui.

EGEDA quiere expresar su ale-
gria y su mads sincera felicitacién a
productores y equipo de la pelicula El
secreto de sus ojos, ganadora del Oscar
a mejor pelicula de habla no inglesa.
Igualmente, quieren extender esta fe-
licitacion a las otras dos candidatas al
Oscar con participacién espafiola: La
teta asustada (Wanda Films, Oberon
Cinematografica y Vela Producciones)
y el cortometraje La dama y la muerte
(Green Moon Espafia y Kandor Gra-
phics).

EGEDA, entidad sin animo de
lucro que representa y defiende los
intereses de los productores audio-
visuales (derivados de la explotacién
de ciertos derechos de propiedad in-
telectual), desarrolla como parte fun-
damental de su actividad una impor-
tante e intensa labor de promocién
de la produccién cinematografica,
asistencia y servicio a sus asociados y
lucha contra la pirateria audiovisual.
Actualmente, ademas de en Espafia
y Estados Unidos, la entidad se en-
cuentra activa y al servicio de los pro-
ductores en varios paises de América
Latinam

(La leta asusiada)

De izquierda a derecha: Miguel Morales, Claudia Llosa y José M2 Morales

BOLETIN INFORMATIVO EGEDA



Iniciativas

INTERNET
SE CUELA
EN LOS GOYA

EGEDA, filmotech.com y las
academias de cine espafiola 'y
europea ponen en marcha una
experiencia pionera en el mundo
para que los académicos puedan ver
las peliculas a concurso por Internet
a traveés de la web filmotech.com

l afio se ha acabado y la tempo-
E rada cinematografica ha llegado

a su fin. Es tiempo de hacer ba-
lance: cifras, cuotas de pantalla, datos
de recaudacién..., pero también ha lle-
gado la hora de los premios. La hora
de hacer memoria y quinielas sobre
las peliculas que acumularin mas
candidaturas o los intérpretes que, fi-
nalmente, se llevaran el gato al agua.

tal y el portal filmotech.com. Asi los
académicos de ambas instituciones
podran ver en la Red las peliculas que
opten a los premios y votar a sus can-
didatos favoritos para cada categoria.

Mediante los sistemas VEOMAC
(Visionado Especial de Obras para
Miembros de la Academia de Cine)
y VOD4EFA (Video On Demand For
the European Film Academy), a los
que se accede a través de las URL
www.veomac.com y www.vod4efa.com
respectivamente, todos los producto-
res han podido ofrecer a los miem-
bros de la Academia el visionado de
sus peliculas con las garantias maxi-
mas de calidad y de seguridad. Una
vez que el académico ha entrado en
las paginas, accede al visionado en
streaming de cada una de las pelicu-
las alli colgadas a través de un codigo
Unico y personal.

Hasta ahora, los procedimientos
utilizados por los productores para di-
fundir sus peliculas entre los votantes
eran basicamente dos: las proyeccio-
nes especiales colectivas y el envio de
copias individuales a cada uno de los

veomac

Yinnads esperal de abva pate b
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La Academia del Cine Europeo
(EFA) fue la primera en celebrar sus
galardones, el 12 de diciembre, en la
ciudad alemana de Essen. Un par de
meses mas tarde, seria el turno de los
Goya (que esta edicion han retrasado
su celebracién al 14 de febrero). Pero,
independientemente de su fecha de
celebracién, ambas academias lleva-
ban ya varios meses preparando sus
ceremonias e introduciendo ademads
importantes avances en sus procedi-
mientos de eleccién. Uno de los mas
importantes ha sido la incorporacién
de Internet al proceso de seleccién de
candidaturas a través de EGEDA Digi-

académicos. Este nuevo servicio, que
supone la circulacién segura, rapida y
de calidad de las peliculas candidatas,
ofrece importantes ventajas sobre los
sistemas tradicionales: por un lado,
incrementa las medidas de seguridad
al evitar la circulacién descontrolada
de copias, que pueden perderse y ser
facilmente duplicadas; por otro, favo-
rece a los productores independientes,
que no pueden abordar los enormes
costes de duplicacién y envio de co-
pias que implica el hacerles llegar la
pelicula a los més de 1.100 académi-
cos espafoles y los 2.000 académicos
europeos m
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Iniciativas

NACE
IBERCOPIA
AUDIOVISUAL

AISGE, DAMA y EGEDA crean una
asociacion para gestionar de forma
conjunta la copia privada del sector
audiovisual

as entidades de gestion de
Lderechos AISGE, DAMA y

EGEDA han unido sus fuer-
zas en la lucha contra el fraude
del derecho de compensacién por
copia privada y han formado IBER-
COPIA AUDIOVISUAL, una aso-
ciaciéon que gestionara este derecho
para los asociados de cada una de
las entidades, y que ha sido presen-
tada el 8 de junio en la Asociacién
de la Prensa de Madrid.

La creacién de esta asociacién
tiene como objetivo fundamental
mejorar la eficacia y la coordina-
cién de la gestion de los derechos de
compensacién por copia privada de
los titulares del sector audiovisual,
reforzando los principios de trans-
parencia que ya hay establecidos de
manera individual en cada entidad,
y facilitando la gestién de las auto-
liquidaciones y correspondientes
pagos a los que estin sujetos los fa-
bricantes e importadores de equipos
y soportes sujetos al canon. IBER-
COPIA AUDIOVISUAL permitira,
ademds, maximizar los esfuerzos
econdémicos y de recursos humanos
que estas entidades destinan a la lu-
cha contra el fraude por copia priva-
da, con el fin de erradicar aquellas
conductas realizadas por algunos
deudores que, eludiendo el pago
de la compensacién equitativa por
copia privada, consiguen comercia-
lizar sus productos a menores pre-
cios, compitiendo deslealmente con
aquellos que cumplen la Ley. m
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Pirateria

NACE EL SERVICIO
DE SEGUIMIENTO DE
OBRAS AUDIOVISUA-
LES EN INTERNET
(SSAI)

EGEDA pone en marcha un servicio
de seguimiento y rastreo de obras
audiovisuales en Internet para
detectar y retirar aquellas publicadas
sin la autorizacion de sus propietarios

1 pasado mes de mayo de 2009,
EEGEDA puso en marcha un

nuevo servicio, totalmente gra-
tuito, para sus socios: el seguimiento
de obras y grabaciones audiovisuales,
“colgadas” en Internet sin autoriza-
cién de los titulares de derechos. Este
servicio permite, siempre que el socio
lo autorice, la deteccién y retirada de
aquellas secuencias de obras audiovi-

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Pirateria

DESMANTELADOS
“LABORATORIOS”
DEL TOP MANTA EN
MADRID Y
BARCELONA

Tras las denuncias interpuestas por
EGEDA, la policia ha desarticulado
cinco centros ilegales de produccién
de CD y DVD piratas

=11 los Gltimos meses, y tras las
== denuncias presentadas por EGE-
sl DA, €l Grupo de Delitos contra
la Propiedad Intelectual e Industrial
de la Brigada Provincial de Madrid han
procedido a la realizacién de entradas
y registros en dos laboratorios ilegales
de reproduccién de peliculas para su
posterior distribucién en el Top Manta.

El pasado 20 de enero, el Grupo de
Delitos contra la Propiedad Intelectual
e Industrial de la Brigada Provincial de
Madrid intervino en una vivienda si-

VILLAMIL FRANCELLA
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suales que circulan por Internet sin la
autorizacion de sus propietarios.

De momento, este servicio se estd
realizando sobre YouTube, el portal de
videos mis popular del mundo, propie-

tuada en el madrilefio barrio de Usera,
donde encontraron a dos personas de
nacionalidad china a quienes un com-
patriota, que fue posteriormente dete-
nido, mantenia encerrados para elabo-
rar copias de musica y obras audiovi-
suales en horario nocturno. El registro
de la vivienda confirmé que se trataba
de un local destinado a la grabacién y
estuchado de material audiovisual y
musical pirateado, que posteriormente
era distribuido a diferentes puntos de
la Comunidad de Madrid y al resto del
territorio nacional. Igualmente, el pa-
sado 1 de febrero, funcionarios de este
mismo grupo procedieron al registro e
incautacion de material de dos domici-
lios en Lavapiés.

Entre ambas operaciones se han
decomisado mas de 50.000 DVD y CD
falsificados (entre los que estaban las
ultimas novedades en peliculas de car-
telera) ademds de una amplia gama de
peliculas pornograficas y ocho torres
de grabacién. Se calcula que todo ello
hubiera tenido un valor econémico en
el mercado de més de 760.000 euros.

Estas dos actuaciones suponen,
segin fuentes policiales, el total des-
mantelamiento de la infraestructura
productiva de los Top Manta en nues-
tra Comunidad.

dad de la compafifa Google, con
cuyos responsables se mantuvie-
ron diversas reuniones para tratar
el problema de la puesta a dispo-
sicién no autorizada de las obras
audiovisuales de nuestros socios.
Peliculas como El laberin-
to del fauno, El secreto de sus ojos
y La teta asustada, y series como
Aida, Los hombres de Paco, Los
Serrano y Aqui no hay quien viva
han sido retiradas de este canal
gracias a este servicio que, desde
su entrada en funcionamiento,
ha procedido a la investigacién y
deteccion de mas de 11.000 frag-
mentos o secuencias de obras au-
diovisuales ilegalmente publica-
dos en la mencionada web. Estas
secuencias habian sido visiona-
das un total de 49.160.551 veces.
Los socios que deseen acceder
a este servicio, totalmente gratuito,
pueden ponerse en contacto con el
departamento de socios de la en-
tidad, que les facilitara los impresos de
autorizacién, a través del teléfono (915
121 610) 0 por correo electrénico a la di-
reccién oscar.berrendo@egeda.com m

000000000000 000000000000000000000000 &

Por su parte, en Barcelona, la Sec-
cién de Investigaciones Tecnoldgicas
de la Brigada Provincial de Policia Ju-
dicial ha desarrollado, en lo que va de
afio, tras las pertinentes denuncias de
EGEDA, tres importantes operaciones
contra la pirateria.

Por un lado, la “Operacién Btres”,
continuacién de la “Operacién Bosc”,
desarrollada a finales del 2009, y a
consecuencia de la cual los investi-
gadores establecieron un dispositivo
de vigilancia que ahora ha culminado
con la desarticulacién, en Montcada i
Reixach (Barcelona), de un laboratorio
ilegal de reproduccién de peliculas y la
detencién de cinco personas de nacio-
nalidad pakistani.

La “Operaciéon Sant Carles”, desa-
rrollada en Santa Coloma de Grame-
net, se ha saldado con la detencién de
tres personas de nacionalidad china. Se
sospecha, ademis, tanto por el material
incautado como por las personas deteni-
das, que esta tltima operacién ha acaba-
do con el centro de grabacién principal.

El total de material decomisado en
estas operaciones asciende a més de
21.000 DVD falsificados, ocho torres
de grabacién con 773 grabadoras y de-
mas material necesario para realizar el
pirateo a gran escala m

BOLETIN INFORMATIVO EGEDA



Fesrtivales

EGEDA EN EL
MERCADO INTERNA-
CIONAL DE CORTO-
METRAJE DE
CLERMONT FERRAND

EGEDA, un afio mas, participé enla
presencia espariola en el mercado
internacional de Clermont Ferrand.

roductores, directores, compra-
P dores, distribuidores, programa-

dores... mas de 2.400 acredita-
dos de 84 paises pasaron este afio por el
Mercado Internacional del Cortometraje
de Clermont Ferrand, celebrado en esta
ciudad francesa entre el 1y el 5 de febre-
ro. EGEDA estuvo presente, un aflo mas,
como entidad organizadora de Shorts from
Spain, programa que aglutina y coordina
la presencia espafiola en este mercado,
uno de los mis importantes del mundo
enlo que a cortometrajes se refiere.

Asi, por noveno afio consecutivo, y
gracias al apoyo de ICEX, ICAA, EGE-
DA y FAPAE, el Festival ha contado
con una programacién representativa
del cortometraje espafiol y se ha pues-
to a disposicién de los productores y
directores espafioles el asesoramiento
necesario sobre el funcionamiento del
festival y el mercado profesional, facili-
tindoles los contactos y reuniones con

los principales compradores, distribui-
dores y programadores internacionales
presentes en la cita francesa.

También, como viene siendo ha-
bitual, se efectuaron tres proyecciones
con una seleccibn de cortometrajes
elegidos de entre la produccién de
2009. A estas proyecciones, destinadas
fundamentalmente a compradores in-
ternacionales, asistieron mas de 400
delegados de las principales empresas
compradoras, distribuidoras y progra-
madoras activamente interesadas en el
cortometraje espafiol m
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Vista del stand de Espaia en el Mercado Internacional de Clermont Ferrand.
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LA IMAGEN DEL CINE ESPANOL
EN LA SOCIEDAD ESPANOLA

EL 61% DE LOS ESPANOLES CREE
QUE EL CINE ESPANOL ES BUENO
O MUY BUENO

Ni el cine, en general, ha dejado de gustar a los espaiioles (a pesar del descenso
de asistencia a las salas), ni el cine espafiol, en particular, es evaluado de forma
negativa por el conjunto de los esparioles. Son algunas delas conclusiones derivadas
de un estudio que analiza la imagen y los habitos de consumo del cine espariol en la

E180% cree que
el cine espariol
deberia tener
mds en cuenta
los gustos del
publico, y que
habria que
mejorar la
publicidad y
promocion de
las peliculas
espanolas

sociedad espanola.

n el verano de 2009,
durante las jornadas “La
industria del cine: pro-
puestas para el futuro”,
EGEDA present6 un in-
forme sobre la imagen
del cine espafiol en la
sociedad espafiola, ela-
borado por METROS-
COPIA vy dirigido por José Juan Toharia. El
estudio, desarrollado con el objetivo de me-
dir las actitudes, opiniones y evaluaciones
de los espafioles en relacién con la actual
situacion de la industria cinematografica en
nuestro pais, arroja conclusiones positivas
para nuestro cine que se alejan de la opinién
generalizada (y difundida desde algunos me-
dios de comunicacion) de que los espafioles
perciben el cine espafiol como un producto
cutre y de mala calidad.

LOS ESPANOLES SIGUEN VIENDO CINE
El 73% de los encuestados ve regularmente pe-
liculas en television (al menos una o dos veces
por semana); el 41% las ve, con esa misma re-
gularidad, en soporte DVD, video o Blu-Ray, y
el 35% (porcentaje que sube hasta el 62% entre
los menores de 25 afios, y al 46% entre quienes
cuentan con un nivel educativo mas alto) dicen
acudir a salas de cine al menos una vez al mes.
Sélo un 2% de la poblacién espafiola declara,
de forma rotunda, que no le gusta el cine.

En lo que respecta al cine espafiol en
particular, el 32% declara que ve cine espa-
fiol con mucha o bastante frecuencia, el 57%
suele ver poco cine espafiol y sélo el 10% no
lo ve nunca.

LAS SALAS PIERDEN ADEPTOS

FRENTE AL CINE EN CASA

Si el interés por el cine se mantiene en nive-
les elevados, lo cierto es que la asistencia a
salas parece, en cambio, tender a declinar: el
51% de los espafioles reconoce que ahora va
al cine con menos frecuencia que hace cinco
afios. Este porcentaje sube hasta el 63% entre
los adultos jévenes (25 a 34 afios) y hasta el
56% entre quienes tienen un nivel educativo
mis alto. La principal causa de esta pauta es
la cada vez mas atractiva y variada competen-
cia de la opcién “cine en casa”.

Los espafioles reconocen, de forma ma-
siva, que el lugar mas apropiado e idéneo
para ver cine es, especificamente, la sala de
cine: por ejemplo, el 83% afirma que “hay
peliculas que sélo pueden verse bien en una
sala de cine”, y s6lo el 28% cree en cambio
que “con los equipos que hay hoy en dia se
ve mejor el cine en casa que en las propias
salas de cine”. Pero, al mismo tiempo, el
81% reconoce que le “resulta mas cémodo
ver peliculas en casa” y el 74% indica que ir
al cine termina saliendo muy caro (ademas
de la entrada, el desplazamiento, bebidas,
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palomitas...). Es decir, las consideraciones
pragmaticas y de conveniencia terminan
predominando sobre las referidas a la cali-
dad del visionado.

EL CINE ESPANOL GUSTA

Por otro lado, los datos de la encuesta no
confirman en absoluto el extendido estereo-
tipo de que la imagen del cine espafiol en
nuestra sociedad es predominantemente ne-
gativa. La realidad es que el 61% de los espa-
fioles opina que nuestro cine, globalmente y
en conjunto, es bueno o muy bueno, y sélo
el 20% lo califica como malo o muy malo.
Y los motivos por los que el cine espafiol
gusta a una amplia mayoria resultan ser los
mismos por los que no gusta a una minoria:
los actores, los directores y los argumentos
y guiones -evaluados, obviamente, en uno y
otro caso de forma diametralmente opuesta.
Lo que para la opinidén mayoritaria constitu-
ye precisamente el punto fuerte de nuestro
cine supone en cambio, para la opinién mi-
noritaria, su punto débil.

El complejo y matizado entramado de
opiniones y actitudes de los espafioles res-
pecto de nuestro cine puede quedar sinteti-
zado en la secuencia siguiente de datos:

m Un 89% piensa que la industria del cine
espafiol deberia ser mas competitiva.

m El 80% cree que el cine espafiol deberia
tener mas en cuenta los gustos del ptblico y
que habria que mejorar la publicidad y la
promocion de las peliculas espafiolas

m También son mayoria (80%) los que opi-
nan que el cine espafiol deberia tener mas
presencia en las televisiones.

m Un 76% cree que deberian proyectarse
mas peliculas espafiolas en las salas de cine
y el 59% afirma que deberian permanecer
miés tiempo en cartelera.

m El 72% estd de acuerdo con que la Admi-
nistracién debe combatir la pirateria, y un
71% piensa que la Administracién publica
debe contribuir a crear una industria cinema-
tografica potente.

m El 65% cree que el cine espafiol es bueno
pero arrastra una mala imagen.

m El 62% considera que las entradas para
ver cine espafiol deberian ser mas baratas.

m Un 52% opina que en el cine espafiol hay un
exceso de personajes marginales y un 44% afir-
ma que hay demasiado sexo en el cine espafiol

m El 34% piensa que el cine espafiol es cutre
y el 27% afirma que el cine espatfiol es de iz-
quierdas.

Como puede verse, el mayor grado de acuer-

do se registra en la demanda de mejoras en
el aspecto industrial-comercial, y no en el ar-
tistico, de nuestro cine: mejorar la competi-
tividad, la publicidad y la promocién; mayor
presencia en las salas de cine; mayor apoyo,
e incluso proteccién, institucional.

Resulta también masiva la demanda (ex-
presada por un 80% de los encuestados) de
mayor sintonia de nuestro cine con los gustos
del publico, algo que, sin embargo, no equiva-
le a una descalificacién global del mismo.

En suma, al ptiblico espafiol le gusta el
cine espafiol si es bueno, y no le gusta si es
malo: pero no lo prejuzga, indefectiblemente
y a priori, por el mero hecho de ser espafiol.

APOYO SOCIAL A LA PROTECCION

DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL
Capitulo aparte (por sorprendente) merece la
opinién de los encuestados sobre la propie-
dad intelectual en Espafa: casi un 80% con-
sidera que las peliculas merecen la misma
proteccién que las patentes y marcas, y que
los derechos de propiedad intelectual deben
seguir estando garantizados y protegidos por
las leyes y las administraciones, algo que sin
duda choca con el escaso respeto, efectivo y
real, que se demuestra en Espafia por este
tipo de derechos.

Un 72% afirma que la cultura, y el cine
dentro de ella, deberia ser una cuestién de Es-
tado en Espafia, como lo es en otros paises, y
que la Administracién debe combatir la pira-
teria (74%), hecho que vuelve a sorprender en
un pais que, aflo tras afio, ocupa los primeros
puestos en la lista negra de piratas cibernéti-
cos que elabora el Departamento de Comercio
de Estados Unidos m

Un 76% cree
que deberian
proyectarse
mds peliculas
espariolas en
las salas de cine
y el 59% afirma
que deberian
permanecer
mads tiempo en
cartelera
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SINDICATOS Y PATRONAL
PIDEN MEDIDAS URGENTES

LA PIRATERIA SE COBRA EN ESPANA
10.600 EMPLEOS AL ANO

En 2008,
la pirateria ha
provocado

la pérdida en cine,

musica y series
de television de
10.600 empleos
directos e
indirectos y
1.357 millones
de euros

Un estudio europeo, avalado ennuestro pais por FAPAE ylos sindicatos CC.00.y UGT,
calcula que, de mantenerse esta tendencia, en cinco afios la pirateria digital habra
destruido 86.000 puestos de trabajo en nuestro pais, y las pérdidas economicas del
sector alcanzaran los 9,5 miles de millones de euros.

1 estudio Construyendo la
economia digital: La im-
portancia de la defensa del
empleo en las industrias
creativas de la Union Eu-
ropea analiza el impacto
socioeconémico (empleo
y contribucién econémi-
ca al pais) que la pirateria ya ha supuesto, y
que en el futuro supondrd, en las industrias
culturales (cine, musica, series de television
y videojuegos) de los cinco mayores mer-

cados culturales de Europa: Reino Unido,
Francia, Alemania, Italia y Espafia, paises
que, en su conjunto, representan el 75% del
PIB europeo.

Seglin este estudio, las industrias cul-
turales analizadas generan en Espafia 1,2
millones de puestos de trabajo y 62.000
millones de euros de valor afiadido sobre el
producto interior bruto. En 2008, la pirate-
ria ha provocado la pérdida en cine, musica
y series de television de 10.600 empleos di-
rectos e indirectos y 1.357 millones de euros.
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Philippe Hardouin, director del estudio, pre-
vé que, si las tendencias en pirateria se man-
tienen, en el afio 2015 se habran perdido en
Espafia 86.000 puestos de trabajoy 9,5 mi-
les de millones de euros.

El estudio, elaborado por TERA Consul-
tants (consultora independiente con sede en
Paris), estd avalado en nuestro pais por las
principales organizaciones sindicales, UGT
y CC.00., y la Federacién de Asociaciones de
Productores Audiovisuales (FAPAE), la patro-
nal de la industria audiovisual, cuyos represen-
tantes han acudido a apoyar su presentacion
en Espafia el 24 de marzo pasado. Todos han
coincidido en afirmar que es necesario propi-
ciar medidas legales para proteger la viabilidad
de la industria audiovisual y el mantenimiento
de los empleos que ésta genera.

Asi, Carlos Ponce, Secretario del Sector
de Comunicacién Social, Cultura y Deporte
de la Federacién de Servicios de UGT, ma-
nifesté la necesidad urgente de hacer algo y,
en este sentido, las acciones propuestas por
UGT se encaminan en tres direcciones:

m Concienciar y educar a la ciudadania en el
respeto al derecho de propiedad intelectual.

m Potenciar un cambio en el modelo de ne-
gocio.

m Apoyar una evolucién en la legislacion
que ayude a mantener y sostener a la in-
dustria audiovisual.

Por su parte, Juan Martinez, Secretario
General de Medios de Comunicacién de la
Federaciéon de Servicios a la Ciudadania de
CC.00., se mostrd partidario de reconducir
el conflicto entre creadores y consumidores.
Un conflicto, manifestd, “urdido por inte-
reses especificos”.

Pedro Pérez, Presidente de FAPAE,
coincidié con los sindicatos en la necesidad
de cambiar el modelo de negocio. Pero este
cambio no debe realizarse de forma precipi-
tada: “El hecho de que nos estén robando no
significa que ahora nosotros tengamos que
regalar nuestro producto”, manifesto el pre-
sidente de FAPAE.

En general, todos
los ponentes han coin-
cidido en la necesidad
de propiciar un debate
social sobre el impacto
de la pirateria en las in-
dustrias culturales: Internet
representa una enorme fuente de creci-
miento potencial para el sector de la pro-
duccién audiovisual, pero hay que encon-
trar soluciones para que este desarrollo se
traduzca en oportunidades reales de em-
pleo e ingresos para los creadores y agen-
tes de la industria.

CREACION DEL OBSERVATORIO DE LA
INDUSTRIA AUDIOVISUAL Y EL EMPLEO
En general, sindicatos y patronal han pues-
to de manifiesto la necesidad de empezar a
llevar a cabo medidas conjuntas. La prime-
ra de ellas la ha anunciado Pedro Pérez: la
creacion del Observatorio de la Industria Au-
diovisual y el Empleo por los sindicatos (UGT
y CC.00.), FAPAE y EGEDA. Este obser-
vatorio, que adoptara la forma legal de una
fundacién, tendrd como objetivo contribuir
al desarrollo y la competitividad del sector
audiovisual, promoviendo un mayor cono-
cimiento de su realidad y dotando a ésta de
mayor transparencia. Para ello, entre otras
acciones, se recopilard de forma sistematica
la informacién sobre el sector y se elabora-
ran informes y anélisis estadisticos naciona-
les e internacionales m

N¢ 53. Junio 2010

Philippe Hardouin
preveé que, si

las tendencias

en pirateria se
mantienen, en

el ario 2015 se
habrdn perdido
en Esparia 86.000
puestos de trabajo
y 9,5 miles de
millones

de euros

INFORME

17



18

<PROPIEDAD?
INTELECTUAL

Ramiro Gémez Bermudez de Castro

1
“En Rusia me venci¢ el
invierno, pero quien

me vencid en Espafa
fueron aquellos campe-
sinos bajitos y morenos
que nos escupian a

la cara mientras les
fusildbamos. Aquellos
hijoputas me llevaron al
huerto a base de bien,
se lo aseguro...” PEREZ-
REVERTE, Arturo:

La sombra del dguila;
Alfaguara, Madrid, 1993,
p. 109.

2

ORLANDI, Enzo (ed.):
Los gigantes 2: Moliére;
Prensa Espafola, Ma-
drid, 1970, p. 32.

3
“Solo el 6% de internau-
tas paga por los conte-
nidos”, noticia recogida
de “agencias”. Publico,
Madrid, viernes 3 de
octubre de 2008, p. 39.

1 concepto anda sobrado de rios de tinta, asi
como de sucesos sangrantes, en los medios de
comunicacién y también en la calle como, lla-
mémosle asi con licencia poética, “producto
estrella” a diversos niveles. No so6lo popular-
mente, ha sido usado demagoégicamente ¢bajo
el control de ciertos sectores contrarios a que
se lesionen sus intereses, puramente econémi-
cos?, con bochornosas utilizaciones electorales
por parte de la derecha, que prometié (y de vez
en cuando lo sigue haciendo) la supresién de la
compensacién que permite el disfrute privativo
de una propiedad privada. O la manifestacién
convocada por una organizaciéon anarquista, un
sabado de noviembre, en la que el lema del en-
cabezamiento, lejos de ser, como seria de suyo
histérico, una peticién para la abolicién de la
propiedad privada, simplemente se contentaba
con “por la libertad de expresién”, “por la cultu-
ra libre”, “no a la SGAE”.

Qué es lo que ha sucedido en-
tonces, desde 1984, cuando se
introduce la compensaciéon por
copia privada en las legislacio-
nes europeas, como para que
sea ahora cuando se proteste,
y s6lo en Espafia? ¢Serd que,
como dice Pérez-Reverte, Espa-
fia es un pais con muy mala leche?’. Y tampoco
es que, precisamente, nos escandalicemos o
alarmemos con estos ataques a una legitima y
honrada propiedad que, no lo olvidemos, esta
limitada en su transmisién temporal como no
lo estd ninguna otra, y “disfruta” de controles
y ataduras fiscales como no lo hacen ningunos
otros ingresos mercantiles o laborales examina-
dos en su totalidad; de modo que puede decirse
que una entidad de gestién de derechos de pro-
piedad intelectual o los autores, colectivamente,
nunca podrian, afortunadamente, provocar un
colapso econémico como aquel con que parece
que los profetas de las calamidades nos asus-
tan para 2009 y sucesivos. Gozosa manera de
establecer la justicia social internacional a los
bancos y entidades de inversion se les salva de
su ruina, a los autores e industrias culturales se
les castiga quitindoles sus fuentes de ingresos
y financiacién. Bancos para los de siempre, Cultu-
ra gratuita para todos, seria un buen lema pan-
cartero para una de esas manifestaciones de las

que hablo. Si digo que el tema viene de lejos, to-
maré un apoyo histérico, incluso de cuando no
habia cine pero existian artes escénicas, aun de-
nostadas por los bienpensantes y poderosos: el
teatro del Rey Sol, en la Francia del siglo XVII,
donde al gran Moliére todavia le habia tocado
errar por el pais en menospreciada “banda de
comediantes” prolongando un dia y otro dia su
miserable existencia con bufonadas y especta-
culos que él mismo consideraba de bajo nivel
artistico pero de inmensa aceptacién por parte
del espectador, para cuando, lograda cierta es-
tabilidad en su produccién, y a pesar de su cui-
dadosa tactica, contempla sin proteccién cémo
su obra era atacada, y no sélo precisamente
por una critica mas despiadada y feroz que la
actual; “...sabido es que uno de los mayores tor-
mentos de Moliére durante toda su vida fue ver
impresas, sin saberlo él y a despecho suyo, sus
multiples comedias. No veia la conveniencia de
plasmar en el papel un texto concebido como
algo fluido, vivo, para recrearse en él un tanto
todas las noches, en contacto con el publico, y
sufria siempre que esto ocurria por voluntad
ajena. Asi sucedié con Las preciosas ridiculas,
impresas clandestinamente segiin una copia
robada en el teatro, y luego vendida a un editor
poco escrupuloso. sHay algo mds extravagante
—comentd Moliére- que imprimir, cueste lo que
cueste, las obras contra la voluntad de los autores
legitimos...>”>.

endo a terrenos mas ac-
tuales, y del modo mas ra-
pido posible, por la breve-
dad de este papel, recuér-
dese la noticia aparecida
hace bien poco en prensa
nacional que indicaba que
s6lo el seis por ciento de
los usuarios espafioles de la red paga por los
contenidos audiovisuales, segiin una encuesta
del Instituto Nacional de Estadistica®. Dato al
que se le podria agregar cuantos pagan por los
continentes y a otras empresas suministradoras
de corriente con el fin de hacernos una idea de
que, salvo las conexiones a través de puntos de
informacién cultural mantenidos por estable-
cimientos publicos (bibliotecas, ministerios,
instituciones de ensefianza, etc...), es decir,
todas aquellas que son de caricter privado, pa-
gan religiosamente al suministrador telef6nico,
como minimo, al cien por cien. ¢Eso no es dis-
cutible? ¢Por qué entonces tan sélo se centra el
desasosiego en los contenidos? Estas reflexio-
nes, y el conjunto de objeciones que pudieran
hacerse sobre ellas, constituyen la mejor de las
demostraciones acerca de como la pérdida de
ventas del cine espafiol, en cualquiera de sus
modalidades de explotacién, estd ocasionada,
en estos ultimos afios, en principal medida
por el descenso de espectadores que provoca
el uso libre de los contenidos audiovisuales, a
través de la Red y por la fraudulenta comercia-
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4

GARCIA RAYO, Anto-
nio: “Los piratas del
video ganaron en 1982
mas de 10.000 millones
de pesetas” en La Voz
de Galicia, La Corufia,
martes 26 de julio de
1983, p. 13.

5

De los que
6.221.767.239 corres-
pondian, con 36.188.642
espectadores, al cine
espanol. Control de
taquilla Datos 1982,
Ministerio de Cultura,
Madrid, 1983.

lizacién de lamentable recepcién por parte del
consumidor, que no ve con malos ojos pagar
mas barato —o aceptando la gratuidad- aunque
sepa que es mercancia robada, retrayéndonos a
aquellos tiempos en los que la baja delincuen-
cia disfrutaba del robo de radiocassetes en auto-
moviles como producto estrella, consecuencia
del establecimiento de un saneado mercado
perista en rastros y similares puntos de venta
callejeros, sin control y sin otra ordenacién
que la de la economia oculta. Asi nos podemos
escandalizar de que Espafa sea el pais europeo
que guarda mas billetes de quinientos euros,
pero no de que mantenga el mas alto indice
de defraudacién audiovisual e insolidaridad de
sus espectadores con una situaciéon que des-
barata no sélo los recursos de los productores
privados, aquellos que han pagado a todos los
miembros de la cadena de produccién (guién,
musica, director, personal técnico, actores y
empresas suministradoras o auxiliares), sino
también los del Estado a través de los impues-
tos y cuotas de la Seguridad Social que se de-

“Bancos para los de
siempre, Cultura gratuita
para todos, seria un buen
lema pancartero para una
de esas manifestaciones
de las que hablo”

6

VULSER, Nicole: “En
France, le marché

du DVD continue sa
dégringolade. Piratage,
prix bradés : le chiffre
d’affaires de la vidéo
a baissé de 10% en

un an“, en Le Monde,
viernes 17 de octubre
de 2008, p. 24.

7

MUNOZ, Ramén: “Uni-
dos frente al abordaje
de los ‘piratas cultura-

les’ “, en El Pais, Madrid,

martes 17 de junio de
2008.

8

Texto incluido en la

Vie de Moliére escrita
por Jean-Léonor Le
Gallois de Grimarest
(1705), reproducido en
ORLANDI, Enzo (ed.):
Los gigantes 2: Moliére;
Prensa Espafiola, Ma-
drid, 1970, p. 5.

jan de recaudar. ¢(No quedibamos en que Ha-
cienda éramos todos? Enlazo esta reflexién con
alguna informacién obtenida en los principios
de la era de la reproducibilidad: cuando la intro-
duccién masiva de los sistemas domésticos de
grabacion audiovisual tras el mundial de fut-
bol de 1982. Traigo a colacién la noticia que es-
timaba como ingresos de los piratas del video,
en ese mismo aflo, mas de diez mil millones
de pesetas, que por supuesto no tuvieron que
repartir sino con ellos mismos*, Para tomar
concepto adecuado de lo que supuso esta cifra,
sépase que, cerrado el ejercicio 1982, el Minis-
terio de Cultura dio como vilida la cifra de re-
caudacion del cine en Espafa por valor de un
poco mas de veintisiete mil millones de pese-
tas (155.955.909 entradas vendidas)®, repartido
como corresponde al viejo sistema clasico de la
economia cinematogréfica, entre produccion,
distribucion y exhibicién, deducidos autores e
impuestos, aunque a veces como hermanos en
herencia. Esto muestra que la pirateria signifi-
caba algo mas de un tercio de la actividad cine-
matografica internacional en nuestro pais. Esta

defraudacion, vuelvo a repetir, no sélo afectaba
a los autores, a los propietarios legitimos de
las peliculas (a los que se les exige estar al co-
rriente de sus pagos fiscales y de la Seguridad
Social para percibir cualquier tipo de ayuda pu-
blica), sino también al Ministerio de Hacienda,
que no puede aplicar gravamen alguno sobre
la economia sumergida. Compdrese esta vieja
noticia con otra moderna, que indica que “en
Francia (y podemos extrapolarla a Espafia), el
mercado del DVD contintia su caida (vertigino-
sa)”®.

fiddase a la muestra otra
noticia, de entre las mu-
chas que podriamos estar
comentando aqui y aho-
ra para ilustrar el tema,
acerca del habito extendi-
do en la captaciéon por la
red, de modo gratuito, de
contenidos audiovisuales, en la que se afirma
existe el mismo namero de descargadores ve-
nales que de aquellos que adquieren sus pro-
ductos en establecimientos reglados mediante
pago’. Traducido a términos mas comprensi-
bles, es como si dijéramos que de los 15,8 mi-
llones de entradas de cine espafiol vendidas en
2007 s6lo la mitad hubieran sido abonadas por
los espectadores.

ierro este breve pensamien-
to sobre los derechos de
autor utilizando de nuevo
al atribulado sefior Poque-
lin, que era de los de: “Me
gusta la vida tranquila y, por
desgracia, la que llevo se ve
agitada por una infinidad de
problemas triviales y desconcertantes al mis-
mo tiempo. Si estuvieseis preocupados, como
yo, por agradar al Rey, y si tuvieseis que man-
tener y dirigir a cuarenta o cincuenta personas
caprichosas, sostener un teatro, escribir obras
para mantener bien alta la fama, a fe mfa que
tendriais pocas ganas de reir. Si yo buscase la
gloria, pase; pero, en cambio, debo siempre, y
por encima de todo, hallar el modo de conten-
tar a las multitudes si quiero lograr que viva
mi Compaiifa, hasta el extremo de que, si hago
algo mediocre, me expongo con seguridad al
fracaso. Quiérase o no, en este oficio nuestro
hemos de estar siempre dispuestos a ponernos
en marcha a la primera orden; a divertir a los
demas, cuando acaso la tristeza oprime nuestro
corazén.”*m

El presente texto es un extracto de la ponencia
“Produccién espafola: 1998-2008. Diez afios no
son casi nada”, que fue presentada, en el X Foro
Universitario de Investigacion en Comunicacion,
en la Facultad de Ciencias de la Informacion de
la Universidad Complutense de Madrid.
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LA FINANCIACION
DE LA INDUSTRIA
DEL CINE

Miguel Angel Benzal

20 “

Genial, brillante, sélida, una pelicula que te

atrapa, lo mejor que he visto en mucho tiem-
po...” Son algunos de los calificativos y comen-

tarios que he leido a propésito de Celda 211. La
pelicula de Daniel Monzén ha triunfado en
taquilla y también en los Goya, consiguiendo
ocho premios. Dias antes ya se habia llevado el

premio José Maria Forqué al mejor film espa-

fiol de 2009, y Luis Tosar el Forqué al mejor
actor por su interpretacién de “Malamadre”.

Yo no voy a valorar ni el guién, ni la direccién, ni
la interpretacién en esta pelicula. Para ello estin
los criticos, que ya lo han hecho, y el pablico, que
le ha dado su apoyo convirtiéndola en un éxito de
taquilla. Un éxito que sentimos como nuestro en
Audiovisual SGR, porque Celda 211 es uno de los
proyectos que ayudamos a financiar en 2009.

En la noche de los Goya, el presidente de la Aca-

demia de Cine, Alex de la Iglesia, habl6 de la
gente que no podia rodar, de los productores y

directores que no encuentran medios de finan-

ciacién y también, sobre todo, de las miles de
familias que no salen en las revistas y que viven
de esto, de la industria del cine, una industria

que genera riqueza y miles de puestos de traba-

jo. Suscribo plenamente sus palabras y creo que
en tiempos de crisis como el que vivimos, en un
momento en el que las turbulencias generadas
en los mercados financieros han dificultado el
acceso al crédito de las empresas, sobre todo de
las PYME, tiene mas sentido, si cabe, el papel de
una entidad especializada en la financiaciéon de

pequefias y medianas empresas del sector audio-

visual y cultural en su conjunto. Nuestro trabajo

consiste en avalar los proyectos de estas empre-

No se trata de conceder

subvenciones a fondo

perdido. Lo que hace la SGR

es facilitar el acceso a

la financiacion mediante
la concesion de avales

sas y negociar convenios con entidades de cré-
dito para conseguir las mejores condiciones de
financiacién. Después de cuatro afios de funcio-
namiento, podemos decir que Audiovisual SGR
se ha convertido en una auténtica referencia fi-
nanciera en el sector audiovisual y cultural.

No se trata de conceder subvenciones a fondo
perdido. Lo que hace la SGR es facilitar el acceso
a la financiacién mediante la concesién de avales.
Se trata de una financiacién reembolsable, por lo
que solo se benefician aquellos proyectos con ca-
pacidad de generar riqueza y empleo que resul-
ten viables a priori segiin los criterios técnicos,
financieros y de riesgo de la sociedad.

Desde el inicio de su actividad, en marzo de
20006, mas de 400 proyectos han recibido el
asesoramiento financiero del equipo de la SGR.
Se han aprobado 291 operaciones por importe
superior a 62 millones de euros, lo que ha su-
puesto una inversién inducida de 200 millo-
nes de euros y una estimacién de creacién de
mas de 2.200 puestos de trabajo. En 2009 la
sociedad ha tenido un crecimiento en su cifra
de operaciones del 74% con respecto al afio
2008, y nuestra intencién es seguir creciendo.

Audiovisual SGR es un proyecto creado a ini-
ciativa de EGEDA, con el pleno respaldo de la
Federacién de Asociaciones de Productores Au-
diovisuales Espafioles, FAPAE, y que conté en-
seguida con el apoyo decidido del Ministerio de
Cultura, a través del ICAA. Son ademas socios
protectores de la sociedad las patronales de las
industrias técnicas (AITE), los distribuidores
independientes (ADICINE) y los exhibidores
espafioles (FECE). De igual manera, estin re-
presentadas la Asociacién de Distribuidores de
Software de Entretenimiento (ADESE) y la Em-
presa Nacional de Innovacién del Ministerio de
Industria (ENISA).

En estos afios, se ha llevado a cabo una inten-
sa labor que se ha materializado en la formali-
zacién de convenios bancarios con numerosas
entidades del pais para la obtencién de lineas
de crédito en las mejores condiciones financie-
ras en cuanto a plazos de reembolso y tipos de
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interés, muy por debajo de los que las PYME
pueden obtener por si mismas. Ademis, se
ha conseguido que un buen ntimero de estas
entidades utilicen por primera vez la linea ICO-
ICAA Produccién. Y con la firma de estos con-
venios se ha ampliado el namero de entidades

bancarias que trabajaban con el sector cultural.
Para mejorar y asegurar su funcionamiento, la
sociedad formalizé un contrato de reafianza-
miento con la compafifa CERSA, que cubre un
porcentaje del riesgo asumido por la SGR.

Se firm6 también un convenio marco de co-
laboraciéon con la Empresa Nacional de Inno-
vacién, S.A. (ENISA) para promover la innova-
ci6n en el sector audiovisual y difundir entre
los socios participes la utilizacién del présta-
mo participativo, asi como para colaborar en
la financiacién de proyectos viables de elevada
dimension.

Otro convenio, formalizado con la Direccién
General de Politicas e Industrias Culturales del
Ministerio de Cultura, enmarcado dentro del
Plan de Fomento de la Industria Cultural, ha
permitido sufragar el coste de los avales nece-
sarios para la obtencién de préstamos que faci-
liten la puesta en marcha de nuevos proyectos
empresariales o actividades culturales.

El Ministerio de Cultura se ha propuesto asi
contribuir a paliar los efectos que, derivados de
la crisis financiera mundial, afectan particular-
mente a las empresas del sector cultural, pro-

Desde el inicio de su actividad,
en marzo de 2006, mas de
400 proyectos han recibido

el asesoramiento financiero

del equipo de la SGR

moviendo condiciones de inversién y moderni-
zaciéon que fomenten la productividad.

Es de resefiar que la capacidad avalista de la so-
ciedad de garantia reciproca Audiovisual Aval
se ve incrementada en 75 millones de euros
para los préximos afios gracias a la aportacién a
sus recursos propios de seis millones de euros
realizada por el ICAA. Con esta nueva aporta-
cién, se calcula que se podra generar una inver-
si6én inducida adicional de mas de 270 millones
de euros y la creacién de cerca de 3.000 nuevos
puestos de trabajo. Con esta medida, el ICAA
persigue, en época de crisis economica, ampliar
el nimero de empresas que pueden beneficiar-
se de los servicios de la sociedad de garantia.

Tanto la Organizacién Mundial de la Propiedad
Intelectual como la Comisién Europea y el Ban-
co Europeo de Inversiones han mostrado un
gran interés en AUDIOVISUAL, S.G.R. por la
importancia que, como instrumento de promo-
cién econdémica, comporta para las pequefias y
medianas empresas del sector.

Empezaba este articulo hablando de Celda 211,
pero no es el tnico proyecto avalado por Audio-
visual SGR que ha contado con el aplauso de cri-
tica y publico. Ahi estin, entre otros, Yo también,
con dos premios Goya, el José Maria Forqué a la
mejor interpretacion femenina para Lola Duefias
y dos conchas de plata en el pasado Festival de
San Sebastian. Pagafantas, con dos candidaturas
a los Goya, y Spanish Movie con otras dos. Y pro-
yectos anteriores como El lince perdido, Goya a la
mejor pelicula de animacién, o Bucarest. La me-
moria perdida, premio Goya al mejor documental.
También hemos participado en la financiacién
de proyectos con una gran acogida a escala inter-
nacional como el caso de Buried, cinta que recibié
una excelente critica en el Festival de Sundance.

Estamos inmersos en una complicada situacién
econbémica y financiera, pero el cine espafiol
ha demostrado que no hay crisis de creatividad,
que sigue habiendo buenas ideas, buenos guio-
nes y directores, necesitados, eso si, de herra-
mientas para conseguir financiar esos proyec-
tos. Audiovisual SGR se propone no sélo seguir
haciéndolo, sino aumentar su actividad en este
2010 con el apoyo del Ministerio de Cultura y
de toda la industria espafiola de contenidosm
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EL CAMBIO DE MODELO i
DE NEGOCIO EN LA PRODUCCION
DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES

Fernando Labrada. Media Research & Consultancy (MRC)
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a digitalizacién constituye uno de los cambios
mads importantes en los que actualmente se ve
inmersa nuestra sociedad y, dentro de ella, es-
pecialmente el sector audiovisual. El paso del
modelo analégico (caracterizado por la escasez
del espacio radioeléctrico y las limitaciones téc-
nicas de todo orden) al modelo digital (caracte-
rizado por la abundancia de canales de distribu-
cién, la alta calidad y toda clase de posibilidades
creativas) es el cambio mis importante en el
sector audiovisual desde la aparicién de la tele-
vision en la mitad de siglo XX.

Este cambio, que supera los limites audio-
visuales para afectar a los habitos sociales, y lo
que ello comporta, constituye un reto extraor-
dinario para el sector de la producciéon audio-
visual. Estamos ante un fin de ciclo al que se
llega con una industria televisiva que podemos
calificar de potente y una industria cinemato-
grafica que tenemos que calificar de muy fragil.
A la hora de hacer frente al cambio de modelo
que se avecina, aparece la incertidumbre para
ambos sectores: incertidumbre para los insta-
lados en poderosas maquinarias de generacién
de audiencias y beneficios econémicos, que te-
men perder su posicién privilegiada, y también
incertidumbre en los que viven en la fragmen-
tacién empresarial, la descapitalizacion, el éxito
esporadico y la proteccién del Estado, porque
temen desaparecer.

En cualquier caso, estamos ante un cambio
de modelo en el que se define un nuevo mapa
de muchas cosas, pero especialmente se trata
de un nuevo mapa de la explotacién y, en con-
secuencia, de un nuevo modelo econémico a te-
ner en cuenta por las empresas productoras.

Cuando hablamos de tecnologias tenemos
la tentacién de fragmentarlas y hablar de ter-

minales, sistemas, aparatos, lo que nos impide
tener una visién global del mapa en el que es-
tan incardinados. Se pueden observar multiples
medios de difusién que aparentemente pueden
considerarse inconexos entre si y que pueden
hacer creer que estamos ante un mapa ingober-
nable: iPod, iPhone, Nokia, MP3, MP4, Black-
berrys, PDA, Cable, PPV, VoD, DVB-T, DVB-H,
TDT en sus diversas dimensiones, Web TV, TV
IP, distribucién via Web, TV en movilidad, pla-
taformas de descargas, DVD, videojuegos, dis-
tribucién digital, exhibicién digital, exhibicién
3D..., en el que hay que contemplar multiples
temas colaterales como los relacionados con la
regulacion, la financiacién, la amortizacion, la
formacién, la propiedad intelectual, la creacién
de marcas y la pirateria, entre otros muchos.

odo ello nos sefiala un escenario,

como minimo, complejo y que ante

todo genera un estado de incerti-

dumbre en los productores, pero

también en distribuidores, agentes

de ventas, exhibidores, canales de te-
levision, reguladores y legisladores, y un largo
etcétera de instituciones y agentes que, de una
u otra forma, intervienen en el sector audiovi-
sual. En este articulo intentaremos analizar la
situacién, sélo parcialmente, en aquellos aspec-
tos que, desde nuestro punto de vista, afectan a
la produccién de contenidos.

Los nuevos medios surgidos de la revolu-
cién tecnoldgica (y los problemas que de ellos se
derivan) tienen dos caracteristicas comunes aso-
ciadas a su existencia: la multiplicidad de cana-
les de exhibicién y su capacidad de interaccién
con el espectador. La multiplicidad de canales
estd relacionada con la abundancia de medios
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de difusién - la escasez de canales pasé a mejor
vida —, y la interactividad esti en relacién con la
capacidad de seleccién y de interacciéon del es-
pectador, pasando también a mejor vida el es-
pectador pasivo. Por tanto, estamos ante un es-
cenario en el que el cuando, el dénde y el coémo

sino la del propio contenido en variadas formas
en cuanto a duraciéon y formatos derivados. En
consecuencia, el concepto “contenido” pasa al
primer plano de la consideracién del productor,
algo que le obliga a cambiar radicalmente sus
planteamientos de inicio: ahora el “contenido”

Estamos ante
un escenario

en el que

el cudndo, el

se consume un producto audiovisual no estien  debe ser concebido, desarrollado, producido donde y el como
manos de los programadores y / o distribuido-  y distribuido para atraer la atencién del espec-
res, sino en manos de los consumidores. tador cuindo, dénde y cémo este desee, con- S€ CONSUINE
Estas caracteristicas de los medios digitales templando no sélo las multiples ventanas (que un pro ducto
nos conducen a la consideracién de un amplio también), sino las multiples variables posibles L i
mapa digital para la exhibicién y consumo de  que el contenido permita (figura 2). Este nuevo audiovisual estad
productos audiovisuales, compuesto de multi-  planteamiento, concebido desde el inicio del de- en manos de los
ples ventanas en el tiempo y en el espacio (figu-  sarrollo de un proyecto, se conoce con el nom- ]
ra 1). Dentro de este mapa, hay algo que séloha  bre de “Estrategia de 360ff1” o “Visién 360ffl”. consumidores
empezado a presentar sus credenciales y que
apunta a un fuerte desarrollo en los préximos 1 tercer concepto que interviene
aflos: se trata de la potenciacién del VoD (Vi- en el nuevo modelo de explota-
deo on Demand) en sus multiples formas, que cién es el principio de la “eco-
culmina con el sistema de discos duros con alta nomia de la larga cola”, teoria
capacidad de grabacién. desarrollada por el periodista
Este nuevo mapa, considerado desde el Chris Anderson, quien explica
punto de vista de los productores, ofrece un como Internet y el entorno digital han cam-
primer cambio en el modelo de negocio. Las biado las leyes del mercado: ya no hace falta
empresas productoras, especializadas hasta  focalizar el negocio en unos pocos superven-
ahora en los modelos tradicionales de exhibi-  tas. Ahora existen dos mercados: uno de éxitos
cién (productoras cinematograficas orientadas masivos, y otro de nichos, mas pequefios pero
fundamentalmente a la explotacién en salas y =~ cuya suma, acumulada en el tiempo, igualaria
productoras de ficcion o entretenimiento orien-  los resultados del superventas. Por primera vez
tadas fundamentalmente a la explotacién en en nuestra sociedad de consumo, la venta de
la television abierta), se convierten en produc-  pequefias cantidades es rentable, gracias funda-
toras de contenidos, lo que permite no sélo su mentalmente a Internet. Hoy cualquier creativo
explotacién en las nuevas ventanas o espacios,  puede producir una obra (un libro, un disco o Figural
| Flujo explotacion —  Flujo econdmico —
CONTENIDOS DE MARCA
inter\r/gg(a)iales Festivalesy eventos |7
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Desde 2004,
el52,7% de

un producto audiovisual). Pero no sélo puede
producirlo, sino que ahora también puede dis-
tribuirlo, aunque el pablico al que se dirija sea
un colectivo o nicho pequefio. La suma de todos
estos nichos, unos més grandes que otros, igua-
lay supera en términos econémicos al mercado
de los éxitos al estilo tradicional.

En el marco de una industria audiovisual
fragmentada y con grandes dosis de talento, la
teoria de la larga cola es un tema primordial
a tener en cuenta a la hora de plantear una
mejor comercializacién y distribuciéon de de-
terminados productos audiovisuales, con el
fin de alcanzar las audiencias a los que van di-
rigidos. Es el caso del cine espafiol, que en los
altimos diez afios no logra una cuota de mer-
cado en salas adecuada a la categoria que se le
supone. Desde 2004, €l 52,7% de las peliculas
espafiolas estrenadas en salas no superaron
las 20 copias, y el 40% de ellas no llegaron

. a alcanzar los 10.000 espectadores. Esto su-

Iasp 611€UICIS cede porque todos esos titulos han sido estre-
espanoIas nados con una orientacién exclusiva hacia la
estrenadas sala tradicional, espacio de exhibicién que, por
otra parte, también estd experimentando una

ensalasno  reduccién en el ntmero de pantallas, y se aco-
superaron las moda a los nuevos cambios tecnoldgicos y a

20 copias, y el
40% de ellas

los nuevos habitos sociales. Asi pues, nos en-
contramos con muchos titulos disefiados con
mentalidad analbgica para un mercado poten-
cial que es digital. Y es aqui donde la teorfa de

no 11ega1‘ on la larga cola y su nueva economia adquieren
ran importancia. Veamos algunos aspectos
aalcanzar & POy & P
de esta teoria.
los 10.000 Consideremos la vida comercial de un
determinado contenido. Hoy, el nuevo mapa
espectadores ¢ e y ovo TP
digital ofrece multiples ventanas mas alla del
tradicional estreno en salas o en un canal de
televisién. La curva de explotacion sufre un des-
censo segin se desarrolla la exhibicién en salas
(cuando existe un minimo grado de aceptacién)
y se prolonga a lo largo del eje de la x, tan para-
Figura 2
Salas
o] Mercado
Merchandising Video
Spin-off
Series de TV UEIETEED
LARGOMETRAJES
Spin-off
Microespacios U
Mercado Festivales
Videojuegos Internet y Eventos
TVIP, Blogs,
P. Descarga

lela como dicha explotacién sea efectiva en las
diversas ventanas (figura 3).

or otra parte, en la cultura y la
industria del entretenimiento
del siglo XXI aparecen nuevas
audiencias que en el pasado
no estaban identificadas. Con-
siderada la audiencia como un
todo, se puede observar un decrecimiento de
interés por el relativamente reducido ntimero
de éxitos comerciales de productos y mercados
convencionales, que se encuentran en lo alto de
las curvas de la demanda, a la vez que se obser-
va un incremento del interés hacia un nimero
significativo de nichos en la larga cola de las
curvas de explotacién: los temas documentales,
histéricos, artisticos, infantiles y un largo etcé-
tera centran el interés de audiencias especiali-
zadas y/o identificadas con ciertos contenidos.

En una era sin limitaciones fisicas ni geo-
graficas, los bienes y servicios especializados
pueden ser econdémicamente tan atractivos
como los articulos de consumo masivo o ge-
neralistas. Y esto es lo que la larga cola ofrece:
muchos nichos para la cultura y los servicios,
sin limitaciones econémicas ni tecnolégicas.
Pero para que esta variada oferta haga surgir la
demanda se necesita de determinados “filtros
orientadores” (como Google) que orientan a la
demanda hacia la larga cola, y de los llamados
“agregadores” de la larga cola: compaiiias o ser-
vicios que retinen una gran cantidad de bienes
y los hacen accesibles en un tnico lugar.

Es el caso de los negocios on line de las li-
brerias. Los propietarios de las pequefias tien-
das de libros usados informatizaron su inven-
tario y la base de datos Alibris los reunié todos
juntos en una libreria on line. Ripidamente,
Amazon y otros “agregadores” integraron las
listas de libros usados con los libros nuevos.
La medida atrajo a millones de consumidores,

Canales propios
Redifusion
Otros Internet
Merchandising Programas TVIP, Blogs,
P. Descarga
M\(Ieir;:go TV de pago

PROGRAMAS DE TV

Spin-off

Microespacios TV Local
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lo que produjo un aumento considerable de la
venta de libros usados conectando una oferta y
una demanda que de otro modo no se hubie-
ran conectado. Hay otros muchos ejemplos de
“agregadores” como Google, que juega ese papel
en el campo de la publicidad; Wikipedia es un
“agregador” del conocimiento; iTunes lo es en el
campo de la musica; cualquier blog que retina
la informacion sobre un determinado tema es
también un “agregador”. En el campo cinema-
tografico, el portal de visionado de cine on line
filmotech.com es un agregador clave que hace
accesible a los usuarios una gran cantidad de ti-
tulos que de otra forma hubieran permanecido
bien en el cementerio analégico de las estante-
rias de las productoras o, en el mejor de los ca-
sos, expuestos a una comercializacién fragmen-
tada o puntual. Por todo ello, si los filtros y los
agregadores funcionan, la demanda se instala
en el sistema y la curva de explotacién de un
determinado titulo o contenido puede perma-
necer paralela sin mas descensos durante largo
tiempo.

demais, si miramos el merca-

do de la larga cola en su tota-

lidad, todos los nichos se su-

man creando un mercado por

si mismo que, como conjunto,

puede competir con el merca-
do de los grandes éxitos, ayudando también a
conectar la oferta con la demanda, con lo que
el sistema se refuerza, crece y se desarrolla (fi-
guras 4ys).

El cuarto y altimo concepto a tener en
cuenta en el cambio de modelo econémico tie-
ne que ver con la marca. En el complejo mapa
digital y en la no menos compleja estructura de
la audiencia, la identificacién de los conteni-
dos se convierte en un elemento fundamental,
y el reconocimiento de marca, bien de autores
(como podria ser el caso de Almodévar), bien
de contenidos (la serie animada Pocoyd) o bien
de compaiiias (DreamWorks), es un elemento
esencial en el nuevo modelo de produccién y
explotacién de contenidos.

La marca no sélo genera ingresos pro-
cedentes de la comercializacién de diversos
subproductos (en algunos casos superiores a
los derivados de las ventas de derechos para
distribucién y exhibicién); las estrategias de
marca también permiten atraer audiencias ha-
cia el producto deseado mediante la explotacién
de la musica (mundo de los jévenes), los libros
(mundo de los adultos), los juguetes o similares
(mundo infantil), los videojuegos (mundo juve-
nil) y otras variables como microespacios para
los asiduos de la Red. Aqui también se repite el
concepto de 360 grados: la estrategia de marca
tiene que tener esta visiéon desde la fase de de-
sarrollo del proyecto.

¢Constituyen los conceptos aqui expuestos
una base de oportunidad para la produccién
europea y la espafiola en el sector audiovisual?

Figura 3

AL PRODUCIR CON LAS NUEVAS TECNOLOGIAS

OPINION

Cada contenido tiene acceso a nuevos nichos en la
larga cola de mercado y nuevas oportunidades de

llegar a la audiencia

Figura 4

AL DISTRIBUIR CON LAS NUEVAS TECNOLOGIAS
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Los nuevos nichos y los nuevos contenidos en-
sanchan y amplian la larga cola del mercado con
nuevas oprtunidades para las audiencias

Figura 5

AL CONECTAR LA OFERTA CON LA DEMANDA

Se reorienta el negocio del mercado de los éxitos
también al mercado de los nichos

Radicalmente si. Pero se debe tener en cuenta
que muchos de los fracasos de los contenidos
en salas o en televisién se deben a la “mentali-
dad analdgica” que ha dominado en su proce-
so de produccién y a que estin exclusivamente
orientados a un mercado tnico de éxito, sélo
alcanzable por muy pocos. Por tanto, con los
medios financieros disponibles y con el talento
existente y la intrinseca fragmentacién cultural
europea, un inteligente manejo del mercado de
la larga cola nos debe conducir a su creacién
no sélo para poder sobrevivir, sino también
para desarrollar una industria con la que mu-
chos creadores, productores y jovenes talentos
tendran la oportunidad de alcanzar audiencias
especificas para sus contenidos.

Si el sector audiovisual y sus actores quie-
ren superar la incertidumbre propiciada por
la revolucién tecnoldgica, los productores de
contenidos deberdn aceptar este nuevo mo-
delo. Aunque no es menos cierto que tendrin
que verse apoyados por las decisiones de legis-
ladores, responsables institucionales y repre-
sentantes gremiales. No se puede legislar con
mentalidad anal6gica para un nuevo mercado vy,
lamentablemente, hay razones para pensar que
esa vieja mentalidad permanece en activo mas
de lo deseadom

El portal de
visionado de
cineonline
filmotech.com
hace accesible a
los usuarios una
gran cantidad de
titulos que de otra
forma hubieran
permanecido en
el cementerio
analogico de las
estanterias de las
productoras
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YA NO BASTA
SOLO CON FILMAR

Fernando Acunia, Presidente EGEDA Chile
Ignacio Del Fierro

Los autores de este articulo analizan los datos de la industria cinematografica chilena de
la ultima década para concluir que, a pesar de haber crecido sustancialmente en nimero
de producciones, son muy pocas las peliculas que alcanzan un nimero significativo de
espectadores. El salto cuantitativo, concluye el autor, debe ir acomparado de un cambio
cualitativo que promocione y fomente la nueva cinematografia chilena.

Durante los tltimos 18 afios el cine chileno ha
experimentado un crecimiento sin precedentes

en su historia. Lo ha hecho aumentando progre-

sivamente el nimero de peliculas estrenadas,

incluyendo nuevos puntos de vista en las pro-
ducciones, abordando temaéticas antes prohibi-

das por los militares, contando con una mayor
participacién de directores jovenes y acercando
el séptimo arte a la gente.

Tras este afianzamiento, hoy se debe apostar
por nuevos desafios. Se debe trabajar para superar
el estado actual de la industria cinematografica
nacional, tal como se hizo desde que se recuper6
la democracia. En los tiltimos afios de la dictadura
militar, el promedio de estrenos chilenos al afio

era de 2,5 peliculas, mientras que en los 9o la di-

fra ascendi6 a 4. Desde 2000 hasta el momento,
se supera el promedio de 11 producciones por afio.

Pero en lo que va de década del siglo XXI
observamos tendencias que hacen pensar que
el sector cinematografico chileno, si bien pro-
duce como nunca antes, no ha sabido consoli-
darse progresivamente en el tiempo, y depende
de un solo éxito de taquilla para posicionarse
entre el publico, en desmedro del resto de las
producciones.

RELACION DE ESTRENOS Y NUMERO DE
ESPECTADORES POR ANO

A partir del afio 2000, hasta el 5 de diciembre
de 2008, se estrenaron en Chile un total de 101
peliculas nacionales, que registraron 6.768.135
espectadores en las salas de cine. Esto quiere
decir que, en los ultimos ocho afios, cada pe-
licula ha conseguido una asistencia media de
67.011 espectadores.
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Tablal

Cantidad de peliculas
nacionales estrenadas
en Chile, y publico
entre 2000 y 2008

1

La cinta Pulentos, la
pelicula fue estrenada
el 27-12-2007, pero se
considerd como parte
de los titulos exhibi-
dos en 2008, dado los
pocos dias que alcanzd
a estar en cartelera
durante su afio real de
estreno.

2
Incluye hasta el 4 di-
ciembre de 2008.

Graficol

Numero de peliculas
chilenas estrenadas
entre 2000 y 2008

Ao Peliculas Publico Promedio
2000 13 189.314 14.563
2001 8 475.816 59.477
2002 8 442.779 55.347
2003 7 1.674.405 239.201
2004 13 1192.130 91.702
2005 14 361.614 25.830
2006 9 730.118 81.124
2007 9 931.357 103.484
20082 20 770.602 38.530
Totales 101 6.768.135 67.011

Los nueve afios estudiados arrojan un pro-

medio de 11 titulos anuales, con una asistencia

media de 752.015 espectadores al afio. Sin em-

bargo, el panorama cinematografico nacional
no es del todo uniforme (ver tabla 1).

egtn la tabla 1, los afios de mayor
éxito en taquilla para la industria
cinematografica chilena son 2003

y 2004, con cifras superiores al mi-

ll6n de personas en las salas, con 7
y 13 peliculas estrenadas respectivamente. Los

afios de menor asistencia fueron 2000 (13 estre-

nos) y 2005 (14 estrenos), con 189.314 y 361.614
espectadores respectivamente.

Esto deja claro que no existe una relaciéon
directamente proporcional entre la cantidad

de peliculas estrenadas y el namero de espec-
tadores que asiste a las salas y paga por verlas.
Dicho de otra forma, un aumento en la canti-

dad de estrenos no viene acompafiado de un au-
mento en la cantidad de publico.

Por ejemplo, durante el afio 2008 (hasta el 5
de diciembre), fueron estrenadas 20 peliculas que
registraron 7770.602 asistencias, a falta ain de dos
obras por estrenar (Santos y Mufieca). Sin embar-
go, en 2007, sélo nueve peliculas fueron capaces
de congregar ante las pantallas a 931.357 personas.

De lo anterior se desprende que no existe
una audiencia estable para las peliculas chile-
nasy, si bien el promedio de asistencia de todo
el periodo analizado es de 7752.015 individuos
por afio, esta cifra no ha sido regular, pues os-
cila entre las 189.314 personas de 2000 y las
1.674.405 de 2003.

TRAMOS DE ASISTENCIA A PELICULAS NA-

CIONALES DURANTE EL PERIODO 2000-2008
Como ya se ha mencionado, el promedio de
asistencia a las 1o1 peliculas estrenadas entre

20

2000 2001 2002 2003

2004 2005 2006 2007 2008
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Tabla 2
Peliculas clasifica-

das segun tramos de
asistencia en el periodo
2000-2008

‘:t

2000 y 2008 es de 67.011 personas por film,
una cifra considerablemente baja para costear
econémicamente una produccién cinematogra-
fica local, que promedia los 500.000 ddlares.

Sin embargo, para efectos de este analisis,
se establecieron tramos de asistencia que per-
miten clasificar a las peliculas segiin la cantidad
de gente que llevaron a las salas. La brecha es
escalofriante. Por ejemplo, la mayor cantidad de
publico que una cinta chilena llevé al cine la os-
tenta Sexo con amor (2003), cercana al millén de
personas, mientras que La estacion ausente, de
Gustavo Letelier, registr6 tan sélo 23 espectado-
res durante 2004.

ras analizar las cifras indicadas en la ta-
bla 2, se puede concluir que los tramos
son, lamentablemente, desiguales. En
primer lugar, ninguna cinta chilena ha
logrado superar la barrera del millén
de espectadores. Tan so6lo una pelicula ha so-
brepasado las 750.000 personas (el ya comen-
tado caso de Sexo con amor). Le sigue Machuca
(2004), con sus 648.360 espectadores. Sin em-
bargo, dichas cintas tan sélo representan el 2%
del total de peliculas estrenadas en este periodo.

En la vereda opuesta las cifras son mucho
maés holgadas. Peliculas chilenas que no supe-
ran los 10.000 espectadores son el 45% de las
101 estrenadas entre 2000 y 2008. Esta alar-
mante cifra se complementa con las produc-
ciones que tampoco logran superan las 50.000
personas. En el tramo 25.001 — 50.000 figu-
ran 13 filmes, mientras que en el de 10.001 a
25.000 lo hacen 11. Al sumar estas tltimas tres
categorias, obtenemos un preocupante 69,3%
de todas las cintas mencionadas.

La situacién empeora cuando se toman
en cuenta las peliculas que se incluyen en los
tramos de 50.001 a 100.000 espectadores. Al
sumarlas con las anteriores, se obtiene que el
81,2% de los titulos no superan los 100.000 es-
pectadores en las salas.

Tramos detaquilla 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 N-°dePeliculas % deltotal
Mas de 1.000.001 (0] 0] 0] (0] (0] (0] (0] (0] 0] (0] (0]
750.001-1.000.000 © 0 0 1 0 0] 0 0] 0 1 1
500.001 - 750.000 (0] (0] 0 0 1 (0] 0] (0] 0] 1 1
250.001 - 500.000 0 1 1 1 0 0] 1 1 0 5 5
100.001 - 250.000 0 (0] 0 1 5 1 2 2 3 12 11,9
75.001 -100.000 1 6] 1 0 0 1 0 0 1 4 4
50.001 - 75.000 0 2 0 1 0 1 1 1 2 8 7,9
25.001 - 50.000 1 0 1 1 4 1 2 1 2 13 12,9
10.001 - 25.000 2 1 2 (6] 0 4 0 1 1 1 10,9
0-10.000 9 4 3 2 5 6 3 3 n 46 45,5
Totales 13 8 8 7 13 14 9 9 20 101 100
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Ano Pelicula Numero de Total Porcentaje Semanas
espectadores espectadores afio del total en cartelera
2001 Taxi para 3 339.126 475.816 71,3 27
2002 Ogu y Mampato en Rapa Nui 283.788 442.779 64,1 76
2003 Sexo con amor 978.759 1.674.405 58,4 32
2004 Machuca 648.360 1192130 54,3 23
Esta desproporcion es un sintoma de los nas en las butacas. Si sumamos los espectado-  Tabla3

desafios que se avecinan en la industria cine-
matografica nacional. El mercado no ha crecido
sustancialmente en los Gltimos afios, a excep-
cién de filmes de alta convocatoria, como se
sefialé anteriormente, aunque el afio 2000 fue
el mas bajo de lo que va de esta década, y se ha
notado un aumento, aunque no ha sido cons-
tante ni progresivo.

TITULOS QUE SUPERAN EL 50% DE

LOS ESPECTADORES DE UN ANO EN

EL PERIODO 2000-2008

Lo que explica las significativas alzas de audien-

cia de algunos afios son peliculas que logran

atraer a una gran cantidad de publico, sobre

todo en los primeros dias, y que se mantienen

por varias semanas en cartelera. Esto se ejem-

plifica en 2003 y 2004, donde se sobrepasa con

creces el promedio de los tltimos nueve afios.
Estas peliculas son escasas

y generalmente se consolidan

res de ambas peliculas, se obtienen 1.439.399
individuos, que representan el 85% de todos los
espectadores de peliculas nacionales en Chile
durante 2003. Es decir, dos de las siete pelicu-
las estrenadas llevaron a mais de los 4/5 del pu-
blico de ese afio.

Caso similar es el del largometraje Machu-
ca (2004), de Andrés Wood. La pelicula, que
narra la historia de dos nifios de clases socia-
les opuestas en el contexto del golpe militar de
1973, logré cortar 648.360 boletos, lo que repre-
senta el 54,3% del total espectadores de ese afio.
Ademas, sum6 23 semanas en cartelera.

CONCLUSION

Se concluye que de los nueve afios en observa-

cidn, en cuatro de ellos una pelicula por si sola

logra superar el 50% de las asistencias genera-

les de ese mismo periodo de tiempo. En estos
casos, se constata un conside-
rable protagonismo por parte

no sélo en los cines, sino tam-  L0S C.ifr as de dichos largometrajes en la
bién en su posterior comerciali- industria cinematografica lo-
zacién en las distintas ventanas €xp uestas cal, lo que opaca a las demas
que la industria cinematografi- I10S hablan de cintas.
ca ha logrado desarrollar (DVD, : : Son cuatro peliculas de
TV de pago y TV abierta, por una_lanStrla un total de 101 que logran con-
mencionar algunas). audiovisual solidarse no sélo en las cifras,
al como se aprecia en chilena que aun sino ’Famblen en la memoria
la tabla 3, la pelicula | colectiva, como una marca que
Taxi para tres (2001), tlene muchos trasciende su exhibicién en car-
del director Orlando telera. Entonces, ¢qué ocurre
Litbert, se consolid6 asuni.'os con las 97 restantes? Si bien es
como la pelicula mas vista del pendlentes rescatable que estas produccio-
afio con 339.126 espectadores a nivel local nes se posicionen de esta forma

y 27 semanas en cartelera. Esta
pelicula aporté el 71,3% de las
475.816 personas que ese afio fueron a las sa-
las a ver cintas chilenas. En 2002, el largome-
traje animado Ogii y Mampato en Rapa Nui, de
Alejandro Rojas, logré llevar 283.786 personas,
aportando el 64,1% de espectadores de ese afio.
Un caso emblematico es Sexo con amor, del
director Boris Quercia. Esta pelicula no sélo logré
llevar 978.759 personas a las salas, representan-
do el 58,4% de espectadores de ese afio, sino que
ademas se convirtié —hasta el momento- en la pe-
licula chilena mas vista en los cines locales de la
historia nacional, con 32 semanas en cartelera.
Ese mismo afio se estrené Sub terra, de
Marcelo Ferrari, que cont6 con 460.640 perso-

dentro del publico nacional, el

desafio es no depender de ellas,
y hacer el resto de cintas mucho mas atractivas
para la audiencia.

Las cifras expuestas nos hablan de una in-
dustria audiovisual chilena que atin tiene mu-
chos asuntos pendientes a nivel local.

iYa no basta con filmar!

Es hora de conocer a los espectadores. De
ponerse en el lugar de la audiencia y desarrollar
planes de marketing que busquen posicionar la
nueva marca que se esti gestando.

La historia reciente ha demostrado que he-
mos avanzado como nunca antes, pero es hora
de plantear nuevos desafios, el mas importante:
abrazar a nuestro ptblicom

Peliculas que superan
el 50% de asistencia
de un afio durante el
periodo 2000-2008
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PUBLICACIONES

Panorama Audiovisual 2008-2009

El informe examina de forma exhaustiva las
tendencias del mercado audiovisual aportan-
do analisis cualitativos y cuantitativos sobre
television, cine y VoD.

n afio mas, la Entidad de
Gestion de Derechos de
los Productores Audiovi-
suales (EGEDA) sac6 ala
calle una nueva edicién de
su informe Panorama Au-
diovisual que, desde el afio
2001, ofrece a sus lectores un exhaustivo repa-
so a los datos del sector audiovisual en nuestro
pais. Realiza asi la publicacién un cuidado ana-
lisis, cualitativo y cuantitativo, de las emisiones
de géneros audiovisuales en las principales ca-
denas de televisién que operan en Espafia, un
atento estudio del cine en espafiol y de infor-
macion contrastada sobre el sector audiovisual
en otros paises del mundo. Una publicacién
de referencia para profesionales y estudiosos
del sector, quienes podrin encontrar en ella
un pormenorizado anélisis de las emisiones y
audiencia de las obras cinematograficas y tele-
films, series de ficcién, programas de anima-
cién y documentales.

El estudio se estructura en 10 grandes ca-
pitulos (“Las audiencias en televisién”, “El mer-
cado cinematografico en televisién nacional y
autonémica”, “Mercado de series de ficcién en
television”, “Mercado de animacion en televisién
nacional”, “Emisién de documentales en televi-
sién”, “Mercado de la televisién internacional”,
“Tendencias del cine en espafiol en el mercado”,
“El VoD en Europa: Espafia, Francia y Reino
Unido”, “La revisién de la Directiva de Televi-
sién sin Fronteras”, “Conclusiones finales”) y un
dossier especial sobre los habitos de consumo ci-
nematograficos de los espafioles y la percepcion
que éstos tienen sobre el cine espafiol.

Los datos incluidos en el Panorama Au-
diovisual se recopilan, elaboran y analizan so-
bre la base del procedimiento establecido por
el Departamento de Reparto y Documentaciéon
de EGEDA, que tiene como objetivo principal
la identificacién de las obras audiovisuales di-

Editor: EGEDA
Formato: 170 x 240mm
Encuadernacién: rustica
N° de paginas: 920
PVP:34 €

fundidas en las cadenas espafiolas de dmbito
estatal y autonémico, cadenas de plataformas
digitales y cadenas extranjeras (seleccionadas
previamente por la emisién de obras espafiolas
y latinoamericanas).

Destacamos, por capitulos, algunos de los
datos mas interesantes que se desprenden del
informe de este afio.

LOS ESPANOLES, CADA VEZ

MAS TIEMPO FRENTE AL TELEVISOR

Los espafioles pasamos cada vez mds tiem-
po frente al televisor (217 minutos en 2000,
223 en 2007, y 227 en 2008). Segun datos de
2008, el dia en que mis television se consume
es el domingo (251 minutos) y aquel en que
menos, el viernes (216 minutos). Los mayores
de G5 afios son el colectivo que mas tiempo
pasé frente a la tele en 2008: sus 317 minu-
tos consumidos frente al televisor superan con
creces la media.
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De los 10 programas mds vistos en 2007,
los siete primeros del ranking fueron retransmi-
siones deportivas, siendo el primero de ellos la
prérroga del partido de la UEFA Espafiol-Sevilla,
emitido por Antena 3 el 16 de mayo. De los 10 pro-
gramas mas vistos en 2008, seis de ellos fueron
retransmisiones deportivas, siendo el primero de
ellos la final Alemania-Espafia de la Eurocopa de
fatbol, emitida por Cuatro el 29 de junio.

En lo que respecta al cine emitido en este
medio, en el afio 2008, la pelicula més vista en
la television fue El coche fantdstico, emitida el 11
de mayo por TVEI. La siguen, por este orden,
Pretty woman, Indiana Jones y el templo maldito,
Indiana Jones y la ultima cruzada, y Charlie y la
fdbrica de chocolate.

En lo que respecta a la distribucién porcen-
tual del tiempo de emisién de obras audiovi-
suales por géneros, en el afio 2008 fue de un
36,3% para las series de ficcion, un 31% para los
largometrajes, un 17,2% para la animacién y un
15% para los documentales.

MAS LARGOMETRAJES EN TELEVISION

El namero de emision de largometrajes en tele-
visién ha aumentado considerablemente en los
ultimos tres aflos: en 2006, el nimero de largo-
metrajes emitidos en television fue de 9.717; en
2007, se emitieron 12.782, y en 2008, 14.542.
El cine estadounidense sigue siendo el cine
mas consumido en las televisiones europeas,
donde las producciones nacionales se quedan a
gran distancia, con la tinica excepcién del caso
francés, Gnico pais de la Unién Europea que
consume tanto cine propio (44,6%) como esta-
dounidense (44,7%).

En Espafia, en el afio 2008, sélo el 9,2% del
cine emitido fue de produccién espafola, fren-
te al 69% de nacionalidad estadounidense (en
2000, el 12,7% del conjunto de la oferta de lar-
gometrajes emitidos era de nacionalidad espafio-
lay en 2007 el porcentaje descendi6 al 11,7%).

En lo que respecta a las cadenas que con-
centran el mayor nimero de emisién de largo-

metrajes, en 2007, La 2 ocupb el primer puesto
del ranking nacional, con un total de 662 lar-
gometrajes emitidos. En 2008, en cambio, fue
TVEI1, con 517 largometrajes, la que obtuvo la
primera posicién.

SERIES DE FICCION:
DOMINIO DE LA PRODUCCION ESPANOLA
Mientras que en 2007, respecto a las 20 emisio-
nes mas vistas, 13 de ellas fueron producciones
de Estados Unidos, en 2008 el dominio de la
produccién espafiola fue total: las veinte emi-
siones del ranking correspondieron a series de
nuestro pais, y todas ellas se programaron en
Telecinco. La primera posicién la ocupa un capi-
tulo de Yo soy Bea, emitido el 8 de junio. El resto
pertenecen a la comedia de situaciéon Aida.
Durante el trienio 2006-2009 se observa
también un incremento en el niimero de series
de ficcién emitidas por las diferentes cadenas: en
2006 fueron 26.986; en 2007 fueron 36.094, y
en 2008, 39.496. Estas cifras suponen un incre-
mento del 34% en 2007 en relacién con 2006, y
del 9% en 2008 respecto a 2007.

SERIES DE FICCION Y EVENTOS
DEPORTIVOS, LO MAS SEGUIDO POR
LA AUDIENCIA MUNDIAL
En el ranking mundial de consumo televisi-
vo, las cinco primeras plazas corresponden a
Kuwait, Serbia, Armenia, Emiratos Arabes Uni-
dos y Arabia Saudi. Estados Unidos ocupa el oc-
tavo lugar y Espana el vigésimo quinto.

La ficcién lidera las preferencias también
a escala mundial, acumulando el 45% del total
de emisiones en 2008, afio en el que, con la
Eurocopa de futbol y los Juegos Olimpicos de
Pekin, también alcanza su mayor expresion la
alta popularidad de los eventos deportivos. La
Eurocopa fue el acontecimiento deportivo mas
seguido en 25 territorios dicho afio. Los Juegos
Olimpicos fueron lo mas visto en 14 paises.

CINE ESPANOL EN 2008: LOS ESPECTADO-
RES PREFIEREN LA COMEDIA

Las cintas mas taquilleras de 2008 fueron, por
este orden, Los crimenes de Oxford (8.204.223
euros y I7 semanas en cartel), Mortadelo y File-
mon: Misién salvar la tierra (7.709.795 euros y
11 semanas en cartel), Vicky Cristina Barcelona
(7.664.163 euros y 19 semanas), Che, el argenti-
no (6.814.082 euros y nueve semanas en cartel)
y Asterix en los juegos olimpicos (5.908.569 euros
y 19 semanas en cartel).

En lo que respecta al reparto por géne-
ros, fueron el drama (32,55%), el documental
(23,25%) y la comedia (21,70%) los géneros que
mas titulos concentraron en 2008, siendo, sin
embargo, la comedia (con un 42,92% del total
de la recaudacién) la que ocupa el primer lugar
en lo que respecta a preferencias de los especta-
dores, seguida del drama (27,60% de la recau-
daci6n) y del thriller que, sin embargo, repre-
senta apenas el 10% de los titulos estrenados m
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El libro analiza, desde el punto de vista de la
organizacion administrativa, los problemas
que encuentran las instituciones publicas es-
pafolas a la hora de disefiar politicas cinema-
tograficas en nuestro pais, y ofrece algunas
claves para el tratamiento juridico del sector

lcine es uno de los elementos esenciales

de las politicas culturales de los estados

y también, mais recientemente, de las
politicas de contenidos culturales de la Unién
Europea. Su tratamiento juridico, sin embar-
go, presenta problemas debido a la naturaleza
plural de la cinematografia, dado que, junto al
componente cultural, se unen otros intereses,
como los econdémicos, pero incluso otros como
los relacionados con la ordenacién del territorio
y el urbanismo o el medio ambiente.

Esta situacién genera conflictos entre di-
versos intereses publicos y privados, conflictos
que, ademas, se encuentran acentuados por un
contexto de inseguridad derivado del proceso
de transformacién al que se encuentra someti-
do hoy el sector audiovisual en su conjunto: las
nuevas técnicas cinematograficas, los nuevos
modelos de acceso a las peliculas, e incluso las
dindmicas de globalizacién de los mercados y
servicios, proporcionan un nuevo contexto juri-
dico al medio, que ha de recibir respuestas poli-
ticas y juridicas adecuadas.

En este libro se estudian las causas subya-
centes al desconcierto que asola a las institucio-
nes publicas en el disefio de politicas cinema-
tograficas. Su objetivo es ofrecer algunas claves
para el tratamiento juridico del sector, centran-
do la atencién en un elemento concreto cual es
la organizacién de las administraciones publi-
cas en la gestion de la politica cinematografica.
También se muestra cémo la zozobra de los po-
deres publicos es compartida con otros estados
y con algunas organizaciones internacionales, y
se presentan las tendencias comunes que arroja
el andlisis comparado. Con ello, se observa que,
probablemente, lo correcto sea aludir a las poli-
ticas cinematograficas, en plural, que persiguen
objetivos heterogéneos debido a la naturaleza
compleja de la cinematografia, objetivos que

requieren instrumentos juridicos especificos en
cada caso.

El libro presenta un indudable interés
practico para todas las administraciones pabli-
cas que emprendan politicas cinematograficas,
asi como para todos los colectivos dentro del
sector, que disponen asi de un instrumento de
informacién esencial en sus relaciones con los
poderes ptblicos m
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La percepcion del cine espaiiol
por el publico

Editores: EGEDA y
Fundacion AISGE
Formato: 150 x 210mm
Encuadernacion: rustica
N° de paginas: 280

PVP: 20€

La percepcién del cine espanol por el publico
constituye un riguroso estudio sobre los ha-
bitos de consumo, de cine en general, y de
cine espafol en particular, asi como sobre la
percepcion y las actitudes de los ciudadanos
hacia el cine espanol,

1libro La percepcién del cine espaiol por

el publico, recientemente publicado por

EGEDA vy la Fundacién AISGE, recoge
los resultados de un amplio estudio realizado
por aquella entidad y que fue presentado, en
sus primeras y mas relevantes conclusiones, en
un Simposio sobre la Industria Cinematogra-
fica, celebrado en junio de 2009 y organizado
junto a la Fundaci6én Ortega y Gasset.*

En el libro se recogen y analizan los prin-
cipales resultados de las investigaciones cuan-
titativa (3.202 entrevistas cerradas) y cualitativa
(ocho reuniones de grupo y diez entrevistas en
profundidad a expertos) llevadas a cabo entre
consumidores espafioles de diferentes edades y
zonas geograficas.

La percepcion del cine espafiol por el publico
constituye un riguroso estudio sobre los habitos
de consumo de cine en general, y de cine espa-
fiol en particular, asi como sobre la percepcién
y las actitudes de los ciudadanos hacia el cine
espafiol, sobre su posicion frente a otras opcio-
nes (cine norteamericano principalmente) y las
razones de ésta, profundizando en las motiva-
ciones de la aceptacién o rechazo de las produc-
ciones espafiolas y en los criterios de eleccién
de los espectadores m

*Véase, en este mismo boletin, p. 14 informe

“La imagen del cine espafiol en la sociedad espariola”.
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Iberoameérica, Canada y Estados Unidos
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EGEDA y el LATC (Latin American Training
Center) presentan una publicacidon dirigida a
consolidar informacién actualizada sobre in-
centivos fiscales, legislacion y tratados sobre
coproduccién en algunos paises iberoameri-
canos, ademas de Espana, Portugal, EE.UU. y
Canada.

0s incentivos fiscales y subvenciones

para producciones de television y cine es-

tan reconocidos en las reglas de comercio
internacional (GAAT) de la Organizacién Mun-
dial de Comercio (WTO), y son un importante
instrumento para la promocién de la produc-
ci6n audiovisual nacional en muchos paises del
mundo. Los incentivos nacionales y los tratados
de coproduccién internacionales son dos herra-
mientas vitales para alcanzar muchos de los ob-
jetivos de las politicas nacionales dirigidas a la
creacién de industrias audiovisuales sostenibles
y a la promocién de la formacién y de la cultura
audiovisual.

Ambos hacen posible la producciéon de la
mayoria de las obras dirigidas a audiencias in-
ternacionales, y constituyen piezas importantes
y en auge del disefio de las politicas guberna-
mentales regulatorias del audiovisual.

Por ello, el LATC y EGEDA han invitado a
una selecciéon de expertos legales y técnicos de
cada uno de los paises implicados (Argentina,
Brasil, Canad4, Chile, Colombia, Espafia, Méxi-
co, Puerto Rico, Portugal, Estados Unidos y Ve-
nezuela) a redactar un capitulo sobre sus respec-
tivos paises. Actualmente, no existe una publica-
cién similar que centralice esta informacion.

Cada capitulo aporta una descripcién de los
incentivos fiscales y mecanismos de financia-
ci6n disponibles para la produccién y coproduc-
ci6én de contenidos audiovisuales, los requisitos
de las obras audiovisuales para ser beneficiarias
de los incentivos (no limitados a peliculas) y la
normativa pertinente aplicable a inversores ex-
tranjeros para optar a los beneficios fiscales.

Al final de cada capitulo, un conjunto de
apéndices contienen las listas de la legislacion
pertinente, de los tratados de coproduccién, la
referencia de las paginas web que contienen in-

formacion y legislacién util, una breve descrip-
cién de la agencia gubernamental regulatoria
de la industria audiovisual y una breve biografia
e informacién de contacto del autor de cada ca-
pitulo.

El libro esta disefiado para servir como re-
curso a productores, disefiadores de la politica
audiovisual, inversores, abogados, agencias es-
tatales del audiovisual, estudiantes y profesio-
nales de la industria en general, para promover
el objetivo comtin de expandir las industrias au-
diovisuales nacionales y difundir la naturaleza
colaborativa de la produccién cinematografica
en el entorno audiovisual globalizado m

©00000000000000000000000000000000000000000000 o

¢Por qué se ayuda al cine? Proteccion,
arte y humor

= Editor: EGEDA
Formato: 170 x240mm
Encuadernacién: rustica
N° de paginas: 248

PVP: 22€

EGEDA publica un completo “manual” en el
que José Maria Otero repasa exhaustivamen-
te las ayudas publicas al cine en nuestro pais
a lo largo de la historia

as ayudas estatales al cine han desempe-

fiado siempre un papel destacado en Eu-

ropa. En Francia, a finales de la década de
los cincuenta y principios de los sesenta, eran
ya varias las voces que desde el mundo del de-
recho defendian la necesidad de las politicas de
ayudas a la financiacién de peliculas, dados los
miltiples riesgos que entrafian la produccién y
explotacién de éstas. Partiendo de esa perspecti-
va y defendiendo el triple caricter artistico, cul-
tural e industrial del cine, el autor (quien fuera
durante varios afios Director General del Insti-
tuto de Cinematografia y de las Artes Audiovi-
suales) desarrolla una historia de las ayudas al
cine en Espafia desde sus inicios hasta la actua-
lidad, subrayando la transformacién de la legis-
lacién cinematografica y audiovisual en Espafia
y las politicas de ayudas de la Uni6én Europea,
en pleno proceso de transformacién gracias al
desarrollo de las nuevas tecnologias m
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El crimen de Cuenca
Direccion: Pilar Miré.
Intérpretes: Amparo Soler
Leal, Héctor Alterio,
Fernando Rey, Daniel
Dicenta, José Manuel
Cervino, Mary Carrillo,
Assumpta Serna, Nicolas
Duenas

EL CRUMEN DE
CUENCA

AMPFLRO SOLER LEAL  WECTOR ALTERMD
BAMIEL DICENTA 1056 MANUEL CIRVING
e s omamoasooe: o o FERMARDD REY

_mom ren PILAR MIRD

E n 1913, dos vecinos de Osa de La Vega (Cuenca) son

detenidos como autores de la muerte de José Ma-

ria Grimaldos Lépez, un pastor del pueblo que ha
desaparecido sin dejar ni rastro. Los hombres, que acaban
confesando el crimen después de ser sometidos a torturas
por parte de la Guardia Civil, serdn juzgados y condenados a
la pena capital.

La pelicula, dirigida por Pilar Mir6 fue objeto de una gran
polémica al ser secuestrada por el gobierno de UCD y ser su
directora sometida a un proceso militar m

Patrimonio Nacional
Direccion: Luis Garcia
Berlanga.

Reparto: Luis Escobar,
José Luis Lopez Vazquez,
Amparo Soler Leal, Mary
Santpere, Alfredo Mayo,
Jose Luis Vilallonga, José
Ruiz Lifante.

ras la muerte de Franco, el marqués de Leguineche
decide poner fin a su exilio y regresa a su palacio de

Madrid con el firme propésito de acercarse a la monar-
quia. Por supuesto, todos sus intentos fracasaran dando lugar

a situaciones completamente absurdas y rocambolescas m

praey e La vaquilla
“ﬂﬂ Direccion: Luis Garcia
‘& Berlanga.
i e L G Blerlonga Intérpretes: Alfredo Landa,

Guillermo Montesinos,
José Sacristan, Juanjo
Puigcorbé, Santiago
Ramos, Eduardo Calvo,
Agustin Gonzalez, Violeta
Cela, Maria Luisa Ponte.

Civil Espafiola. Aqui ya no se dispara un solo tiro y
los soldados dormitan, o escriben, o juegan. Pero
la tranquilidad se interrumpe cuando el altavoz de la zona
nacional anuncia que, con motivo de la Virgen de Agosto,
van a celebrar en el pueblo cercano varios festejos, entre
los que destacan una gran comilona, seguida de baile y un
festival taurino. Cinco combatientes de esta zona republica-
na deciden raptar a la vaquilla. Con esta accién conseguirian
un triple objetivo: comida, desbaratar la fiesta del enemigo y
levantar la moral de sus tropas m

E stamos en un frente de trincheras durante la Guerra

Nacional III

Direccion: Luis Garcia
Berlanga.

Intérpretes: Luis Escobar,
Luis Ciges, Agustin
Gonzalez, José Luis Lépez
Vazguez, Amparo Soler
Leal, Chus Lampreave,
José Luis de Vilallonga,

Maria Luisa Ponte,
Fernando Merino, Concha
Rabal

en un piso, con su ama de llaves y amante, con su hijo

y con un cura. El hijo se ha separado de su mujer pero
cuando se entera de que es heredera de una gran fortuna, se
reconcilia con ella. Su siguiente preocupacién consistird en
cémo evadir todo ese capital a Francia m

E 1 marqués de Leguineche ha vendido su palacio y vive
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Slumdog millionaire
Direccion: Danny Boyle.
Intérpretes: Dev Patel,
Anil Kapoor, Irrfan Khan,

0

MILLIONAIRE
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amal Malik, un joven huérfano que vive en una barriada

pobre de Bombay, decide presentarse a la version india

del concurso: “¢Quién quiere ser millonario?”. Ante la
sorpresa de todos, Jamal responde correctamente a todas y
cada una de las preguntas. ;Cémo es posible que un chico
cémo él sea capaz de conocer todas las respuestas? Cuando
Jamal estd a punto de responder a la tltima pregunta, la que
le hara ganar 20 millones de rupias, la policia lo detiene y
se lo lleva para interrogarle. Jamal deberd explicar por qué
conocia las respuestas, teniendo que recurrir para ello a
relatar diferentes momentos de su vida, que ademas ayuda-
ran a desvelar la verdadera razén de su participacién en el

concurso m

Crash

Direccion: Paul Haggis.
Intérpretes: Don Cheadle,
Sandra Bullock, Matt Dillon,
Brendan Fraser, Thandie
Newton, Jennifer Esposito.

1 descubrimiento del cuerpo de un hombre brutal-

mente asesinado en una cuneta hara que las vidas de

varias personas se entrecrucen en Los Angeles. Un
policia veterano y racista; su compafiero novato e idealista;
un ama de casa, esposa del fiscal del distrito; un tendero
irani, una pareja de color adinerada... Son algunos de los
personajes entre los que surgirin tensiones tanto raciales
como religiosas y de clase que ilustran el caos de las vidas de
los habitantes de Los Angeles m

Madhur Mittal, Freida Pinto.

PN W Traffic
' Direccion: Steven
Soderbergh.

Intérpretes: Benicio del
Toro, Michael Douglas,
Don Cheadle, Catherine
Zeta Jones, Dennis Quaid,
Steven Bauer.

TRAFFIC

hriller de accién sobre el mundo de las drogas, visto

desde tres 6pticas diferentes: la del responsable

americano de la politica antidroga, quien acaba de
descubrir que su hija de 16 afios es drogadicta; la de un poli-
cia antidroga mexicano que trata de esquivar la corrupcion a
su alrededor; y la de la esposa de un narcotraficante encarce-
lado, que tratara de sacar adelante a sus dos hijos y liberar a
su marido por encima de todo m

Paris Je t'aime
Direccion: Ethan Coen, Joel
Coen, Gerard Depardieu,
Wes Craven, Gus Van
Sant, Vicenzo Natali,
Tom Tykwer, Gurinder
Chadha, Alfonso Cuardn,
Christopher Doyle...
Intérpretes: Miranda
Richardson, Bob Hoskins,
Nick Nolte, Ben Gazzara,
Gerard Depardieu, Wes
Craven, Gena Rowlands,
Leonor Watling, Willem
Dafoe, Elijah Wood...

B L b 8 W Lo e e s e |

n Paris, el amor esta en todas partes. En las barras de

sus bares y cafeterias, debajo de la torre Eiffel, incluso

por debajo de las calles, en el metro. Paris, je t’aime es
un Paris visto a través de los ojos de algunos de los mas acla-
mados directores. Cada uno de ellos nos cuenta una historia
que se desarrolla en uno de los diferentes distritos de Paris.
El resultado es un abanico de historias sobre la alegria, la
separacién, los encuentros inesperados y extrafios y, sobre
todo, sobre el amor. Veremos esta ciudad de una forma que
nunca hemos imaginado y entenderemos por qué Paris es la
ciudad més romantica del mundo m
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cgeda

Entidad de Gestién de Derechos
de los Productores Audiovisuales

Luis Bufiuel, 2 - 3°. Edificio Egeda
Ciudad de la Imagen. Pozuelo de Alarcdn
28223 Madrid

Teléfono: 91 512 16 10

Fax: 91 512 16 |9
www.egeda.es

L ) -

Oficinas en Ibercamérica: Egeda Chile, Egeda Colombia, Egeda Cuba, Egeda Ecuador,

E Oficinas asistenciales en: Barcelona, Las Palmas de Gran Canaria, San Sebastidn,
Santiago de Compostela, Sevilla y Valencia.

Egeda México, Egeda Perd y Egeda Uruguay.
.ﬁ.xal___,& Oficina en Estados Unides: Egeda US Inc.
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DISTRIBUCION
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RESUMEN GENERAL

En el afio 2009 se estrenaron 138 titulos con
participacion espafiola, nueve mas que en el afio
anterior. Respecto de los titulos extranjeros, son
dos los afios consecutivos en los que el nimero
de estrenos ha disminuido, situdndose en 276
largometrajes, veintiséis menos que en 2008.

De los 138 titulos con participacién espafiola
estrenados en 2009, 84 fueron producciones
100% espaiiolas. El resto, 54 largometrajes, co-
producciones, destacando por encima del resto
Francia (13) y Argentina (11).

En total, se pusieron en circulacién 8.440 co-
pias de titulos con participacién espafiola, qui-
nientas menos que en el afio anterior, situando-
se la media en 61,15 copias por titulo.

Los titulos espafioles recaudaron 105,3 millones
de euros, veinticinco millones mas que el afio
anterior. Asimismo, se ha producido un incre-
mento del nimero de espectadores, alcanzando
la cifra de 18,2 millones, cuatro millones mas
que el afio anterior.

Los diez primeros titulos por recaudacién re-
presentaron el 75% del total de la recaudacion
de las peliculas con participacién espaiiola.

La cuota de mercado del cine espaiiol se sitiia
en el 16,57%, tres puntos por encima de la obte-
nida el afio anterior.

En el primer semestre del afio, se estrenaron 63
titulos espaiioles, que recaudaron 30,8 millones
de euros. En el segundo semestre, 75 fueron los
titulos espafioles que se estrenaron, con una re-
caudacion total de 74,5 millones de euros.

Veintidos largometrajes superaron las nueve se-
manas en salas, obteniendo todos ellos una recau-
dacién de 74,1 millones de euros. El resto, 116 titu-
los, no superaron las nueve semanas, obteniendo
una recaudacién total de 31,2 millones de euros.

El drama (39,8 millones de euros), la comedia
(27,3 millones) y el thriller (17,5 millones) fue-
ron, por este orden, los géneros mas rentables.

10

La compaiiia espafiola Alta Films fue la que dis-
tribuyé un mayor ntmero de titulos espafioles
(19). Las majors, con 14 titulos espafioles distri-
buidos, recaudaron el 60% del total.
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1. PRODUCCION

Graficoll.

Numero de titulos con
participacion espanola
y titulos extranjeros

1.1. TITULOS ESTRENADOS

n términos cuantitativos, el afio 2009

ha registrado un ntimero similar de es-

trenos de titulos con participacién espa-
fiola que hace dos afios, cuando se registré la
cota mas alta de los ultimos cinco afios. Asi, en
2009 se estrenaron en salas comerciales 138
largometrajes, nueve mas que el afio anterior.

Esta tendencia estable de estrenos espa-
fioles no coincide con los estrenos extranjeros,
que un afio més descienden, y ya son dos afios
consecutivos. La cifra total se situ6 en 276 lar-
gometrajes, 26 menos que el afio anterior.

En el grafico 1.1, se puede observar la evo-
lucién en los ultimos cinco afios de los titulos
estrenados en salas comerciales en Espafia con
participacién extranjera y espafiola.

Es importante destacar que, a pesar del
incremento de titulos estrenados con participa-

316 348
127 129
2005 2006 2007

ci6n espafiola al que haciamos referencia ante-
riormente, el nimero de producciones 100%
espafiolas ha descendido en cuatro titulos, pa-
sando de los 88 registrados en el afio 2008 a
los 84 de este afio. Por consiguiente, se ha pro-
ducido un importante incremento de las copro-
ducciones, que han pasado de los 41 titulos en
2008 a los 54 en 2009. El anilisis de las copro-
ducciones se expondrd mis adelante.

El ntmero de compafiias de producciéon
que participaron en la produccién de los 138
titulos estrenados no ha sufrido grandes cam-
bios. Asi, un total de 187 empresas participaron,
en mayor o menor grado, en la produccién de
los largometrajes estrenados en 2009, de las
que 34 produjeron y estrenaron en salas comer-
ciales mas de un titulo.

A continuacién, se muestra la tabla 1.1, con
las compafifas de produccién que estrenaron
mas de un titulo y los resultados obtenidos.

I Titulos extranjeros

B Titulos con
participacion
espafiola

2008

2009
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Compafiia Titulos Copias Espectadores Recaudaciéon
TV3 14 283 185.555 1.050.731 €
Tornasol Films 10 1116 2.115.998 12.226.132 €
Castafiore Films 6 770 1.043.703 6.005.286 €
ETB 6 478 333.355 1.900.818 €
Telecinco Cinema 5 1.539 6.898.081 40.012.944 €
Antena 3 Films 4 1.216 3.911.461 22.686.475 €
Morena Films 4 489 1.978.234 11.440.304 €
Eddie Saeta 4 12 6.519 76.384 €
Castelao Productions g 538 975.428 5.645.658 €
Ovideo TV 3 250 120.806 692.443 €
La Zanfofia Producciones 3 126 65.820 379.390 €
Wanda Films 3 36 45.765 261.046 €
Alguimia Cinema 3 72 23.839 139.356 €
Media Films 3 206 142.765 838.280 €
Avalon Productions 2 51 31.571 172.524 €
Tesela PC 2 302 373.094 2161576 €
Els Quatre Gats Audiovisuals 2 35 15.334 90.662 €
Alta Films 2 99 74.429 431.736 €
Luna films 2 29 53.068 347721 €
Filmanova 2 181 308.715 1.790.304 €
Mesfilms 2 341 144.933 795.075 €
Estrategia Audiovisual 2 3 26.862 132.400 €
TVE 2 s/d 148 740 €
Producciones Kaplan 2 1 5.978 37923 €
Just Films 2 55 31.817 190.163 €
Nanouk Films 2 18 1.466 8.768 €
Zip Films 2 118 87.285 525.620 €
Perro Verde Films 2 51 64.995 412.577 €
Oberon Cinematografica 2 13 33.522 189.227 €
Verne Films 2 1 4.618 26.693 €
Telespan 2000 2 246 227.707 1.325.767 €
MediaPro 2 176 353.967 2.054.031€
Factotum Barcelona 2 33 23.592 134.973 €
Escéndalo Films 2 44 60.646 364.369 €

Tablall.

Compafias de produc-
cion que han estrenado
mas de un titulo en
salas comerciales en el
afo 2009
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1.2. PERIODO DE ESTRENO

a tendencia observada en los ultimos
L afios es que en el segundo semestre se

suelen estrenar maés titulos que en el
primero. Sin embargo, y a pesar de que en este
aflo esta tendencia también se cumple, se ha re-
ducido la diferencia entre ambos periodos.

Asi, en el primer semestre del afio 2009 se
estrenaron 63 titulos (45,65%) frente a los 75 ti-
tulos del segundo (54,35%).

Sin embargo, lo maés significativo que se
ha producido en el afio 2009 en este sentido
es la gran diferencia de recaudacién de los ti-
tulos estrenados en uno y otro semestre. Si en
el afio 2008 la diferencia a favor del segundo
semestre era de apenas el 15%, en el afio 2009
esta diferencia aumenta al 45%, cifra muy in-
ferior, sin embargo, a la registrada en 2007
(63%). Asi las cosas, en el primer semestre del
afio 2009 los titulos estrenados recaudaron
30,8 millones de euros, frente a 74,5 millones
de euros en el segundo. Hay que recordar que
cuatro de los cinco titulos que componen el
top 5 de recaudacién se estrenaron en el se-
gundo semestre (Fuga de cerebros, en el primer
semestre, y Agora, Planet 51, Celda 211y Spa-
nish Movie, en el segundo)

BO = - -

Verano

Primavera

Otoio

Atendiendo a las estaciones del afio en las
que los 138 titulos fueron estrenados en 2009,
el otofio, con 49, sigue siendo el periodo en el
que mas titulos se estrenaron. Le sigue de cerca
la primavera (41) y, ya a més distancia, el verano
(26) y el invierno (22).

En términos de recaudacién, rompiendo la
tendencia del afio anterior, se mantiene el mis-
mo orden: en primer lugar el otoflo, con 65,6
millones de euros, seguido a gran distancia de
la primavera, con 20,8 millones (a pesar de
que, como hemos visto en el parrafo anterior,
apenas se estrenaron § titulos menos). Con 9,5
y 9,3 millones de euros se posicionan el verano
y el invierno, respectivamente.

El gréfico 1.2 muestra los titulos estrenados
en cada estacién del afio en relacién con la can-
tidad recaudada.

La tabla 1.2 muestra el namero de titulos por
semanas, y en ella se puede observar que, al igual
que en el afio pasado, sélo en tres semanas (sema-
nas 10, 23 y 33) no se produjeron estrenos de titulos
con participacién espafiola. En nueve semanas (14,
17, 24, 26, 42, 45, 49, 50 y 5I) el niimero de titulos
espafioles estrenados superd al de extranjeros.

Por meses del afio, abril y octubre fueron
los meses en los que mas estrenos se registra-
ron, con 22 y 20 titulos, respectivamente. Por
el contrario, marzo (6), agosto (6) y septiembre
(5) fueron los meses en los que menos titulos se
estrenaron (grafico 1.3).

777777777777777777777777777777777 70.000.000 €
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Graficol.2.
Titulos y recaudacion
por estaciones del afo
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Semana  Esp. Ext. Total Semana  Esp. Ext. Total Semana  Esp. Ext. Total

1 1 6 7 19 g 7 10 37 1 6 7
2 1 6 7 20 3 5 8 38 2 3 5
3 1 5 6 21 1 7 8 39 1 8 9
4 2 4 6 22 1 7 8 40 4 5 9
5 3 5 8 23 (0] 7 7 41 2 6 8
6 2 3 5 24 6 5 1 42 5 4 9
7 2 6 8 25 2 8 10 43 4 5 ]
8 2 5 7 26 4 3 7 44 5 7 12
9 1 8 9 27 3 5 8 45 5 4 9
10 o] 5 5 28 2 5 7 46 3 5 8
1 2 7 9 29 2 3 5 47 2 4 6
12 1 4 5 30 3 5 8 48 5 3 8
13 3 8 n 31 2 8 10 49 7 4 n
14 5 4 9 32 2 3 5 50 4 3 7
15 1 5 6 33 (¢} 5 5 51 4 3 7
16 5 7 12 34 1 5 6 52 2 7 9
17 8 5 13 35 g 7 10

18 3 6 9 36 1 5 6

Tablal1.2.

Estrenos espafioles
e internacionales por
semana

Grafico1.3.
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1.3. RECORRIDO EN SALAS

22 largometrajes

n total de 22 largometrajes superaron

las nueves semanas en las salas de ex-

hibicién, destacando El secreto de sus
ojos (19) y Agora (17). El resto, esto es 116 titulos,
no las superaron (grafico 1.4).

Atendiendo a la recaudacién, los 22 largo-
metrajes que superaron las 9 semanas recau-
daron en conjunto el 70,35% del total, siendo
Agora el largometraje que mayor recaudacién
obtuvo, con 20,2 millones de euros, aunque el
89% de esta cifra fue recaudada en las nueve
primeras semanas.

A continuacién (grafico 1.5), se puede ob-
servar la recaudacién semana a semana de los
largometrajes objeto de analisis.

74,1 millones de €

116 largometrajes

Graficol.4.

Recorrido en salas

de los titulos con
participacion espanola

31,2 millones de €

1 2 3 4 5 6 7 8 9 Semanas

6.000.000 Grafico 1.5.

Recaudacién semana a
semana de £/ secreto
de sus ojos y Agora

5.000.000

4.000.000 mm Agora
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de sus ojos

3.000.000

2.000.000

1.000.000

1.4. COPIAS

que mas copias registrd, con 507, obteniendo
un rendimiento medio por copia de 23.289
euros.

Sin embargo, no fue precisamente éste el
largometraje que tuvo el mejor rendimiento por

DOSSIER ESPECIAL

n afio mas, la media de copias por titulo

ha descendido, situdndose en 61,15. Esto

significa que se han puesto en circula-

ci6én 8.440 copias, quinientas menos que el aflo
anterior.

En cuanto al nimero de copias lanzadas,

el largometraje de animacién Planet 51 fue el

copia, de hecho fueron: Celda 211, que con 220
copias obtuvo un rendimiento medio de 47.131
euros, y Agora, que, con 479, obtuvo 42.199
euros.

Al igual que sucediera el afio anterior, mas
del 50% de los titulos fueron estrenados en
2009 con menos de 20 copias.
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1.5. RECAUDACION Y
ESPECTADORES

1 ya referenciado aumento del namero
A de titulos estrenados en salas hay que
afiadir el experimentado por la recau-
dacién y los espectadores, que respecto al afio

anterior han aumentado mas de 25 millones de
euros y 4 millones de espectadores, respectiva-

Grafico 16. 20.000.000

Espectadores

y recaudacion

en los afios

2008 y 2009 18.000.000
16.000.000
14.000.000
12.000.000
10.000.000
8.000.000
6.000.000
4.000.000
2.000.000

Espectadores W (

mente. Asi las cosas, los 138 titulos estrenados
en salas en 2009 recaudaron 105,3 millones de
euros y fueron vistos por 18,2 millones de es-
pectadores (grafico 1.6).

Estos datos suponen una ruptura de la ten-
dencia de los tltimos afios, en los que la recau-
dacién y los espectadores han ido descendiendo
paulatinamente.

Como ya apuntibamos en el epigrafe 1.3,
el tltimo largometraje de Alejandro Amenabar,
Agora, ha obtenido en el afio 2009 la mayor re-
caudacién, con 20,2 millones de euros, siendo

120.000.000 €

100.000.000 €

80.000.000 €

60.000.000 €

40.000.000 €

20.000.000 €

0 Recaudacion mm

2008 2009

Tablal.3.

Top 10 de titulos

espainoles en 2009
Titulo Género Copias Espectadores Recaudacién Semanas
Agora Drama 479 3.485.053 20.213.306 € 17
Planet 51 Animacion 507 2.035.758 11.807.396 € 10
Celda 21 Thriller 220 1.787.725 10.368.805 € 13
SpanishMovie Comedia 388 1.392.334 8.075.538 € 7
Fuga de cerebros Comedia 254 1.200.172 6.960.998 € 15
El secreto de sus ojos Thriller 209 928.998 5.388.190 € 19
[REC] 2 Terror 356 895.701 5.195.063 € 6
Mentiras y gordas Drama 200 740.312 4,293.811 € 12
Los abrazos rotos Drama 247 697.548 4.045.780 € 10
Al final del camino Comedia 229 459.627 2.665.834 € 14
Total 3.089 13.623.228 79.014.721 € --
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vista, ademas, por 3,4 millones de espectadores.
A continuacién se sitta Planet 51, con casi la
mitad de lo recaudado por la anterior (11,8 mi-
llones.) y con 2 millones de espectadores.

La tabla 1.3 muestra los diez largometrajes
que mejores resultados han obtenido tanto en
términos de recaudacién como de espectadores.

La respuesta al gran afio en términos de
espectadores y recaudaciéon al que haciamos
referencia anteriormente la encontramos en la
tabla 1.3. Los diez titulos anteriores acumularon
conjuntamente 13,6 millones de espectadores,
el 74,72% del total. Esta cifra duplica la obteni-
da por los diez mejores titulos del afio anterior
(6,4 millones de espectadores).

Agora se une al selecto grupo de largome-
trajes que han alcanzado la cifra de los tres mi-
llones y medio de espectadores (grafico 1.7).

Volviendo al anlisis de recaudacién, el ni-
mero de titulos que superaron la barrera del mi-
ll6n de euros de recaudacién ha descendido. Si
en el afio anterior fueron 18 largometrajes, en
2009 tan sé6lo 16 superaron esa cifra (11,5%).

A continuacién, se muestra el nimero de
titulos por tramos de recaudacién:

m Cuatro titulos han superado los ocho millo-
nes de euros.

m Cinco titulos han recaudado entre 4 y 8 millo-
nes de euros.

m Siete titulos han recaudado entre 1 y 3 millo-

nes de euros.
Torrente 3 —\

Torrente 2

Mar adentro J

m El resto, 122 titulos, no han superado el mi-
ll6n de euros y, de ellos, 117 no llegaron a los
quinientos mil euros recaudados.

Como continuacioén a los datos anteriores, los
30 primeros titulos recaudaron 95.497.778 €,
esto es, el 91,52% del total (tablar.4). Esto signi-
fica que el resto de titulos, el 78,27%, recauda-
ron tan sélo el 8,48%.

Si comparamos estos datos con los del afio
anterior, podemos observar como el peso de
esos 3o titulos en la recaudacién total ha au-
mentado respecto a 2008, cuando el porcentaje
fue del 86,44% (68.444.585 €).

Los ultimos datos ofrecidos demuestran,
por un lado, que a pesar de que este afio se han
estrenado més largometrajes y que los resulta-
dos globales obtenidos mejoran con creces los
de los tltimos afios, la oferta supera con mucho
a la demanda, ya que la incidencia de la mayo-
ria de los titulos estrenados es residual, en tanto
que soélo dieciséis han superado la cifra de los
200.000 espectadores, y que, de estos, sélo
nueve superaron el medio millon de entradas
vendidas.

Finalmente, si comparamos los datos obte-
nidos por el cine espafiol con el resto del cine
estrenado en 2009 en Espafia, comprobamos
que la cuota de mercado de nuestro cine es del
16,57%, tres puntos por encima de la cuota re-
gistrada el afio anterior (13,3%).

Agora

El Orfanato

La gran aventura de
Mortadelo y Filemon

Los otros

Graficol.7.

Titulos que han
superado los 3,5 millo-
nes de espectadores en
los ultimos nueve afos.
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RK Estreno Titulo Paises Género Distribuidora Copias Espectadores Recaudaciéon Sem. Cartel
1 09/10/09  Agora Esp Drama Hispano Foxfilm 479 3.485.053 20.213.306 € 17
2 27/11/09  Planet 51 Esp UK Animacion  DeAplaneta 507 2.035.758 11.807.396 € 10
3 06/11/09  Celda 211 Esp  Fr Thriller Paramount Picures 220 1.787.725 10.368.805 € 13
4 04/12/09  SpanishMovie Esp Comedia Hispano Foxfilm 388 1.392.334 8.075.538 € 7
5  24/04/09 Fuga de cerebros Esp Comedia Hispano Foxfilm 254 1.200.172 6.960.998 € 15
6  25/09/09 Elsecreto de sus ojos Esp  Arg Thriller Alta Films 209 928.998 5.388.190 € 19
7 02/10/09 [REC]2 Esp Terror Filmax 356 895.701 5195.063 € 6
8  27/03/09  Mentiras y gordas Esp Drama Sony Pictures 200 740.312 4.293811€ 12
9  18/03/09 Los abrazos rotos Esp Drama Warner Bros. 247 697.548 4,045,780 € 10
10 08/04/09 Al final del camino Esp Comedia Warner Bros. 229 459.627 2.665.834 € 14
1 10/06/09 Kika Superbrujay Esp Aust It Al Comedia  Walt Disney 270 369.140 2141.012€ 7

el libro de hechizos

12 28/08/09 Mapa de los sonidos Esp Drama Alta Films 170 34551 2.003.964 € 1

de Tokio
13 10/09/09 Gordos Esp Comedia  Alta Films 176 307.834 1.785.439 € 9

14 27/11/09  El baile de la victoria Esp Drama Vértice Films 200 224.884 1.304.327 € 5

158 07/08/09  Mivida en ruinas Esp USA Comedia Vértice Films 207 126.235 732165 € 5
16 03/07/09 Pagafantas Esp Comedia  Vértice Films 226 215.905 1.252.247 € 12
17 09/01/09 Quarantine Esp  USA Drama Filmax 248 170.346 988.006 € 10
18 27/02/09  Che. Guerrilla Esp  Fr  USA Biografico  Hispano Foxfilm 258 138.682 804.357 € 6
19  04/09/09 Agallas Esp Thriller Sony Pictures 164 120.173 697.001 € 8
20 06/02/09 Dieta Mediterranea Esp Comedia Alta Films 206 107.603 624.099 € 10
21 24/07/09  Imago Mortis Esp It Irl Terror Aurum 194 71.660 415.627 € 4
22 26/06/09 Tetro Esp  Arg It Drama Alta Films 86 79.890 463.361 € 8
23 27/M/09  Buscando a Eric Esp UK It Fr Bel Comedia Alta Films 98 74.236 430.568 € 6
24 10/06/09  Siete minutos Esp Comedia  Alta Films 205 73.468 426114 € s/d
25 24/04/09  Esperpentos Esp Comedia  Gona 2 61.679 413.422 € 3
26 13/03/09  Los muertos van deprisa  Esp Comedia BVI 48 63.438 403.547 € 5
27  27/03/09 Retorno a Hansala Esp Drama Wanda 39 66.998 403160 € 3
28 23/01/09  Lamujer del anarquista  Esp  Fr Al Drama Alta Films 109 68.107 402.089 € 6
29 16/01/09  Eltruco del manco Esp Drama Alta Films 108 69.972 400432 € 10
30 30/01/09  Eljuego del ahorcado Esp Il Drama Sony Pictures 119 69.090 392120 € n

Total 6.222  16.448.079  95.497.778 €

Tablal.4.

Top 30 por recaudacion en 2009
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2. DISTRIBUCION

Tabla 2.1.

Compafias que mayor
numero de titulos
espafoles distribuyeron

n el afio 2009, el nimero de compafiias
E que distribuyeron en salas de exhibicién

largometrajes con participacién espafiola
fue muy similar al registrado en el afio anterior.
Asi, los 138 titulos estrenados en 2009 fueron
distribuidos por un total de 61 compaiifas (una
mas que en 2008). De éstas, seis eran majors
americanas, y un total de 39 distribuyeron mas
de un titulo. Al igual que el afio anterior, la dis-
tribuidora espafiola Alta Films fue la compafia
que mas titulos espafioles distribuyo.

Es importante resaltar que este afio el ni-
mero de compafias que distribuyeron un solo
titulo ha aumentado de forma llamativa. Si el
afio pasado fueron 19 empresas, que represen-
taban el 31,66%, en 2009, como hemos apun-

tado en el parrafo anterior, ese porcentaje se
duplica, hasta el 63,93%.

La tabla 2.1 muestra las compafias de dis-
tribucién que distribuyeron mas de un titulo
espafiol en 2009.

La compafifa que mayor ntmero de ti-
tulos espafioles distribuy6 fue Alta Films (19
largometrajes), que, con 1.854 copias en circu-
lacién, obtuvieron una recaudacién de mas de
trece millones de euros y mas de dos millones
de espectadores. Aunque sélo ha distribuido
un titulo (Planet 51), DeAplaneta es la segun-
da compania espafiola que mejores resulta-
dos obtuvo: 507 copias, casi doce millones de
euros de recaudacién y mas de dos millones
de espectadores.

Compafiias N° Peliculas Copias Espectadores Recaudacion
Alta Films 19 1.854 2.382.981 13.774.819 €
Barton Films 9 298 167.753 572.859 €
Filmax 8 989 1.223.537 7.087.434 €
Sagrera 6 31 8.243 48.309 €
Wanda Vision 6 97 157.724 932.009 €
Baditri 5 131 94.269 538.271 €
Premium Cine 5 59 58.646 304.079 €
Hispano Foxfilm 4 1.379 6.216.241 36.054.199 €
Sony Pictures Releasing 4 518 962.887 5.576.142 €
Vértice Cine 4 653 666.029 3.888.667 €
Zip Vision 4 42 35.303 217180 €
Aquelarre 3 21 66.674 415.738 €
On Pictures g 72 23.839 139.356 €
Sorolla Films 3 41 26.572 145.520 €
Avalon 2 51 31.571 172.524 €
Concept Producciones 2 138 38.887 180.006 €
Festival Films 2 32 37.014 223319 €
Golem Distribucion 2 126 76.343 442787 €
Notro Films 2 37 38.174 236.369 €
Paramount Pictures 2 250 1.823.802 10.559.948 €
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Tabla 2.2.

Compafiias N° Peliculas Copias Recaudacion Compaias que mayor
. . recaudacion obtuvieron
Hispano Foxfilm 4 1.379 36.054.199 € distribuyendo titulos
. espafoles
Alta Films 19 1.854 13.774.819 €
DeAplaneta 1 507 11.807.396 €
Paramount Pictures 2 250 10.559.948 €
Filmax 8 989 7.087.434 €
Total 34 4.979 79.283.796 €
~: . . ‘. . Tabla2.3.
Compafiias Titulo Copias Recaudacion Rend. x copia C?nci titulos de
. . . mayor éxito en 2009
Hispano Foxfilm Agora 479 20.213.306 € 42198 € distribuidos por
compafias
Paramount Pictures Celda 211 220 10.368.805 € 47131 € americanas
Hispano Foxfilm Spanish movie 388 8.075.538 € 20.813 €
Hispano Foxfilm Fuga de cerebros 254 6.960.998 € 27.405 €
Sony Pictures Releasing Mentiras y gordas 200 4.293.811 € 21.469 €
Total 1.541 49.912.458 € -
~ , . s . Tabla 2.4.
Compafiias  Titulo Copias Recaudacion Rend. x copia C?nc"; titulos de
mayor éxito en 2009
DeAplaneta  Planet 51 507 11.807.396 € 23.288 € distribuidos por
. . compafias espafioles
Alta Films El secreto de sus ojos 209 5.388.190 € 25.780 €
Filmax [REC 2] 356 5195.063 € 14.592 €
Alta Films Mapa de los sonidos de Tokio 170 2.003.964 € 11.788 €
Alta Films Gordos 176 1.785.439 € 10144 €
Total 1.418 26.180.052 € -

Resulta llamativo el hecho de que en 2009
las majors americanas han distribuido menos
titulos que los afios anteriores (14), aunque,
como viene siendo habitual, apuestan por los
largometrajes de mayor éxito, lo que explica que
esos 14 titulos hayan recaudado casi el 60% de
todos los titulos estrenados en 2009.

En este sentido, Hispano Foxfilm y Sony Pic-
tures Releasing fueron las compafiias que mas
titulos distribuyeron (4), aunque con resultados
muy diferentes. Mientras la primera, con 1.379
copias, obtuvo una recaudacién de mas de treinta
y seis millones de euros, la segunda alcanz6 cin-
co millones y medio de euros con 518 copias. Le
siguen Paramount y Warner Bros. Pictures, con
dos largometrajes cada una, y Walt Disney Motion
Pictures Spain y Buena Vista Int. Spain con uno.

Comoyahemos dicho, Agora, fue el titulo espa-
fiol que mas éxito obtuvo, con una recaudacioén de
20,2 millones de euros. Fue distribuido por Hispa-
no Foxfilm y se pusieron en circulacién 479 copias,
obteniendo un rendimiento mediode 42.199 €.

En la tabla 2.3 se muestran los cinco titulos
de mayor éxito en 2009 distribuidos por compa-
fifas americanas.

Ademads de por ser la compania que més
titulos distribuyé durante el afio 2009, Alta
Films destaca por ser la que mejores resultados
ha obtenido, colocando en el top 5 de recauda-
cién de distribuidoras espafiolas tres largome-
trajes. Le siguen DeAplaneta y Filmax.

En la tabla 2.4 se muestran los cinco titulos
de mayor éxito en 2009 distribuidos por com-
pafiias espafiolas.
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3. OTRAS CARACTERISTICAS

DEL CINE ESPANOL

Grafico3.1.
Numero de titulos por género y su recaudacion
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Tabla 3.1.
El aflo 2009 por géneros
Géneros N°detitulos N°de copias Media Espectadores Recaudacion Rendimiento
de copias medio por copia
Animacion 6 800 133 2.231.399 12.488.025 € 15.610 €
Biografico 1 258 258 138.682 804.357 € 3N8 €
Comedia 28 2.511 90 4.708.523 27.332.052 € 10.885 €
Documental 26 n2 4 164.679 947.098 € 8.456 €
Drama 56 3.165 57 6.870.502 39.886.756 € 12.602 €
Experimental 1 2 2 450 2.696 € 1.348 €
Road Movie 1 26 26 35.101 212.222 € 8162 €
Suspense 1 1 1 2.382 13.816 € 13.816 €
Terror 5 808 162 1.057.745 6.132.448 € 7.590 €
Thriller 12 756 63 3.022.447 17.537.913 € 23198 €
Tragicomedia 1 1 1 142 853 € 853 €
Total 138 8440 61 18.232.052 105.358.236 € --
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3.1. GENEROS

n afio mas, el drama, la comedia y el
U documental, por este orden, son los

géneros que mas titulos concentran, re-
presentando el 40,57%, el 20,28% y el 18,84%
respectivamente del total de titulos estrenados
en 2009. Sin embargo, se aprecia un descenso
de la comedia y el documental en beneficio del
drama, que aumenta respecto al afio anterior.

Como ya sucediera en 2008, los géneros
mads rentables no se corresponden con los que
mas titulos estrenan. Asi, el thriller, a pesar de
representar el 8,69% de los titulos estrenados, se
sitGia en tercer lugar, detras del drama y la come-
dia, con mas de tres millones de espectadores. En
este sentido, y al contrario de lo que sucedi6 en el
afio anterior, en 2009 el drama atrajo mayor ni-
mero de espectadores (casi siete millones) que la
comedia (mas de cuatro millones y medio).

Los titulos que mayor recaudacién obtuvie-
ron, clasificados por géneros, fueron los que re-
coge la tabla 3.2.

Titulo Distribuidora Género Copias Espectadores Recaudacion
Agora Hispano Foxfilm Drama 479 3.485.053 20.213.306 €
Planet 51 DeAplaneta Animacioén 507 2.035.758 11.807.396 €
Celda 211  Paramount Pictures Thriller 220 1.787.725 10.368.805 €
Total 1.206 7.308.536 42.389.507 €

Finalmente, y atendiendo al ntmero de
copias, el drama es el género que mas copias
puso en circulacién, con un total de 3.165, des-
bancando a la comedia, que se habia alzado con
el primer puesto en los Gltimos afios. El mejor

Grafico 3.2.
Numero de titulos por
comunidad auténoma

rendimiento por copia lo obtuvieron el thriller
con 23.198 euros, y la animacién, con 15.610
euros. Le siguen el drama y la comedia, con
12.602 euros y 10.885 euros respectivamente.
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3.2. COMUNIDADES
AUTONOMAS

en los que ha intervenido al menos una
compafifa de produccién segtin la comu-

nidad auténoma.
Como se puede observar, las cifras se man-
tienen estables, sin que se registren cambios

E 1 grafico 3.2 muestra el nimero de titulos

significativos. Es necesario resaltar el descenso
producido en Andalucia, que venia de un im-
portante incremento en 2008, y el aumento de
Valencia, de casi el 170%, pasando de 7 titulos
estrenados en 2008 a 19 en 2009, los mejores
resultados de los ultimos ocho afios.

El titulo con participacién de al menos una
compafifa de la Comunidad Valenciana que
mayor éxito obtuvo fue Mentiras y Gordas, que
fue vista por mas de setecientos cuarenta mil
espectadores. Se trata de una coproduccién en-
tre Tornasol Films y Castafiore Films.
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3.3. LA COPRODUCCION
INTERNACIONAL

omoyaapuntamos al inicio de este informe,

los largometrajes coproducidos entre com-

pafiias espafiolas y extranjeras han aumen-
tado respecto al afio 2008. Asi, de los 138 titulos es-
trenados, 54 fueron coproducciones internaciona-
les, y el resto (84) producciones 100% espafiolas.

De las 54 coproducciones internacionales
de 2009, Francia participa en 19, siendo el pais
que mas coproduce con Espafia, seguido por
Argentina con 17 e Italia con 8.

Finalmente, Espafia particip6 en la co-
produccién de 22 titulos integramente con
compafiias europeas, 17 con compafiias ibero-
americanas y 12 con compaifiias de varios con-
tinentes. La tabla 3.3 presenta con mas detalle
la distribucién de coproducciones internacio-
nales de 2009.

Tabla 3.3.
Resumen de
coproducciones
internacionales

54 Coproducciones
Internacionales en 2009

22 Coproducciones 100% con uno 0 mas
paises europeos: 13 con Francia, 7 con
Italia, 4 con Reino Unido, 4 con Alema-
nia, 4 con Irlanda, 2 con Portugal, 2 con

Bélgica, 2 con Austria, 1 con Noruega 1con Perti

17 Coproducciones 100% con uno o
mds paises iberoamericanos: 11 con
Argentina, 3 con Uruguay, 2 con
México,] con Cuba, 1con Colombia

2 Coproducciones 100% con EE.UU.

1 Coproduccion 100% con Canada.

12 Coproducciones

multipartitas: 8 con Europa e Ibero-
américa, 2 con Iberoamérica y EE.UU.,
1con Europa 'y EE.UU., 1 con Europa

y Palestina

Tabla 3.4.

Proyectos presentados
y aprobados por el
ICAA, desglosado

por comunidades
autéonomas

1 Porcentaje respecto del total
de proyectos presentados.

2 Porcentaje respecto de los
proyectos presentados de esa
comunidad auténoma.

3 Porcentaje respecto de los
proyectos aprobados a esa
comunidad auténoma.

Los datos aqui ofreci-
dos corresponden a las
ayudas concedidas por
el ICAA en la convoca-
toria del 2009 y que,
|6gicamente, no se
corresponden con los
titulos estrenados en
dicho afio.

3.4. LAS FUENTES DE
FINANCIACION DEL CINE
ESPANOL

A.ICAA

En el afio 2009, el ICAA ha concedido ayudas
a la amortizacién a un total de 98 largometra-
jes estrenados en salas, por un importe de 48
millones de euros. De aquéllos, 76 accedieron

tanto a la ayuda general como a la complemen-
taria, y el resto (22) s6lo a la ayuda general.

En cuanto a la otra via importante de finan-
ciacién a la produccién puesta en marcha por el
ICAA se encuentra la ayuda a la produccién so-
bre proyecto. De los 485 presentados, se ha con-
cedido ayudas a un total de 66, por un importe
de 15 millones de euros.

A continuacién, se muestra el nimero de
proyectos presentados y aprobados por comuni-
dades auténomas (tabla 3.4 y grafico 3.3).

CC.AA. P.Presentados %! P. Aprobados %2 %3
Andalucia 49 10,10 3 6,12 4,55
Aragén 6 1,24 1 16,67 1,52
Asturias 1 0,21 0 0 (0]
Islas Baleares 5 1,03 ¢} 0 o]
Islas Canarias 16 3,30 (0] (0] (0]
Castilla-La Mancha 5 1,03 0 0] (o]
Castillay Ledn 5 1,03 0 (0} (0}
Catalufa 100 20,62 13 13 19,70
Extremadura 2 0,41 () 0 (0]
Galicia 32 6,60 6 18,75 9,09
Madrid 163 33,61 15 9,20 22,73
Murcia 1 0,21 (0] 0] 0
Navarra 4 0,82 1 25 1,52
Pais Vasco 30 6,19 12 40 18,18
Valencia 44 9,07 13 29,55 19,70
s/d: 22 4,54 2 9,09 3,03
Total 485 -- 66 -- --
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Tabla 3.5.

Proyectos aprobados
por comunidades auto-
nomas y cuantia total
concedida

[

s/d 2

f

Valencia

Pais Vasco

J!:r

Navarra

-_—O

Murcia
Madrid

Galicia 32

[

Extremadura

[ |
N

Cataluia

Castillay Leon

-1
wul

Castilla - LaMancha |mms

Canarias 16

Baleares

OIO o
i

Asturias |j
Aragon ]hg
3

Andalucia

|

B. COMUNIDADES AUTONOMAS

Los sistemas de apoyo al sector audiovisual
creados por las comunidades auténomas son,
en muchas ocasiones, complemento esencial de
las ayudas del ICAA.

En la tabla 3.5 se pueden observar las ayu-
das que las comunidades auténomas mas acti-
vas han concedido en el afio 2009, tanto al de-
sarrollo de proyectos como a la produccion.

C. EURIMAGE E IBERMEDIA

De los 138 largometrajes estrenados en 2009,
tan solo tres contaron con el apoyo de Eurima-
ge (Mejor que nunca, Singularidades de una chica
rubia y Triage).

Por el contrario, en el afio 2009 catorce largo-
metrajes contaron con la participacién del fon-
do Ibermedia. Entre ellos, se encuentran La teta
asustada y Paisito.

D. TELEVISIONES

La participacién de los operadores de television
resulta importante, y podriamos decir que casi
imprescindible, para la financiacién de los lar-

|

163

100

I Proyectos presentados
I Proyectos aprobados

gometrajes. En la tabla 3.6 se recoge el ntime-
ro de titulos apoyados por éstos, bien mediante
la formula de la adquisicién de los derechos de
antena o bien mediante la f6rmula de las copro-
ducciones.

Un afio més, TVE es la cadena que un ma-
yor niimero de largometrajes apoy6 (48), incre-
mentando los datos del afio anterior. A conti-
nuacién se sitta Canal +, que, con 19 largome-
trajes apoyados, también aumenta respecto al
afio anterior, pero se mantiene muy por debajo
de los niveles que alcanzd en los afios 2005 y
2000. El resto de cadenas nacionales que finan-
ciaron largometrajes espafioles fueron Antena 3
y Telecinco, ambas con 5 titulos.

En cuanto a las cadenas autonémicas, los
datos registrados en el afilo 2009 mejoran los
obtenidos en el afio anterior. Asi, un total de
61 titulos fueron apoyados por las televisiones
autonémicas, de los que el 9o% estuvieron par-
ticipados por una sola de ellas. Destaca por en-
cima del resto TV3, con 38 titulos apoyados.

En total, 95 largometrajes fueron apoyados
por televisiones, estatales y autonémicas m

CC.AA. Desarrollo Cuantia Produccion Cuantia
Andalucia 33 876.000 € 40 2.775.000 €
Valencia 8 120.000 € 12 4.962.198 €
Galicia 22 250.000 € 31 1199.999 €
Pais Vasco 10 200.000 € 13 1.602.000 €
Catalufia s/d s/d s/d s/d
Total 73 1.446.000 € 96 10.539.197 €

BOLETIN INFORMATIVO EGEDA



RTVE Antena 3 Tele5 Canal + Cuatro Forta
2005 52 7 5 48 (0] 45
2006 56 12 5 42 (0] 59
2007 70 5 10 29 1 82
2008 38 8 7 13 (0] 49
2009 48 5 5 19 (0] 61
Total 264 37 32 151 1 296

Informe elaborado por MRC

Direccion

Fernando Labrada

Coordinacién y elaboracion
Carlos Rosado Sibon

Datos

Isabel Navarro y Alvaro Gonzalez

Tabla 3.6.

Numero de largome-
trajes estrenados finan-
ciados por cadenas de
Television
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HISPANO-PERUVIAN EVENING

IN LOS ANGELES (p.10)

Cast and crew from the film la teta asustada (the milk of
sorrow) held a reception to celebrate its oscar nomination

On the occasion of the nomination of the Hispano-Peru-
vian production The Milk of Sorrow for the Best Foreign
Language Film category, producers Wanda Visién, Oberon
Cinematografica and Vela Films, with the collaboration of
EGEDA, (the Spanish Audiovisual Producers’ Rights Man-
agement Association) held a reception on March 7, 2010 at
which invited guests watched the ceremony with the cast
and crew and celebrated the nomination with them.

In addition to the cast, flown out for the occasion, rep-
resentatives from Peruvian and Spanish institutions present
in the city attended. Among others present were Claudia
Llosa and Magaly Solier, director and heroine of the film;
José Maria and Miguel Morales, Angels Masclans and An-
tonio Chavarrias, co-producers of the movie; the Spanish
Consul in Los Angeles, Inocencio Arias; Peruvian Consul
Julio Manuel Balbuena; the actor and producer Edward J.
Olmos, and the director of the San Sebastian Festival, Mikel
Olaciregui.

EGEDA would like to express their delight and offer
their most sincere congratulations to the producers, cast
and crew of the film E/ secreto de sus ojos (The Secret in
Their Eyes), winner of the Oscar for Best Foreign Language
Film. We would also like to congratulate the other two Os-
car candidates with a Spanish connection: La teta asustada
(The Milk of Sorrow) (Wanda Films, Oberon Cinematogra-
fica and Vela Producciones) and the short film La dama y
la muerte (The Lady and the Reaper) (Green Moon Espafia
and Kandor Graphics).

EGEDA, a non-profit organisation which represents
and defends the interests of audiovisual producers (those
arising from the exploitation of certain intellectual property
rights) as their core activity, also performs a considerable
amount of work promoting film production, providing as-
sistance and services for its members and fighting audio-
visual piracy. Currently, as well as in Spain and the United
States, the organisation is active in the service of producers
in several Latin American countries.

GOYAS VIA THE INTERNET (p.11)

EGEDA, filmotech.com and the European, Spanish, and
Catalonian Film Academies have set up a pioneering ex-
periment allowing Academy members to see the compet-
ing films on the Internet via the website filmotech.com.
No one could now deny that new technologies are advanc-
ing with gigantic strides. Neither could anyone doubt that

the film world is doing its best to keep up with the chal-
lenges this technological revolution presents. In the wake of
various initiatives towards legal film viewing on the Web, it
is the Academies’ turn to embrace new technology; already
last year, they decided to incorporate the Internet into the
process of selecting candidates for their respective awards.
So, through EGEDA Digital and the filmotech.com portal,
the members of the Spanish, European and Catalonian Film
Academies were able to watch some of the films compet-
ing for the EFAs, Goyas, and Gaudis on the Web, and also
vote for their favourite candidates in each category.

A simple, secure way to view the films

Using the following systems: VEOMAC (Visionado Especial
de Obras para Miembros de la Academia de Cine [Special
Viewing of Works for Members of the Film Academy]), VO-
D4EFA (Video On Demand For the European Film Academy)
and VEOGAUDI (Visionat Special D obres Premmis Gaudi
de L’ academia de cinema catala), which can be accessed
through the URL www.veomac.com and www.vod4efa.com
and www.veogaudi.cat, respectively, the producers of nomi-
nated films were able to offer the members of the different
Academies a viewing of their films with maximum quality
and security guarantees. Each Academy member received a
personal code allowing him or her to access the web pages
and watch the posted films by streaming.

Up to now, there were basically two procedures used
by producers to distribute their films to the voters: special
group screenings and by sending individual copies to each
Academy member. This new service, which ensures the se-
cure, rapid and high-quality circulation of the nominated
films, offers significant advantages over the traditional sys-
tems; firstly, it increases security measures by avoiding the
uncontrolled circulation of copies, which could get lost and
easily be copied; and secondly, it is to the advantage of
independent producers who cannot afford the consider-
able costs of duplicating and mailing of copies to the 1,100
plus Spanish Academy members and the 2,000 European
ones.

The first year these three platforms were up and running
proved highly successful. For example, on VEOMAC, 87 com-
peting feature-length films and documentaries were posted,
among which were titles like Cell 211, The Secret in Their Eyes,
Broken Embraces and The Milk of Sorrow. Also posted were
the initial 30 short films which were competing for each of
the categories for this genre and the 10 Latin American films
vying for the best Hispano-American film award.

The 2010 Editions
If your film has already been released in 2010 and you
would like further information about how to post it on one
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of these platforms, please contact us at tel. (34) 91-512-16-
10 or through the email address correo@egeda.com.

EGEDA LAUNCHES INTERNET TRACKING
SERVICE FOR AUDIOVISUAL WORKS (SSAI) (p.12)
EGEDA introduces a service for tracking audiovisual works
on Internet to detect and withdraw those shown without
their owners’ permission

In May 2009, EGEDA introduced a new service, completely
free of charge for members: the tracking of audiovisual
works and recordings posted on the Internet without the
authorisation of the corresponding rights-holders. This
service, providing it has been authorised by the member
concerned, will detect and withdraw excerpts and se-
qguences from audiovisual works circulating on the Internet
without the authorisation of the rights-holders.

Currently, this service is concentrating on YouTube, the
most popular video portal in the world, owned by Google.
Company representatives held various meetings with EGE-
DA to discuss the problem of making our members’ audio-
visual works available without authorisation.

Films like Pan’s Labyrinth, The Secret in Their Eyes or
The Milk of Sorrow, and series like Aida, Los Hombres de
Paco, Los Serrano or Aqui no hay quien viva have been
withdrawn from YouTube thanks to this service which, since
its implementation, has proceeded to investigate and de-
tect over 11,000 fragments or excerpts of audiovisual works
illegally posted on this website. Complaints were lodged
about 2,276 of these, which were subsequently withdrawn
by those in charge of the YouTube site. These excerpts had
been viewed a total of 49,160,551 times. The difference be-
tween the number of works detected and the number of
works withdrawn is owed to the fact that, in order to file a
complaint, EGEDA has to obtain the express authorisation
of the producer and rights-holder of the work in question.

Any members who would like to activate this free service
can contact EGEDA’'s Members Department, which will provide
themwiththeauthorisationformsrequired, by calling 915121610
or by email at this address: oscar.berrendo@egeda.com

EGEDA AT THE CLERMONT-FERRAND
INTERNATIONAL SHORT FILM MARKET (p.13)

Producers, directors, buyers, distributors, schedulers... over
2,400 accredited professionals from 84 different countries
attended the Clermont-Ferrand International Short Film
Festival, held in this French city February 1-5. EGEDA was
there once again this year as the organiser of Shorts from

Spain, a programme which brings together and coordi-
nates the Spanish contingent present at this market, one
of the most important worldwide as far as short films are
concerned.

Thus, for the ninth consecutive year, and thanks to the
support of ICEX, ICAA, EGEDA and FAPAE, the Festival
had a representative sample of Spanish short films and the
Spanish producers and directors received all the informa-
tion they needed about how the festival and the profes-
sional market work. Also, they were provided with contacts
and meetings were set up with the main international buy-
ers, distributors and schedulers present at this not-to-be-
missed French event.

What’s more, as is becoming customary, three screen-
ings were held, showing a selection of short films chosen
from among all those produced in 2009. These sessions,
mainly organised for international buyers, were attended
by over 400 representatives from the main purchasing, dis-
tributing and scheduling companies with an active interest
in Spanish shorts.

PIRACY IN SPAIN COSTS 10,600 JOBS PER YEAR
& RESULTS IN LOSSES OF 1.7 BILLION EUROS IN
RETAIL SALES (p.16)

Trade unions and creative industry organizations agree
on the need to take urgent legal measures in order to
reverse the trend.

A European study, supported by Spain through FAPAE, the
Spanish Federation of Audiovisual Producers, and the trade
unions CC.0O0 and UGT, calculates that in five years, digital
piracy will have wiped out 86,000 jobs in Spain, with finan-
cial losses to the sector reaching 9.5 million Euros.

The study, “Building a Digital Economy: The Importance of
Saving Jobsin the EU’s Creative Industries”,analyses the socio-
economic impact (employment and economic contributions
to countries) piracy has already affected, and what its future
impact on creative industries (cinema, music, TV series, and
videogames) will be in the five largest cultural markets in Eu-
rope - the United Kingdom, France, Germany, Italy, and Spain
- countries which together comprise 75% of European GNP.

According to this study, in Spain, the analysed cultural
industries create 1.2 million jobs and 62 billion Euros of add-
ed value to Spain’s GNP. In 2008, piracy resulted in losses to
the industries of film, music, and television series of 10,600
jobs, directly and indirectly, and 1.357 million Euros. Philippe
Hardouin, director of the study, predicts that if the cur-
rent trends in piracy continue, by 2015, Spain will have lost
86,000 jobs and 9.5 million Euros in losses to the creative
industries sector.
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The study, prepared by TERA Consultants (an inde-
pendent consultancy firm headquartered in Paris), has
been funded in Spain by leading Spanish trade unions the
UGT and the CC.0O0, and the Spanish Federation of Au-
diovisual Producers (FAPAE), an “umbrella organisation”
for the audiovisual industry, whose representatives attend-
ed to support the study’s presentation in Spain. All have
agreed that it is necessary to take legal actions to protect
the viability of the audiovisual industry and save the jobs
that it generates.

In this regard, Carlos Ponce, UGT Services Federation
Secretary for the Social, Cultural, and Sport Communications
declared the urgent need to take action and, in so doing,
proposed steps by the UGT oriented in three directions:

1) raise awareness and educate the citizenry with regard to
respecting intellectual property rights

2) foster changes in the business model

3) encourage development of legislation which helps to de-
fend and support the audiovisual industry.

For his part, Juan Martinez, CC.OO. Services Federations Sec-
retary General of the Communications Media encouraged ad-
dressing the conflict between creators and consumers. It is a
conflict, he stated, that is “warped by specific interests.”

Pedro Pérez, President of FAPAE, agreed with the trade
unions on the need to change the business model. But, he
noted that this change shouldn’t be done with imprudence.
“The fact that we are being robbed does not mean that we
now have to give away our product,” stated Pérez.

In general, all participants agreed on the need to stim-
ulate social debate on the impact of piracy on cultural in-
dustries. The Internet represents an enormous source of
growth potential for audiovisual production, but solutions
must be found for this development to translate into real
job and investment opportunities for creators and industry
stakeholders.

Creation of Observatory on the Audiovisual Industry and
Employment

In general, the trade unions and the creative industries’
support organisations have concurred on the demon-
strated need to begin to take joint steps. The first of these,
announced Pedro Pérez, is the creation of an Audiovisual
Industry and Employment observatory by the trade unions
(the UGT and the CC.00.), FAPAE and EGEDA. This group
will have the legal status of a foundation and will be aimed
at contributing to the development and competitiveness
of the audiovisual sector, promoting greater awareness

of the realitieas it faces, and providing it with improved
transparency. Among other activities, the observatory will
systematically collect information on the sector and pre-
pare national-and-international-scale reports and statisti-
cal analyses.

NEW ARRIVALS TO FILMOTECH.COM (p.34)
Spanish classics, current cinema, and other cinema jewels
added to the filmotech.com catalogue.

El crimen de Cuenca [The Cuenca Crime ]

Director: Pilar Mird.

Cast: Amparo Soler Leal, Héctor Alterio, Fernando Rey, Daniel Dicenta, José Manuel
Cervino, Mary Carrillo, Assumpta Serna, Nicolds Duefias

In 1913 two men from the town of Osa de la Vega near
Cuenca, Spain, are accused of the murder of José Maria
Grimaldos Loépez, a shepherd from the town who has disap-
peared without a trace. The men end up confessing to the
crime after being tortured by the Civil Guard, and are tried
and sentences to death.

The film, directed by Pilar Mird, caused great contro-
versy when it was banned by the Government of the UCD
political party and with the director being tried by a mili-
tary tribunal.

La vaquilla

Director: Luis Garcia Berlanga.

Cast: Alfredo Landa, Guillermo Montesinos, José Sacristan, Juanjo Puigcorbé, San-
tiago Ramos, Eduardo Calvo, Agustin Gonzalez, Violeta Cela, Maria Luisa Ponte.
This film takes us to the trenches on the frontlines of the
Spanish Civil War. Here, at this point, not a single shot is
being fired and the soldiers doze, write, or play games.
But, their calm is interrupted when a loudspeaker from the
“nationalist” side announces that, for the holiday of the
Virgin of August, various celebrations will take place in a
nearby town, among which will be a grand feast, followed
by a dance and a bullfight. Five combatants from this Re-
publican area decide to abduct the bull to be used in the
bullfight. In doing so, they will get the food they so rarely
had on the front, ruin the “enemy’s” festival, and raise the
morale of their comrades.

Patrimonio Nacional [National Heritage ]

Director: Luis Garcia Berlanga.

Cast: Luis Escobar, José Luis Lépez Vazquez, Amparo Soler Leal, Mary Santpere,
Alfredo Mayo, Jose Luis Villalonga, José Ruiz Lifante.

With the end of the Franco regime, the Marquis de Legui-
neche decides to end his self-imposed exile and returns to
his palace in Madrid, with the committed purpose of get-
ting close to the monarchy. Naturally, all of his efforts fail,
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giving rise to a series of completely absurdly over-elabo-
rate and ridiculous situations.

Nacional Il [National Ill ]

Director: Luis Garcia Berlanga.

Cast: Luis Escobar, Luis Ciges, Agustin Gonzdlez, José Luis Lopez Vézquez, Amparo
Soler Leal, Chus Lampreave, José Luis de Vilallonga, Maria Luisa Ponte, Fernando
Merino, Concha Rabal

The Marquis de Leguineche has sold his palace and lives
in a flat, with his housekeeper and lover, his son, and a
priest. The son is separated from his wife, but when he
finds out that he is going to inherit a fortune, he makes up
with her. His next concern will be to smuggle this money
to France.

Slumdog Millionaire

Director: Danny Boyle.

Cast: Dev Patel, Anil Kapoor, Irrfan Khan, Madhur Mittal, Freida Pinto.

Jamal Malik, an orphaned youth living in a poor slum of
Bombay, decides to appear on the Indian version of the
TV quiz show “Who Wants to Be a Millionaire?” To the
surprise of everyone, Jamal responds correctly to each
and every one of the questions. How is it possible that
a boy like him is able to know the answers to all the
questions? When Jamal is just about to answer the final
question, the one that will win him 20 million rupees, the
police arrest him and take him away to be interrogated.
Jamal will have to explain how he knows the answers,
recalling various moments in his life in doing so, which
also helps uncover the true reason for his participation in
the game show.

Traffic

Director: Steven Soderbergh.

Cast: Benicio del Toro, Michael Douglas, Don Cheadle, Catherine Zeta Jones, Dennis
Quaid, Steven Bauer.

Hard-hitting action thriller about the multi-million dollar
world of drugs, seen from three different points of view: the
official appointed to lead the US war against drugs, who
finds out his 16-year-old daughter is an addict; a Mexican
anti-drugs squad officer trying to resist the corruption sur-
rounding him; and the survival instinct of the wife of an
imprisoned dealer trying to carry on, bring up her two chil-
dren and free her husband above all.

Paris Je t"aime

Director(s): Ethan Coen, Joel Coen, Gerard Depardieu, Wes Craven, Gus Van Sant,
Vicenzo Natali, Tom Tykwer, Gurinder Chadha, Alfonso Cuardn, Christopher Doyle,
Isabel Coixet, Emmanuel Benbihy, Alexander Payne, Walter Salles, Olivier Assayas,
Frederic Auburtin, Sylvain Chomet, Richard Lagravenese, Bruno Podalydes, Oliver
Schmitz, Nobuhiro Suwa, Daniela Thomas

Cast: Miranda Richardson, Bob Hoskins, Nick Nolte, Ben Gazzara, Gerard Depardieu,
Wes Craven, Gena Rowlands, Leonor Watling, Willem Dafoe, Elijah Wood, Sergio
Castellito, Fanny Ardant...

In Paris, love is everywhere - at the counters in her bars and
cafeterias, under the Eiffel Tower, even below her streets,
on the Metro. “Paris, je t’aime” (“Paris, | Love You”) is a Paris
as seen by some of the most acclaimed directors, each of
them telling a story in a different district of Paris. The result
is a range of stories on joy, separation, strange and unex-
pected encounters, and above all, love. We see the city in
a way we’ve never seen it before and come to understand
why Paris is the most romantic city in the world.

Crash

Director: Paul Haggis.

Cast: Don Cheadle, Sandra Bullock, Matt Dillon, Brendan Fraser, Thandie Newton,
Jennifer Esposito.

The lives of various people in Los Angeles become inter-
twined with the discovery of a brutally murdered man in a
ditch. A veteran racist police officer, his new-on-the-job, ide-
alistic partner, the housewife of the district attorney, an Ira-
nian shopkeeper, a wealthy African-American couple - these
are some of the people who get caught up in racial, religious
and class tensions portraying the chaos of living in L.A.
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cegeda

Entidad de Gestidn de Derechos
de los Proeductores Audiovisuales

Entidad autorizada por el Ministerio de Cultura para la representacion, protecciéon y defensa de los intereses de los produc-
tores audiovisuales, y de sus derechos de propiedad intelectual. (Orden de 29-10-1990 - B.O.E., 2 de Noviembre de 1990)

Oficinas centrales

MADRID

Luis Bufuel, 2 - 32. Edificio Egeda
Ciudad de la Imagen

Pozuelo de Alarcén

28223 Madrid

Teléfono: 915 121 610

Fax: 915 121 619

www.egeda.com
correo@egeda.com

Oficinas en Iberoameérica
ECUADOR, CHILE, COLOMBIA,
PERU y URUGUAY

Oficina en Estados Unidos
EGEDA US INC.

EGEDA es la entidad que representa los derechos de propiedad intelectual,
en gestion colectiva, de los productores y titulares de obras y grabaciones

Delegaciones
BARCELONA

Consell de Cent, 419, 4212
08009 Barcelona
Teléfono: 932 310 414
Fax: 932 313 336

SEVILLA

Luis Montoto, 107, portal A 42H
Edificio Cristal

41007 Sevilla

Teléfono: 954 577 817

Fax: 954 570 329

SAN SEBASTIAN
Ramon Maria Lili, 7, 1°B
20002 San Sebastian
Teléfono: 943 326 819
Fax: 943 275 415

audiovisuales, a quienes agrupa en su totalidad.

Las colaboraciones de este boletin reflejan exclusivamente las opiniones de sus

autores, y en modo alguno son suscritas o rechazadas por EGEDA.

Diseflo y maqguetacion: Estudio Pérez-Enciso

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA
Franchy y Roca, 5, Oficina 503
35007 Las Palmas de Gran Canaria
Teléfono: 928 223 573

Fax: 928 267 130

SANTIAGO DE COMPOSTELA
Modnaco, 7, bajo A

15707 Santiago de Compostela
(La Coruna)

Teléfono: 981 562 344

Fax: 981 562 366

VALENCIA

Jorge Juan, 3,12 - 22
46002 Valencia
Teléfono: 963 280 199
Fax: 963 941 212
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|dentificamos
tus Obras

aribsan

Agencia Iberoamericana
del Registro ISAN

Luis Bufuel, 2. 3.°
Edificio EGEDA
Ciudad de la Imagen
Pozuelo de Alarcon
28223 Madrid

Teléfono: (34) 2 512 16 10
Fax: (34) 91512 16 19

correo@aribsan.org
www.aribsan.org



El mundo a su alcance.

Elija un destino y le llevamos. Porque somos una de las compariias aéreas con mas vuelos y destinos a més paises.

Porque gracias a la alianza eneworld cada dia somos mds grandes. Y porque nos esforzamos por ofrecerle

la atencion y el servicio que se merece. Con Iberia el mundo es suyo.

IBERIAL

iberia.com

o 700 destinos en mds de 130 paises: oneworld
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